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CIRCULAR 2
10 de agosto de 2023

CONTEUDO
INSTRUCOES PARA O PAGAMENTO DAS INSCRICOES NO(S) EVENTO(S)
INFORMACOES ACADEMICAS PARA PARTICIPAR DOS EVENTOS:

e Instrucdes de envio dos resumos para 0s Grupos de Interesse (Gl) para
XI Seminario ALAIC



e Instrucdes das modalidades de participacdo no XVII Conferéncia
Brasileira de Comunicacao Cidada da ABPCom:

Comunicacao cientifica (propostas para os GTs ABPCOM)
Relatos de experiéncia (apenas para CBCC-ABPCOM)

Mostra de video cidadao (apenas para CBCC-ABPCOM)
Feira de Midia Cidada (apenas para CBCC-ABPCOM)

O O O O

Promoc&o e organizacao:

Associagao Brasileira de Pesquisadores e Comunicadores em Comunicagao
Popular, Comunitaria e Cidada (ABPCOM) e Associacdo Latino-Americana de
Pesquisadores em Comunicacéo (ALAIC).

Realizacéo:

Universidade de Brasilia, Brasilia, Brasil, e Instituto Federal de Brasilia, Brasil
Apoio:

UnBTV

Empresa Brasil de Comunicacéo (EBC)

Informacao:
Comissédo Organizadora do evento CBCC/ALAIC 2023
E-mails: abpcomalaic2023@agmail.com e contatoalaic@gmail.com

INSTRUCOES PARA PAGAMENTO DAS INSCRICOES NO(S) EVENTOS(S)

1. A partir do dia 10/8 estaréo abertas as inscricdes para os eventos XVII Conferéncia
Brasileira de Comunicacao Cidadad — (CBCC 2023) e Xl Seminario da Associacao
Latino-Americana de Pesquisadores em Comunicagdo — (Seminario ALAIC 2023).

2. As(os) autoras(es) e co-autoras(es) que tiveram resumos aceitos, mesmo que
tiverem isencao integral de taxas, deverao realizar suas inscricées até o dia 28/9, para
constar na programacao final e nos anais dos eventos. Quem desejar participar como
ouvinte podera realizar sua inscricdo até o dia dos eventos, a depender da
disponibilidade de vagas.

ATENCAOQ: As inscricdes e os envios dos resumos para os dois eventos (CBCC-
ABPCom e ALAIC) deverao ser realizados no site: www.abpcom.com.br (a partir
do dia 10/8/2023), onde ap6s submissédo do trabalho ou da inscricdo, sera
direcionado para o site da ALAIC para realizacdo do pagamento da inscricao.

3. Estejam atentos as datas limites, aos tipos de inscri¢do e aos valores apresentados.

Inscricdes em desacordo serdo devolvidas aos remetentes e ndo serdo aceitas pela
Comisséo Organizadora.
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4. As inscricOes de brasileiros serdo feitas via PIX em nome de Fernando Oliveira
Paulino, email: fopaulino@gmail.com

As inscricoes de pessoas de fora do Brasil serdo feitas;

e Mercado Pago Argentina (para residentes na Argentina).
e Paypal (para colegas dos demais paises)

O processo de pagamento estara disponivel no site da ALAIC, no seguinte
endereco: www.alaic.org/tienda . L& vocé encontrara as alternativas de pagamento
de acordo com o tipo de participante dos eventos, conforme abaixo:
e XI Seminario ALAIC 2023 / XVII Congresso Brasileiro de Comunicacao Cidada —
(CBCC 2023)

So6cios(as) da ALAIC ou da ABPCOM com anuidade em dia, pés-graduandos(as)
e professores(as) de ensino basico da rede publica

e XI Seminario ALAIC 2023 / XVII Conferéncia Brasileiro de Comunicacao Cidada —
(CBCC 2023)

Professores(as), pesquisadores(as) e profissionais (exceto comunicadores(as)
populares)

e XI Seminario ALAIC 2023 / XVII Conferéncia Brasileiro de Comunicacao Cidada —
(CBCC 2023)

Estudantes de pés-graduacdo e comunicadores(as) populares

Selecione o espaco de acordo com a sua categoria de participacao e clique na
imagem. Depois pode selecionar se quer participar em um ou nos dois eventos e de
acordo com essa selecédo pode adicionar a inscricdo do(s) evento(s) ao carrinho de
compras; depois clique em VER CARRINHO, depois em FINALIZAR COMPRA,
preencha os dados necessarios para o faturamento e prossiga para selecionar A
FORMA DE PAGAMENTO (Ai vocé pode escolher entre MERCADO PAGO E
PAYPAL de acordo com seu pais de origem)

0 Mercado Pago Argentina (para residentes na Argentina).
o Paypal (para colegas de outros paises)

E muito importante escolher a opg&o correta, pois o0 Mercado Pago ndo permitira
gue voceé realize a transacéo se estiver fora da Argentina.

Neste momento vocé pode fazer um pedido se estiver no MERCADO PAGO ou ir
para PAYPAL se aplicavel. La vocé pode seguir 0s passos para efetuar o
pagamento do valor correspondente em cada caso.

O comprovante da transacéao chegara em seu e-mail e vocé podera anexa-lo ao e-
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mail conforme explicamos na proxima etapa.

Neste link vocé pode acompanhar passo a passo o processo ilustrado e ter um guia
do usuario:

https://scribehow.com/shared/Como realizar una compra para Xl Seminario de la Asoci
acion Latinoamericana_de Investigadores de la Comunicacion FtR-

3IC3SZe ENgiJbkxAg

5. Devera ser enviada mensagem com comprovante de pagamento anexo para o
email: contactoalaic@gmail.com , contendo as informacdes abaixo:

No Titulo do email € preciso especificar o tipo de inscri¢do, indicando se a Inscricdo
€:

a) somente para CBCC
b) somente para ALAIC
c) para os dois eventos CBCC+ALAIC.

No corpo da mensagem, € preciso indicar:

- Nome:

- Instituicdo / Organizagéao:

- GT, relatos de experiéncia, mostra de video cidadao ou feira cidada (ABPCom) e/ou
Gl (ALAIC) para o qual foi aprovada(o):

- Titulo do trabalho:

(no caso de ouvintes, basta mencionar tal condicdo, sendo dispensadas as duas
tltimas linhas).

VALORES DAS INSCRICOES EM REAIS E EM DOLARES:

Até 4/9/2023

De 5 a 18/9/23

Estudantes de graduacédo e
comunicadores(as) populares

R$ 50/US$ 10
(1 evento: CBCC ou ALAIC)

R$ 90/US$ 18
(2 eventos: CBCC e ALAIC)

Estudantes de graduacéo e
comunicadores(as) populares

R$ 60/ US$ 12
(1 evento: CBCC ou ALAIC)

R$ 110/ US$22
(2 eventos: CBCC e ALAIC)

Socios(as) da ALAIC ou da ABPCom em
dia, estudantes de Pés-Graduacéo e
professores(as) de educacdo bésica

escolas publicas

R$ 70/ US$ 14
(1 evento: CBCC ou ALAIC)

So6cios(as) da ALAIC ou da ABPCom em
dia, estudantes de Pés-Graduacao e
professores(as) de educacdo bésica de
escolas publicas

R$ 85/US$ 19
(1 evento: CBCC ou ALAIC)
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R$ 130/ US$ 26
(2 eventos: CBCC e ALAIC)

R$ 150/ US$ 30
(2 eventos: CBCC e ALAIC)

Docentes, pesquisadoras(es),
profissionais (exceto comunicadores
populares) e demais interessados(as)

R$ 100 / US$ 20
(1 evento: CBCC ou ALAIC)

R$ 180/ US$ 38
(2 eventos: CBCC e ALAIC)

Docentes, pesquisadores e profissionais
(exceto comunicadores populares) e
demais interessados(as)

R$ 120 / US$ 24
(1 evento: CBCC ou ALAIC)

R$ 220 / US$ 44
(2 eventos: CBCC e ALAIC)

De 19/9 até as datas do evento, sujeito a disponibilidade de inscricdes

Estudantes de graduacdo e comunicadores(as) populares

R$ 70/ US$ 14
(1 evento: CBCC ou ALAIC)

R$ 130 /US$ 26
(2 eventos: CBCC e ALAIC)

Socios(as) da ALAIC ou da ABPCom em dia, estudantes de PGs-Graduagéo e
professores de escolas publicas

R$ 100 US$ 20
(1 evento: CBCC ou ALAIC)

R$ 180/ US$ 36
(2 eventos: CBCC e ALAIC)

Docentes, pesquisadores e profissionais (exceto comunicadores populares) e
demais interessados

R$ 130/ US$ 26
(1 evento: CBCC ou ALAIC)

R$ 240/ US$ 48
(2 eventos: CBCC e ALAIC)

Observacgdes:

1. Desconto de 100% para estudantes de graduacéao da UnB e do IFB e integrantes

da Comissao Organizadora.

2. Comunicadores(as) populares sdo consideradas as pessoas com vinculacao




comprovada a iniciativas de comunicacdo popular, que estejam apresentando
trabalhos ou com pesquisas diretamente vinculadas a sua atuacao em iniciativas de
comunicacédo popular (mas que ndo sejam estudantes de pds-graduacao).



INFORMACOES ACADEMICA PARA PARTICIPAR DOS EVENTOS

Bases de apresentacao de resumos de trabalhos para um Grupo de
Interesse (Gl) da ALAIC

Para este Seminario, foram formados 14 Grupos de Interesse (GIs).

Os temas e detalhes dos coordenadores desses Grupos também podem ser
consultados em www.alaic.org e também estéo listados no final desta Circular.

A apresentacéo inicial consistird em um resumo expandido contendo 0s seguintes
pontos:

Titulo do trabalho em espanhol ou portugués e em inglés.

Dados do autor ou autores: sobrenomes e nomes completos, universidade ou
instituicdo afiliada, pais, e-mail (até no maximo quatro autores).

Nome do Grupo de Interesse ao qual o trabalho se aplica.

Trés palavras-chave em espanhol ou portugués e em inglés (que, se possivel,
n&o repitam as do titulo).

e Texto (em espanhol ou portugués) entre 800 e 1000 palavras que inclui: Tema
central - Objetivos - Caracterizacdo do estudo ou discusséao tedrica proposta -
Abordagem e/ou metodologia de abordagem - Principais resultados, reflexdes e
conclusbes mais importantes.

e Referéncias, seguindo as normas da APA (até 200 palavras).

Os resumos devem ser enviados através do site: www.abpcom.com.br (a partir do
dia: 10/8/2023).

O prazo para recebimento de resumos estendidos é 28 de agosto de 2023.
A aceitacdo dos resumos submetidos sera comunicada até 31 de agosto de 2023.
Condicdes de participacao

e Os primeiros autores candidatos devem ser pesquisadores, académicos e
egressos das carreiras de comunicagao e/ou outras areas do conhecimento.

e Deve ser um trabalho original, ndo publicado anteriormente ou apresentado em
outros eventos académicos.

e Para apresentar o seu trabalho no GI correspondente, sera requisito essencial
estar inscrito no Seminario e participar nas sessdes presencial e/ou
remotamente consoante as condi¢des indicadas pelo respectivo Grupo de
Interesse.


http://www.abpcom.com.br/

Grupos de interesse da ALAIC — Seminario 2023 (em ordem alfabética)

Gl 1-30 anos do grupo EPC da ALAIC (Presencial e Remoto)

Em 2022, o processo de reestruturagdo da ALAIC completou 30 anos, estando o
grupo tematico de Economia Politica das Comunica¢des em atividade desde entéo.
Para este Gl, espera-se contribuices direcionadas a levantamentos bibliométricos
gerais ou tematicos sobre as atividades do grupo EPC da ALAIC e apresentacao de
desafios tematicos a serem trabalhados no presente e no futuro, a fim de evidenciar
arelevancia das atividades deste grupo na comunicacédo de campo na América Latina.

Coordenadores e email:

Anderson David Gomes dos Santos, Universidade Federal de Alagoas, Brasil -
anderson.gomes@santana.ufal.br

Daniela Inés Monje, Universidade Nacional de Cérdoba, Argentina

Gl 2 - Atividades Extensionistas em Comunicacéao (Presencial e Remoto)

E a partir da extens&o que a melhor universidade chega ao didlogo com a sociedade.
Assim, a Socicom (Federacdo Brasileira das Associacdes Cientificas e Académicas
de Comunicacéo) elegeu a extensao dos cursos de Comunicagéo como tema de suas
atividades nacionais em 2023. Espera-se que este Gl receba trabalhos com
experiéncias sobre a extensao ou sua curricularizagdo da Comunicagao, a fim de
ampliar a troca de experiéncias sobre processos de extensao na area.

Coordenadores e emails:

Betania Maciel, Faculdade de Ciéncias Humanas - ESUDA, Brasil -
betaniamaciel@gmail.com

Janaina Tcheina Antunes, Pontificia Universidade Catdlica de Sao Paulo, Brasil -
tcheina@hotmail.com

Rafiza Varao, Universidade de Brasilia, Brasil — rafiza@gmail.com

Anderson David Gomes dos Santos, Universidade Federal de Alagoas, Brasil -
anderson.gomes@santana.ufal.br

Gl 3 - Comunicacao audiovisual (Remoto)

A comunicacéo audiovisual engloba uma ampla gama de elementos que se combinam
de forma criativa para contar histérias, transmitir informacdes, criar emocdes e gerar
impacto no publico e na sociedade. Esta poderosa forma de comunicacdo esta
presente em varios ambitos da sociedade, desde o entretenimento, educagéo,
divulgacéo, etc. A formagéo nesta subarea da comunicacdo destina-se ao estudo,
investigagao e desenvolvimento de competéncias e conhecimentos dos processos de
criacdo, producao, producéo e circulagdo audiovisual em diferentes suportes, tanto
em formato analégico como digital. S&do estudadas as linguagens e modos de
representacgéao, identidades, significados e formas de interagcdo que séo geradas por
meio desse tipo de comunicacéo. Eles analisam 0s aspectos expressivos, narrativos
e estéticos da comunicacdo audiovisual. Da mesma forma, investiga 0s processos
culturais e de compreensao, interpretacdo, intervencdo, significancia midiatica,
producédo de sentidos e significados. A vida cotidiana e os problemas de expresséo
cultural manifestados no campo audiovisual sdo analisados. O audiovisual é uma
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forma de comunicacao poderosa, impressionante e memoravel neste sentido, desde
Alaic sua reflexao, estudo e visibilidade sdo exigidos de diferentes dimensdes. Este
grupo de interesse propde o debate sobre a comunicacao audiovisual a partir das
seguintes linhas de andlise: Ensino e aprendizagem da comunicacdo audiovisual,
Pesquisa e pesquisa-criacdo, Producdo audiovisual na América Latina, Conteudo
original em plataformas de streaming, Linguagens audiovisuais, estruturas e
narrativas audiovisuais; géneros; topicos; histérias - roteiros, personagens, som, etc.,
Aspectos tedricos, historicos, criticos, evolucdo dos géneros, Cinema, documentario,
fotografia, multimidia, O audiovisual em relacdo a cidade, meio ambiente, publico,
ética e direitos humanos; sociedade e cultura, cineastas, documentaristas, fotografos;
Préticas e técnicas (montagem, edi¢cdo, sonoplastia, musica, fotografia, uso da cor e
composicédo visual), Industria e aplicacdo da IA & comunicagdo audiovisual, Clubes,
festivais de cinema e documentario, Politica e circulacdo audiovisual.

Coordenadoras e emails:

Monica Valle, Politécnico Colombiano, Colombia - mmvalle@elpoli.edu.co
Jaime Isaza Cadavid, Politécnico Colombiano, Colombia

Adriana Mora Arango, Pontificia Universidade Bolivariana, Colombia
Maria Fernanda Arias Osorio, Universidade de Antioguia, Colombia
Verdnica Heredia Ruiz, Universidade de Medellin, Colombia

Gl 4 - Comunicacdo e Diversidades: por um olhar interseccional para as
identidades nas culturas democraticas (Presencial e Remoto)

Propde-se a acolher estudos que abordem as relacbes entre comunicacdo e
identidades nas culturas democraticas, com énfase para as questbes de género no
contexto latino-americano. Pretende reunir trabalhos que analisem o papel feminino
nas questdes de comunicacao; construcao coletiva de experiéncias comunicativas em
diferentes grupos incluindo LGBTQIAP+; processos de comunicacdo nas
diversidades (identitarias, coletivas, contra-hegemdnicas) com énfase nas questbes
de género e nos esteredtipos sociais de género e sexualidade, colaborando na sua
desconstrucdo ou (re)significacdo. Estimula estudos que apresentem perspectiva
interseccional, considerando os diferentes marcadores sociais das identidades, como:
género, sexualidade, raca, etnia, classe, entre outros.

Coordenadores e emails:

Maria Cristina Gobbi, Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita Filho-
Unesp/Bauru, Brasil - cristina.gobbi@unesp.br

Carlos Humberto Ferreira Silva Junior, Universidade Estadual Paulista Julio de
Mesquita Filho - Unesp/Bauru, Brasil - carlos.jr@unesp.br

Gl 5 - Comunicacdo e Género nas Democracias: ativismo, cidadania,
representacao e direitos (Presencial e Remoto)

Propomos um espaco de reflexdo e debate critico, numa perspectiva interdisciplinar,
descolonial e interseccional, em torno de problemas que dizem respeito a articulagéo
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entre cidadanias comunicativas e direito a comunicacdo. Buscamos dialogar sobre:
Politicas publicas de comunicacdo, género e cuidado; Usos e apropriacdes politicas
das TICs: movimentos de mulheres e LGBTIQ+, Pratica profissional de mulheres e da
populacdo LGBTI+ na comunicacdo; Comunicagdo feminista popular em espacos
digitais; Campanhas de comunicacdo contra a violéncia contra a mulher.

Coordenadoras e emails:

Luisa Ochoa Chaves, CICOM/Universidade da Costa Rica, Costa Rica -
luisa.ochoa@ucr.ac.cr

Yanet Martinez Toledo, CICOM/ Universidade da Costa Rica, Costa Rica-
yanet.martinez_t@ucr.ac.cr

Isabel Vasen, (UBACYyT), Universidade de Buenos Aires, Argentina -
isabellelix@gmail.com

Eva Rodriguez Agulero, IDEGEM, Universidade Nacional de Cuyo, Argentina
Carolina Justo von Lurzer, CONICET, Universidade de Buenos Aires, Argentina
Claudia Ivette Pedraza Bucio, Universidade La Salle CdMX, México

Emanuelle Gongalves Branddo Rodrigues, Universidade Federal de Pernambuco -
UFPE, Brasil

Juana Ochoa Almanza, UNIMINUTO, Colémbia.

Gl 6 — Comunicacéo Intercultural e Pluralidade (Presencial e Remoto)
Entendemos como Comunicacao Intercultural os estudos relacionados ao comércio e
interacdo de pessoas de diferentes culturas. A Interculturalidade junto com a
Pluralidade mantém viva a relacdo de variedade e diversidade. Nesse sentido, o
objetivo do Gl é conhecer, reconhecer, refletir e debater os diversos estudos e
pesquisas que envolvem multiplas vozes em diferentes culturas, com foco na
Comunicacédo. Interesse pelo Grupo, questdes relacionadas a diversidade étnico-
cultural, liberdade de expressao, inclusao, alteridade, igualdade de género e direito
de expresséao de grupos ditos minoritarios.

Coordenadoras e emails:

Paula Renata Camargo de Jesus. Universidade Presbiteriana Mackenzie (UPM),
Brasil - paularcj@gmail.com

Mirtes Moraes. Universidade Presbiteriana Mackenzie (UPM), Brasil

Gl 7 — Economia politica e regulacdo das plataformas (Remoto)

A questdo da regulamentacdo das plataformas digitais apresenta-se hoje como
essencial para pensar a democratizacdo das comunicacdes e as perspectivas de
construgdo de projetos nacionais autbnomos e soberanos nas esferas econdémica,
politica, cultural e comunicacional. O objetivo do Gl € reunir pesquisadores
interessados no tema para discutir contribui¢cdes teoricas, experiéncias nacionais e
perspectivas para a Ameérica Latina. Analises comparativas com outras regides e
paises serdo bem-vindas.

Coordenadores e emails:
César Bolafo, Universidade Federal de Sergipe, Brasil - bolano.ufs@gmail.com
Murilo César Ramos, Universidade de Brasilia), Brasil murilo.c.0.ramos@gmail.com
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Gl 8 — Ficcao Televisiva e Streaming (Remoto)

O Gl acolhe estudos sobre ficcdo em plataformas televisivas e de streaming que
abordam suas formas de producédo, distribuicdo, exibicdo, circulacdo e recepcao.
Nesse sentido, sdo bem-vindos trabalhos com discussdes tedricas, metodoldgicas ou
empiricas que considerem narrativas, representacfes e rituais de consumo, bem
como a multiplicidade de telas e plataformas. Também ha espaco para debates sobre
conteudos, mercados, estratégias, internacionalizacdo e experiéncias estéticas
relacionadas a ficcdo na televisdo e streaming.

Coordenadores e emails:

Maria Cristina Palma Mungioli, Universidade de S&o Paulo, Brasil -
crismungioli@usp.br

Anderson Lopes da Silva, Universidade Chulalongkorn, Tailandia -
anderson.l@chula.ac.th

Valquiria Michela John, Universidade Federal do Parana, Brasil -
vmichela@gmail.com

Aline Vaz, Universidade Tuiuti do Parana, Brasil - alinevaz900@gmail.com

Gl 9 - Habilidades digitais e consumo cultural transmidia (Remoto)

O grupo “Habilidades digitais e consumo cultural transmidia” se propde a investigar
as praticas de leitura, consumo e apropriacéo de conteudos digitais que as audiéncias
fazem no atual ecossistema midiatico. Os coordenadores fazem parte de uma rede
de pesquisadores de onze universidades latino-americanas que, nos ultimos trés
anos, desenvolveram uma poderosa metodologia de trabalho colaborativo utilizando
as possibilidades oferecidas pela Internet 1. A partir deste Gl pretendemos reunir
pesquisadores da América Latina que estejam desenvolvendo estudos voltados para
praticas comunicacionais complexas da atualidade, entre as quais destacamos as
rotinas informativas, as apropriacdes das histérias em uma perspectiva transmidia e
o0 uso de diversos dispositivos em chave multitarefa para leitura, estudo e
entretenimento. Nossa expectativa € ampliar essa rede para pesquisadores de toda a
América Latina, a fim de compartilhar e sistematizar estudos sobre audiéncias na
regido a partir de uma perspectiva multipla que nos permita captar a diversidade e
semelhancas dessas praticas no ecossistema digital.

Coordenadores e emails:
Francisco Albarello - Universidad Austral — Argentina - falbarello@austral.edu.ar

Paula Inés Porta - Universidad Nacional de La Plata - Argentina -
aulainesporta@gmail.com
Maximiliano Peret - Universidad Nacional del Centro - Argentina -

maximilianoperet@agmail.com

Gl 10 — Jornalismo em ecossistemas digitais. Debates, politica e construcéo da
cidadania (Presencial e Remoto)

Nos ecossistemas digitais, 0s usuérios criam conteudo e substituem as publicacdes
profissionais. A viralizacdo e a quebra de confianca nas instituicbes geram novos
atores na construgdo da informacdo. Os cidaddos desconfiam das instituicoes
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politicas, sociais, educativas e de informacéao e interagem com o0s pares. Procuramos
discutir a informacdo e sua relevancia para a construcdo de uma cidadania
responsavel, dialogando com usuarios digitais e audiéncias tradicionais.

Coordenadores e emails:
Lila Luchessi (UNRN - UBA) - lluchessi@unrn.edu.ar
Jacqueline Fucks (UCPE) - jfowks@gmail.com

Gl 11 — Narrativas e representacfes midiaticas sobre migracdes (Presencial e
Remoto)

As narrativas desempenham um papel importante na comunicacdo e persuasao,
permitindo que os agentes transmitam ideias complexas de forma acessivel e
convincente. Além disso, oferecem histérias que alcancam a identificacdo com os
personagens (lgartua 2010) e se sentem emocionalmente atraidos por situagdes e
contextos que de outra forma seriam distantes ou abstratos, ou que geram uma
rejeicdo total. Dessa forma, as narrativas podem unir e separar pessoas, mas também
gerar sentimentos de afinidade, solidariedade e pertencimento a um grupo. “Essas
distingbes podem dar origem nao apenas a no¢des simbdlicas de NOs e Eles, mas
também para influenciar e legitimar os limites sociais de inclusdo e exclusao,
determinando assim o acesso diferenciado aos direitos civis, sociais e politicos”
(Boswell et. al., 2021, pag. 8). Os estudos sobre as narrativas e representacdes da
midia sobre a mobilidade transfronteirica na América Latina concentraram sua
atencdo nas fronteiras EUA-México; México-América Central; Bolivia-Argentina e
Peru-Chile, sendo mais recentes aqueles relacionados a migragdo venezuelana
(Espinel, Nifio-Vega & Moijica, 2021; Lotero-Echeverri, Romero-Rodriguez & Pérez-
Rodriguez, 2020; Castellanos-Diaz & Prada-Penagos, 2020; Ordéfiez & Ramirez
2019; Arévalo & Ruiz, 2019; Ramirez, 2018; Aliaga, Baracaldo, Pinto, & Gissi, 2018).
As investigacOes realizadas até agora revelam que os contetdos, discursos,
representacfes e imaginarios que os mass media recriam sobre os migrantes nas
sociedades de acolhimento apresentam narrativas construidas a partir das nogdes de
risco e periculosidade, que promovem a discriminagcédo e a xenofobia. No entanto, a
medida que ocorrem o0s processos de inclusdo e integracdo social, cultural e
econdbmica com alguns grupos populacionais, novas praticas de comunicagdo se
configuram tanto nas midias tradicionais (radio, imprensa e TV), quanto nas redes
sociodigitais que precisam ser identificados, analisados e definidos de forma a que a
sua emergéncia seja entendida num contexto migratorio permanente (migrar, imigrar
e regressar) como o que assistimos atualmente.

Coordenadores e email:

Andrés Cainlizalez, Universidade Catdlica Andrés Bello, Venezuela -
andres.canizalez@gmail.com

Gladys Adriana Espinel Rubio, Universidade Francisco de Paula Santander, Coldmbia
Fernanda Vasques, Universidade de Brasilia, Brasil.

Gl 12 - O papel dos movimentos sociais nos processos de mudanca social e
comportamental (Remoto)
Os movimentos sociais tém sido essenciais na América Latina para promover
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agendas sociais, direitos humanos, etc. Por questionarem as elites econémicas e
politicas que véem seus interesses afetados, tém se deparado com questionamentos
sobre sua legitimidade e estigmatizacdo. Da mesma forma, surgiram movimentos
sociais que reivindicam o status quo, contra os direitos e as perspectivas
democraticas. O Gl propde uma reflexdo atual sobre o potencial de aliancas com
movimentos sociais progressistas por parte das agendas de mudancas sociais e
comportamentais promovidas pela academia e por agéncias de cooperacdo como o
UNICEF.

Coordenadores e email:

Jair Vega Casanova, Universidad del Norte, Coldmbia - jvega@uninorte.edu.co
Cassia Ayres, UNICEF, LACRO

Jesus Arroyave, Universidad del Norte, Coldmbia

Emiliano Treré, Cardiff University, Reino Unido

Gl 13 - Quvidorias e Defensorias das Audiéncias (Presencial e Remoto)

O grupo de interesse (Gl) tem o objetivo de conhecer e promover dialogos entre
experiéncias relacionadas a servigos de “ombudsman”, ouvidorias e/ou defensorias
das audiéncias dentro e fora da América Latina. O Grupo tem interesse em
apresentacoes dedicadas aos processos de criacdo e funcionamento de ouvidorias
ou defensorias; literacia mediatica, atuacdo das iniciativas como instrumentos de
promocéao do acesso a informacdo e do direito a comunicacdo e da transparéncia de
veiculos de comunicacao.

Coordenadores e emails:

Joseti Marques, Organizacdo Interamericana de Defensoras e Defensores das
Audiéncias (OID), Brasil, - joseti.margues@gmail.com

Laura Martinez Aguila - Associacdo Mexicana de Defensores de Audiéncia (AMDA) e
Coordenacdo do Grupo de Trabalho "Etica, Liberdade de Expressdo e Direito da
Comunicacéao (ALAIC), México - laumartag@gmail.com

Cynthia Ottaviano - Universidad Nacional de Avellaneda e Catedra UNESCO
"Comunicacdo Publica para Justica Social, Direitos Humanos e Desenvolvimento
Territorial", Argentina, correottaviano@gmail.com

Fernando Oliveira Paulino (UnB/ALAIC/Catedra UNESCO "Comunicacao Publica
para Justica Social, Direitos Humanos e Desenvolvimento Territorial"), Brasil -
fopaulino@gmail.com

Gl 14 - Radios comunitarias na Ameérica Latina: problematizacdes
contemporaneas (Remoto)

O radio como meio de comunicacao torna-se um lugar de disputas econémicas,
politicas, culturais e sociais, razdo pela qual a problematizacdo de seu uso e
apropriagao carrega sempre consigo uma esséncia emancipadora ou reprodutora do
status quo. Desde a América Latina, consolidou-se uma perspectiva critica que
destaca as particularidades ontolégicas que dao lugar a a construcdo de projetos
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contra-hegemonicos a partir da apropriagcdo de um meio de comunicagao; Assim, as
radios comunitarias tém-se posicionado sobretudo como um meio estratégico que tem
ajudado a recalibrar as assimetrias de poder em torno da informacéao e do direito de
comunicar(em). Nesse sentido, este Gl pretende destacar as novas problematicas e
perspectivas em torno dos projetos sociais/comunitarios em torno do radio na Ameérica
Latina, resgatando experiéncias e ampliando seu estudo como fenbmeno social
transversal ao cotidiano de quem o apoia e/ou ouve . Os topicos a seguir sdo apenas
referenciais para as pessoas interessadas neste 1G. Projetos de radios contra-
hegemadnicas (sociais, comunitarias, feministas, LGBT+, estudantis, etc.), Estratégias
de financiamento de radios comunitérias, Radios comunitarias e convergéncia digital.
Regulacéo do Estado, Cidadania comunicativa pelo radio, Radio, territério e cultura.

Coordenadores e email:

Raul Anthony Olmedo Neri. Faculdade de Ciéncias Politicas e Sociais. Universidade
Nacional Autbnoma do México (UNAM), México - raul.olmedo@politicas.unam.mx
José Agustin Castellanos Rodriguez, Universidade da América Latina - Campus
Xalapa, México
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Bases de apresentacao de resumos para um grupo de trabalho
(GT), relatos de experiéncia, mostra de video cidadao e feira cidada
da ABPCom (CBCC 2023)

Os temas e detalhes dos coordenadores desses Grupos podem ser consultados em
www.abpcom.com.br e também estéo listados nesta circular.

A apresentacdo inicial consistirdA em um resumo expandido (para todas as
modalidades: GTs, relatos de experiéncia, mostra de video cidad&do ou feira
cidada) contendo os seguintes pontos:

Titulo do trabalho em espanhol ou portugués e em inglés.

Dados do autor ou autores: sobrenomes e nomes completos, universidade ou
instituicdo afiliada, pais, e-mail (até no maximo quatro autores).

Nome do Grupo de Pesquisa ao qual o trabalho se aplica.

Trés palavras-chave em espanhol ou portugués e em inglés (que, se possivel,
ndo repitam as do titulo).

e Texto (em espanhol ou portugués) entre 800 e 1000 palavras que inclui: Tema
central - Objetivos - Caracterizacdo do estudo ou discusséao tedrica proposta -
Abordagem e/ou metodologia de abordagem - Principais resultados, reflexdes e
conclusdes mais importantes.

e Referéncias, seguindo as normas da APA (até 200 palavras).

Os resumos devem ser enviados através do site: www.abpcom.com.br a partir do
dia: 10/8/2023.

O prazo para recebimento de resumos estendidos é 28 de agosto de 2023.

A aceitacé@o dos resumos submetidos ser4 comunicada até 31 de agosto de 2023.
Condicdes de participacado

e Deve ser um trabalho original, ndo publicado anteriormente ou apresentado em
outros eventos académicos.

e Para apresentar o seu trabalho no GT, relatos de experiéncia, mostra de video
cidadéo ou feira cidada correspondente, sera requisito essencial estar inscrito
no Seminario e participar nas sessfes presencial e/ou remotamente consoante
as condi¢cles indicadas pelo respectivo Grupo de Trabalho ou nos outros
espacos de apresentacgoes.
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MODALIDADES DE TRABALHO — ABPCOM — (CBCC - 2023)

1. COMUNICACAO CIENTIFICA (resumo expandido): consiste em propostas inéditas
de investigacdo, cuja apresentacdo se dara nos GTs. O espaco € destinado
especialmente a mestres, doutores, profissionais e estudantes de cursos de poés-
graduacdo. Podera ser inscrita uma proposta por autor/a (além de outro somente
como co-autor/a). Alunas/os de graduacdo podem também apresentar trabalhos,
desde que em co-autoria com poés-graduandas/os, mestras/es, doutoras/es ou
profissionais.

As propostas para os GTs da ABPCom (CBCC - 2023) ou para o Seminario da ALAIC
devem ser enviadas atraveés do site: www.abpcom.com.br (a partir do dia: 10/8/2023).

GRUPOS DE TRABALHO (GTs) DA ABPCOM (CBCC - 2023) NOS QUAIS AS
COMUNICACOES PODEM SER INSCRITAS:

GT1 - COMUNICACAO POPULAR, COMUNITARIA E CIDADA

Teorias e resultados de pesquisa empirica sobre a comunicagéo popular, comunitaria
e alternativa e demais expressfes de comunicacao cidada em suas intersec¢des com
0 exercicio da cidadania nas interfaces com classe social, género, geracao, etnia,
religido, regionalismo e migracdes na construcdo da cidadania. A comunicacdo no
contexto dos movimentos sociais, sindicais, comunidades e organizagbes nao
governamentais, mediada e ndo mediada por tecnologias. Analises das apropriacdes
dos meios tradicionais e das midias e redes sociais digitais pelos movimentos
populares. Comunicacdo/Midia e Educacdo. A participacao popular na comunicacgao.
Politicas de comunicacdo e democratizacdo da comunicacdo. O direito a
comunicacéao.

Coordenador: Adilson Vaz Cabral Filho (UFF)

E-mail: gtl.abpcom@gmail.com

GT2 - CULTURAS POPULARES, IDENTIDADES E CIDADANIA

Processos de comunicacdo cidada relacionados com as culturas populares.
Manifestacbes populares e identidades culturais. Hip hop, culturas urbanas e
cidadania. Espaco, comunicacao e cidadania. Acao cultural, comunicacao e contra-
hegemonia. Interculturalidade e cidadania. Direitos humanos e de cidadania na
contemporaneidade. Diversidade cultural, comunicacdo e minorias. Comunicacao,
género, etnias, juventudes e doencas sociais na tecnocultura. Territorialidades,
producéo cultural e cidadania. Religiosidade popular e identidades culturais.
Coordenador: Beatriz Correa Pires Dornelles (UFRGS)

E-mail: gt2.abpcom@gmail.com

GT3 - REDES SOCIAIS E ATIVISMO MIDIATICO

Participacéo cidada e protagonismo midiatico. Tipos de midiativismo. Midiativismo no
contexto de redes sociais, coletivos, ONGs e suas expressfes comunicativas,
estéticas e politicas. Pesquisas sobre apropriagbes e os usos das tecnologias,
plataformas e dispositivos da informacdo e da comunicagcdo na ampliacdo da
cidadania. O ativismo civico em blogs, redes sociais online, plataformas digitais por
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parte de ativistas das midias alternativas. Comunicacdo e redes de articulagéo,
mobilizag&o, colaboragdo como resisténcia.

Coordenador: Rozinaldo Miani (UEL)

E-mail: gt3.abpcom@gmail.com

GT4 - PRATICAS PROFISSIONAIS E FORMAGAO CIDADA EM COMUNICAGAO
O ensino de comunicacdo e compromisso social do comunicador. Meios de
comunicagdo locais e desenvolvimento social. A pratica cidadd em meios de
comunicacao (nacionais, regionais e locais). Observatérios de midia. Etica, interesse
publico e a critica midiatica. Conceitos e estudos de préaticas de relagbes publicas
comunitarias e de publicidade social. As experiéncias de editoracdo na ampliacéo de
vozes cidadas. O jornalismo alternativo: historico, conceitos e atualizacbes nas
préticas sociais.

Coordenador: Juciano de Sousa Lacerda (UFRN)

E-mail: gt4.abpcom@gmail.com

GT5 - CIDADANIA COMUNICATIVA EM TEMPOS DE DESORDEM
INFORMACIONAL (TEMA CENTRAL DO EVENTO)

Estudos sobre as posturas dos meios de comunicacdo em relacdo aos direitos da
pessoa humana e de cidadania. A comunicacao cidada em suas intersec¢cdes com o
exercicio da cidadania. Midias na construcdo da democracia. Direitos humanos,
cidadania na contemporaneidade, distor¢cdes e as distopias que marcam o momento
presente, aqui sintetizado em palavras como desigualdade digital, infodemia, direito a
comunicacgdo, fake news, desordem informacional, cidadania e desinformac¢do. O
pressuposto, aqui, € o direito a informacéo, observando o impacto da pesquisa em
Ciéncias da Comunicacao sobre a desinformacéo e as fake news e o papel social das
instituicbes de ensino e de pesquisa neste processo.

Coordenadora: Luzia M. Y. Deliberador (Fac. Maringd) e Mariana Ferreira Lopes
(UnB)

E-mail: gt5.abpcom@gmail.com

2. RELATOS DE EXPERIENCIA (APENAS CBCC-ABPCOM) - resumo expandido:
destinado a apresentacdo de experiéncias de integrantes de movimentos sociais
organizados, organizacbes ndo governamentais, instituicbes publicas e privadas,
projetos de extensdo de universidades etc. que possuem praticas de comunicacao
e/ou de midia cidadd, para discussdo das experiéncias desenvolvidas em
comunidades. Os relatos de experiéncias devem corresponder as tematicas dos
Grupos de Trabalho. As propostas devem ser enviadas através do site:
www.abpcom.com.br (a partir do dia: 10/08/2023).

3. MOSTRA DE VIDEO CIDADAO (APENAS CBCC-ABPCOM) - resumo expandido:
destinado a exibicdo de videos relacionados a comunicacao e cidadania, produzidos
em distintas situacbes (por movimentos sociais, estudantes, profissionais,
organizagbes nao governamentais etc.), podem ser inscritos na Mostra,
recomendando-se que tenham até 20 minutos. A Mostra de Video ocorrerd em
sessOes previamente definidas durante a programacédo do evento. As propostas


mailto:gt3.abpcom@gmail.com
mailto:gt4.abpcom@gmail.com
mailto:gt5.abpcom@gmail.com
http://www.abpcom.com.br/

18

devem ser enviadas através do site: www.abpcom.com.br (a partir do dia:
10/08/2023).

4. FEIRA DE MIDIA CIDADA (APENAS CBCC-ABPCOM): é realizada durante todo
0 evento, na forma de pdésteres, exposicdo das proprias midias ou outros formatos
(ensaios fotograficos, trabalhos artisticos, boletins etc.) a serem propostos pelos
interessados. As propostas devem ser enviadas através do site: www.abpcom.com.br
(a partir do dia: 10/8/2023).

Duvidas ou informacdes

Informacdes sobre resumos para os Grupos de Interesse (ALAIC - Gls) e
Grupos de Trabalhos (GTs), relatos de experiéncia, mostra de video
cidadéao e feira cidada (ABPCom), podem ser consultadas as paginas:

ABPCom - acesse o site: www.abpcom.org.br
ALAIC - acesse o site: www.alaic.orqg

Se vocé tiver alguma davida, pode escrever para o endereco de e-mail
contatoalaic@gmail.com (ALAIC) e abpcomalaic2023@gmail.com (ABPCOM)

VISITE:
www.alaic.org e www.abpcom.com.br
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