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A jornada da heroina no cinema: um estudo do filme Moana,

um mar de aventuras

El viaje de la heroina en el cine: un estudio de la pelicula Moana, un mar de aventuras

Jaqueline Florentino da Silva !

Victor Braggion?

Resumen: O artigo investiga nuances de transformacgtes na representagdo da muther no filme

Moana, um mar de aventuras (2016), por meio de andlise de conteldo e comparativa com dois

exemplos de filmes representativos, observando como concretizam a jornada da heroina.

Palabras Clave: Mulher, Cinema, Compreensado como método.

Abstract: The article investigates nuances of transformations in the representation of women in

the movie Moana, A Sea of Adventures (2016), through content analysis and comparison with two

examples of representative films, observing how the heroine's journey materializes.

Keywords: Woman, Movie Theater, Understanding as a Method.

Esse artigo busca compreender as
modificagdes na representagado da mulher no
cinema, essencialmente nas producdes de
Hollywood. A escolha por concentrar a

pesquisa no estudio americano se deve a

representatividade mundial dos filmes por ele
produzidos. Como objeto de pesquisa
elegemos o filme Moana, um Mar de
Aventuras (2017).

1Jaqueline Florentino da Silva. Integrante do grupo de pesquisa Da compreensdo como método, bacharel em Comunicagao social
(Jornalismo), pela Universidade Metodista de Sdo Paulo (Umesp), Brasil, jfsjornalismo@gmail.com.

%Victor Braggion. Estudante de tecndlogo em Marketing pela Universidade Metodista de Sdo Paulo (Umesp), bacharel em
Comunicagao Social — Jornalismo (Umesp), Brasil, victor.braggion@gmail.com.



AMIC 2020

Medellin-virtual « viembre

O presente projeto é fruto do trabalho de
conclusdo de curso (TCC) em jornalismo3,
realizado por um dos autores, em que
desenvolve o estudo comparativo da jornada
da heroina em trés filmes de diferentes
periodos.

Apesar das caracteristicas da industria
hollywoodiana - quanto ao formato de
producao, exibigao e divulgagao - se distinguir
de outras produgoes, ndo significa para esse
estudo, a Unica forma de realizar cinema.

A industria cinematografica, ao longo de
sua histdria, instituiu diversas representagoes
compostas por simbolos e fungdes associadas
a determinados géneros. A partir disso,
estabeleceram-se estruturas de significado
reconhecidas pelos espectadores. Verifica-se
gue essas imagens construidas pelo cinema
sao reflexos do momento histdrico, politico ou
cultural de uma sociedade. Dessa forma,
consideramos rica a analise filmica, com o
olhar atento para o protagonismo da mulher.

O filme de animagdo Moana, um mar de
aventuras, produzido em 2016 e langado no
Brasil em 2017, se consolida como um marco
para a produtora Disney, em que se

estabelece uma divisdo entre os contos de
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fadas de princesas cléssicas e das narrativas
contemporaneas, a exemplo da heroina
Moana.

O artigo inclui uma aproximacao do tipo
hermenéutico a tematica em estudo, com a
analise e a interpretacdo do papel de heroina,
contextualizados no momento histérico de
sua producao, ainda que de forma breve. Além
disso, 0 aspecto compreensivo deste trabalho,
no que se refere a uma teoria da compreensao
como método, aparece particularmente forte
na consideragdo da arte, especificamente o
cinema, como um lugar de produgdo de
conhecimento ndo-cientifico, sobre a culturae
a vida social. Dessa forma, caminhamos na
linha dos estudos do grupo de pesquisa “Da
compreensdo como método”, de que o0s

autores fazem parte.

Objetivos

O estudo se desdobra para a andlise da
construcdo da heroina e dedica-se a observar
nuances da transformacéo de linguagem na
narrativa e posicionamento da mulher para o
centro da histéria. A pesquisa faz-se
necessdria para evidenciar as caracteristicas

gue compde a personagem Moana, traduzindo

3 Trabalho intitulado como “A representagdo da mulher na industria hollywoodiana: um estudo do filme Moana, um mar de
Aventuras”, apresentado por Jaqueline Florentino da Silva, no ano de 2019, sob orientacédo do Professor Dr. Dimas A. Kiinsch, pela
Universidade Metodista de Sao Paulo tendo sido aprovado pela banca com louvor.
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em si elementos classicos e simbolos da
mulher contemporanea. Na narrativa, essas
representagbes se concretizam, como
veremos, a partir do cumprimento da jornada
do herdi, ao que se refere especificamente, do
ciclo monomito de Joseph Campbell (1949)
conhecido pelas etapas “separacao-iniciagcao-
retorno”.

Além disso, Moana articula elementos do
processo de individuacdo descrito por Carl
Gustav Jung (1964) e introduz aspectos
inerentes ao género feminino, com uma
aproximagao pertinente a mulher
contemporéanea, em uma jornada
propriamente da heroina, como Maureen
Murdock sistematiza em dez passos. Em
razao de nao termos uma tradugao da obra da
autora, The Heroine's Journey (1990) para o
portugués, buscamos nos apoiar em artigos
académicos, como de ROSA; FERREIRA;
NESTERIUK (2018), que articulam com as

ideias centrais do livro.

Caracterizacion del estudio o

discusion tedrica propuesta

A partir de uma breve contextualizagao
histérica dos periodos que marcaram a
histéria do cinema hollywoodiano torna-se
possivel evidenciar representacdes distintas

da mulher. De acordo com Kaplan (1995),

referindo-se ao estudo da histéria do cinema
classico  hollywoodiano, convencionou-se
tratar o periodo entre 1930 a 1960. Os
principios fundamentais do cinema dessa
época eram a presenga de estrelas,
produtores e diretores, elementos pelos quais
estavam diretamente relacionados com a
venda dos filmes, segundo a autora.

Como caracteriza Laura Mulvey (1975),
nesse periodo, 0s conceitos reservados a
mulher estavam apoiados na condigdo de
elemento portador de sentido, isto &, ela é um
significante. E, por consequéncia, ndo é um
produtor de sentido. Dessa forma, a critica de
cinema se propbe a debater sobre os
mecanismos de dominagao dessa ordem que

se manifesta na experiéncia do cinema.

Na divisdo dos papéis tipica a sociedade
patriarcal, a mulher é o elemento passivo e 0
homem o elemento ativo na economia do
olhar — o prazer voyeurista tem como objeto
privilegiado a figura feminina. Ao mesmo
tempo, a mulher é a figura portadora da
“ferida sangrenta” e a sua imagem repoe
sempre a ameaga de castragdo. (MULVEY,
2018, p. [119]).
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O ciclo de filmes produzidos durante os
anos 1950 passou a integrar uma nova
linguagem, isso porque comegaram a
desmoronar os antigos cddigos de conduta
como o olhar masculino/objeto feminino, de
acordo com Cardoso e Freitas Junior (2011).
Essa mudanca ocorreu devido a fatores como
a sexualidade explicita, o surgimento da
revista Playboy*, a intensificagdo do interesse
sexual e o aumento vertiginoso da circulacao
de best-sellers sobre sexo, segundo Turner
(1993). Nesse contexto, a sexualidade
feminina “respingava por todo lado sem ser,
entretanto, reconhecida: os mecanismos que
nas décadas anteriores funcionavam para
controlar a sexualidade feminina, [..]
reconheciam implicitamente a sua forga e o
perigo”, como observa Kaplan (1995, p. 19-
20). Se, nos anos 1950, o cinema passou por
um periodo de transicdo, que enunciava novos
cddigos, a década seguinte experimentaria
mudangas ainda mais complexas.

Até meados da década de 1960° a
representagao feminina estava

predominantemente atrelada a dominagao do
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olhar masculino sobre a mulher, como em A
dama das camélias (1936), uma produgao que
caracterizou o cinema primitivo/classico.
Entretanto, existiram outros géneros que
marcaram esse periodo, como filmes policiais,
western, filmes de aventuras e filmes de
mulheres, segundo Kaplan (1995). Os
movimentos dos anos 1960 foram capazes de
criar transformacgdes culturais e, por sua vez,
abrandar os cddigos de conduta que
permeavam a liberagdo da sexualidade
feminina.

Ainda segundo Kaplan (1995), a partir
desse periodo a excessiva exibicdo da
sexualidade da mulher passou a se tornar
uma ameacga aos adeptos do patriarcado. Os
mecanismos  (quer  dizer  vitimizagao,
fetichizacao, assassinato em nome da virtude)
gue nas décadas passadas funcionavam para
ocultar os medos patriarcais, ndo funcionam
mais nessa era pds-60: a mulher sexual ndo
pode mais ser taxada de “ma”, uma vez que
adquiriu o direito de ser "“boa” e sexual.
(KAPLAN, 1995, p. 23).

“Revista erdtica mais famosa do mundo foi fundada em 1953 pelo empresario norte-americano Hugh Hefner. De acordo com
Neto, Avancini e Sérgio (2010, p.[4]), o objetivo era “levar ao publico masculino os ensaios fotograficos das mulheres que estavam
naquele momento sendo objeto de admiragao desse publico”. Além disso, a revista figurava com sucesso nas vendas, estampando na
capa simbolos sexuais como Marilyn Monroe, exemplo da primeira edigdo do folhetim.

5As primeiras duas décadas do cinema (1895-1915), foram marcadas por diversas tentativas e transformagoes. Tomas A. Edison
foi um dos pioneiros na exibigao de filmes com uso de mecanismo intermitente, o quinetoscdpio, em 1893. Dois anos apds, os irmaos
Louis e Auguste Lumiére realizariam a demonstragao de seu cinematdgrafo, de acordo com Mascarello (2006). Ainda segundo o
autor, nesse contexto, os aparelhos de projegdo eram exibidos em demonstragées no circulo de cientistas ou misturados a outras

formas de diversao popular, como circo e parques de diversao.
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Nesse sentido, o cinema contemporaneo
consolida um passo a frente do cinema noir
“na representagdo explicita da sexualidade
feminina”, observa Kaplan (1995, p. 23). As
causas que levaram a esse avango sao
conhecidas. Com os movimentos dos anos
1960, houve o encorajamento das mulheres a
tomarem posse da prépria sexualidade, homo
ou heterossexual, sempre de acordo com
Kaplan (1995). E importante ressaltar que
dois ciclos de filmes dominaram o cinema
desde 1960:

[...] o primeiro excluia a mulher (eram os
filmes que sé retratavam os homens e seu
espirito de camaradagem), num esforgo
para evitar totalmente o problema da
diferenga sexual; enquanto o segundo, que
apareceu guando o problema da diferenga
sexual ndo podia mais ser evitado, mostrava
mulheres sendo estupradas e submetidas a
violéncia. (KAPLAN, 1995, p. 110).

Nota-se que o0s progressos conquistados
pelas mulheres quanto a liberacdo sexual
passaram a ser retratados no cinema.
Entretanto, ndo de forma a integrar a mulher
como sujeito. As produgdes de filmes pds-
1975 marcaram o periodo pds-cldssico ou
high concept, que traga o rompimento com a

velha Hollywood e com o cinema
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hollywoodiano classico. De acordo com

Mascarello:

Tal ruptura, por sua vez, teria como
motivagdo uma pressdo inédita, tanto
guantitativa como qualitativamente, do
econdmico sobre o estético - isto &, as
modificagdes de estilo, narrativa e
tratamento temdtico para atender as
demandas das novas estratégias de
marketing e venda ao longo da cadeia
midiatica, agora integrada horizontalmente.
(MASCARELLO, 2006, p. 337).

A cadeia midiatica passa a atuar como um
importante instrumento de divulgagdo das
peliculas e de veiculagdo das representacoes.
Dessa forma, a comunicacédo desse periodo,
caracterizada como horizontal, expressa uma
facilitagdo entre a industria e os veiculos e,
por consequéncia, amplia a visibilidade das
produgdes cinematograficas.
pds-1975

conhecidas pelo distanciamento narrativo dos

As  produgdes ficaram
filmes feitos até 1960, e, além disso,
assumiram uma posicdo de ‘“carro-chefe
absoluto de wuma indudstria fortemente
integrada, dai em diante, a cadeia da producgéao
e do consumo midiaticos (cinema, TV, video,
jogos eletronicos, parques tematicos,
brinquedos etc.)”, de acordo com Mascarello

(2006, p. 336).

10
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A partir disso, as producoes
cinematograficas assumem uma nova
configuragdo, enquanto se aproximam do
carater de cinema como entretenimento e viés
mercadoldgico, e se distanciam do propdsito
pensado por seus inventores. Como enuncia
Christian Metz (1980, p.113), “é sabido [...] que
o cinema tenha se tornado antes de mais nada
uma maquina de contar estdrias, eis 0 que nao
tinha sido realmente previsto”.

A industria cinematografica que
conhecemos hoje recorreu a diversas
reorganizagdes de linguagem, exibicdo e
producdo. Ao longo da histdria, diversos
estudiosos se empenharam a decodificar o
cinema sob alguns aspectos. Elizabeth Ann
Kaplan é um dos exemplos, que figura entre
as pioneiras da critica feminista nos anos
1970. Autora do livro A mulher e o cinema: o0s
dois lados da cdmera, como anunciado,
Kaplan se apoia na teoria psicanalitica para
melhor compreensdo da dindmica de
representagbes da mulher no cinema

hollywoodiano.

[...] Os modelos psiquicos criados pelas
estruturas capitalistas sociais e
interpessoais  (principalmente  aquelas
formas do final do século XIX que
perduraram até o nosso século), exigiram a
imediata criagdo de uma maguina (o cinema)

que liberasse seu inconsciente e uma

ferramenta analitica (a psicanalise) que
compreendesse e ajustasse os disturbios
causados por essas estruturas restritivas.
(KAPLAN, 1995, p. 44).

Para Kaplan, a representagao deriva da
natureza “construida” da imagem, que o0s
artificios das produgdes de Hollywood se
empenham para esconder. “O realismo (uma
aparente imitagdo do universo social em que
vivemos), que € o estilo hollywoodiano
dominante, esconde o fato de que o filme é
construido, perpetuando a ilusdo de que o que
a plateia vé é o natural”, argumenta a autora

(1995, p. 31).

Enfoque y/o metodologia de

abordaje

O estudo fundamenta-se na analise de
conteldo proposta por Laurence Bardin, e
estabelece como categoria de investigacao a
jornada da heroina.

A jornada do herdi proposta por Joseph
Campbell e adaptada por Christopher Vogler
esta presente em muitas das narrativas do
cinema. Além disso, o ciclo da jornada do heroi
descrita pelos dois autores nao distingue o
protagonista quanto ao género. Nesse

aspecto, é possivel questionar se essa

11
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estrutura acaba por trazer apenas uma versao
feminina dos herdis. Isto &, nessas narrativas
a mulher assume as caracteristicas
pertinentes a figura do herdi e, deixa de lado
as questdes prdprias ao seu intimo de ser em
funcao de atender a expectativa da sociedade.
Para melhor compreensao dos arquétipos e
provagbes inerentes a figura feminina,
retomamos a ideia de uma jornada especifica
da heroina. Essa diferenciacdo faz-se
necessdria também por considerar as
desigualdades de imposig¢des culturais que se
aplicam aos dois géneros.

Autora do livro As deusas e a mulher: nova
psicologia das mulheres langado em 1984
(1990), Jean Shinoda Bolen traz a partir da
psicologia junguiana a compreensao do
encontro da mulher com as deusas interiores.
Nesse contexto, Bolen (1984) busca assimilar
as sete deusas gregas — Artemis, Atenas,
Héstia, Hera, Deméter, Perséfone e Afrodite —
para compreender a esséncia da mulher e o
processo de individuacdo, descrito por Carl
Jung. Para observar as caracteristicas
predominantes em uma heroina e 0s
conceitos pertinentes a essa denominagao,

Bolen acrescenta:

O valor real de alguma coisa é
representado por aquilo que na vida

sacrificamos para té-la. E o caminho ndo
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tomado. Assumir a responsabilidade de
fazer a escolha é crucial e nem sempre é
facil. O que define a heroina é que ela faz
isso. A ndo-heroina, ao contrario, concorda
com a escolha do outro. (BOLEN, 1990,
p.[1]).

A autora retoma o poder da escolha como
fator essencial para a mulher ser a heroina da
prépria jornada. Nesse sentido, ela reflete
sobre a autonomia do individuo, concepgao
gue perpassa por algumas problematicas, a
depender de marcadores geogréficos, sociais
e temporais. Um desses entraves é a
desigualdade entre os géneros. Em resposta a
essa conjuntura de diferenciagdes que
excluiam a mulher de variados contextos, e a
limitada autonomia concedida a mulher, é que
surgiram 0s movimentos de emancipacao
feminina no cenario global contemporaneo.

A partir da compreensao que cada mulher
assume as caracteristicas de uma ou varias
deusas gregas e que existem dimensdes
miticas em cada uma delas, Bolen (1990)
acrescenta a necessidade de descobrir o
préprio mito e construir a prépria historia,
privilegiando a escolha interior.

Tornar-se  heroina é uma nova
possibilidade iluminadora para as mulheres
gue foram governadas interiormente pelos

arquétipos das deusas vulneraveis. Fazer
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valer seus direitos é tarefa heroica para as
mulheres que foram tao submissas quanto
Perséfone; ou que colocaram o marido em
primeiro plano, como o faria Hera; ou que
deram atencdo as necessidades alheias, como
Deméter. Agir assim também vai contra o
modo como foram criadas. (BOLEN, 1990, p.
[1]).

Bolen reconhece o poder dos esteredtipos
culturais e os efeitos que causam sobre cada
mulher. Observando essa dinamica, a autora
chama a atencgao para outra forga: a que atua
no intimo de cada mulher. Apesar de algumas
pessoas nao tomarem consciéncia ainda do
poderoso atributo inerente a prdpria
existéncia, essas forgas influenciam no que
elas fazem e na maneira como se sentem.
“Esses poderosos padroes internos — ou
arquétipos - sdo responsaveis pelas principais
diferengas entre as mulheres”, acrescenta
Bolen (1990, p. [1]). A tomada de consciéncia
proporciona a escolha adequada para dar

sentido e rumo a vida, de acordo com a autora.

A heroina apta a fazer escolhas deve
repetir a primeira tarefa de Psique de
"separar as sementes" toda vez que estiver
numa encruzilhada, e decidir o que fazer no
momento. Deve deter-se para selecionar
suas prioridades e causas, e as
potencialidades na situacédo. Precisa ver

quais sdo as escolhas, qual poderia ser o
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custo emocional que as decisdes
acarretariam e o que importa mais
intuitivamente a ela. Com base em quem ela
€ e no que sabe, deve tomar uma decisdo
sobre qual caminho seguir. (BOLEN, 1990,
p.[1]).

A jornada da heroina esta centrada no
processo de encontro e harmonia que a
mulher percorre em busca do sentido da vida.
Dessa forma, ela manifesta a sua natureza de
ser e estd apta a caminhar com integridade,
consciente da sua propria forgca. Além de
Bolen, a psicoterapeuta Maureen Murdock
também se empenhou a descrever a jornada
da heroina.

Murdock lancou o livro The Heroine's
Journey em 1990, dedicado a responder ao
livro de Joseph Campbell sobre a jornada do
herdi. A autora da obra aborda a jornada
psicoespiritual especifica das mulheres
contemporaneas, tendo sido traduzida para os
idiomas francés, espanhol, alemao, holandés,
servo-croata, italiano e farsi. Em razao de ndo
termos uma tradugdo da obra para o
portugués, buscamos nos apoiar em artigos
académicos que articulam com as ideias
centrais do seu livro.

Maureen detalha e sistematiza a jornada
ciclica da heroina em dez passos: (1) iniciada

pela separagao do feminino, (2) seguida da
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identificagdo com o masculino, (3) surge a
estrada de provagoes, (4) a falsa ilusdao de
sucesso, logo depois, (5) o despertar do
sentimento de aridez espiritual: a morte, (6) a
iniciagdo e descida a Deusa, (7) a urgente
reconexdo com o feminino, (8) cruzando o
conflito entre mae e filha, (9) curando o
masculino ferido e, por fim, (10) a integragao
do masculino com o feminino.

Rosa, Ferreira e Nesteriuk (2018)
observam que para Murdock (1990) a
estrutura apresentada por Campbell poderia
ser satisfatéria para grande parte dos
enredos, entretanto em se tratando de
narrativas com heroinas, ndo seria de fato
efetiva para refletir a mulher atual. Para tanto,
na obra The Heroine's Journey é descrito 0s
estdgios da jornada considerando dessa vez

as particularidade que concernem a mulher.

Resultados, reflexiones y

conclusiones

O longa-metragem Moana, um mar de
aventuras produzido pela Walt Disney
Pictures em 2016, e com langamento para o

publico brasileiro em 5 de janeiro de 2017,

alcancou a bilheteria de 5 milhdes de
entradas®. Dirigido por John Musker e Ron
Clements, a dupla também foi responsavel
por A Pequena Sereia (1989), Alladin (1993) e
A Princesa e o0 Sapo (2009).

A heroina Moana revela em si a retomada
do monomito de Campbell. Nesse aspecto, a
jornada da garota é construida nos eixos
nitidos de  separagdo-iniciagcdo-retorno,
proposto pelo autor, reforgados pelos
elementos do processo de individuacdo de
Jung.

A partir dai, Moana, uma adolescente de 16
anos, ja enuncia tragos de luz e sombra no seu
modo intimo de ser, evidenciados no caminho
de provas. Observamos que o enredo reflete
no exterior a condigdo interior do ser humano,
como, por exemplo, os conflitos internos entre
personas (luz versus sombra).

A narrativa revela a necessidade de
representar o dualismo do individuo,
concepcao inerente ao ser. Nesse sentido,
esboga uma aproximacdo com a jornada da
heroina proposta por Maureen Murdock’, com
nuances da representacao dos problemas da
mulher contemporanea, ferramenta capaz de
construir empatia com o espectador da

atualidade. Justamente pela qualidade dual

8 Informagoes de ficha técnica extraidos de: https://www.cineclick.com.br/moana e http://www.adorocinema.com/filmes/filme-

225958/ acessado em 12.set.2020.

7 Todas referéncias a autora, conferir em ROSA; FERREIRA; NESTERIUK (2018)
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assumindo a forca e a fraqueza, Moana pode
ser entendida como a heroina compreensiva,
com base no artigo “O mito tradicional do
herdi e a integracédo de luzes e sombras no
herdi compreensivo”, de Gongalves Teixeira
(2018). Nesse

aspecto, a heroina compreensiva abarca as
forcas do consciente e do inconsciente
pessoal e coletivo, de forma a integrar as
caracteristicas da luz e da sombra. Moana
torna-se apta a reconfigurar o olhar do publico
sobre si, ao passo que se aproxima da
condigao real do individuo.

Como resultado dessa compreensao a
heroina Moana se apresenta como uma
personagem complexa que une as bases da
construgdo de um herdi tradicional - tao
comumente estampado em filmes -
entretanto, essa estrutura nao satisfaz o
anseio de representar  a mulher
contemporanea e os embates vividos por ela.
Para tanto, o subterfligio necessdrio para
atender a esse novo cenario encontra amparo
no processo de individuagdo proposto por
Jung.

Nele, é possivel compreender a
necessidade que o individuo tem em descobrir
gual a sua missdo nesse mundo. Além disso,
a reflexdo sobre o arquétipo da persona

proposta por Jung, em Os arquétipos e o
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inconsciente coletivo (2002) é de grande
relevancia para a compreensao dos conflitos
internos que Moana percorre, quando inicia a
jornada para a autodescoberta.

A narrativa esbocga ainda uma aproximagao
com a jornada da heroina de Maureen
Murdock descrita em dez fases. A primeira
etapa, que estabelece a separagdo do
feminino pode ser compreendida no filme, no
momento em que Moana se distancia das
figuras femininas ao seu redor e inicia a busca
pelo semideus da dgua e do ar, Maui.
Simbolicamente, esse percurso pode
representar o rompimento com a imagem da
mulher subserviente — a exemplo da mae de
Moana -, e que desempenha fungoes
limitadas a tecer, costurar e cuidar dos filhos.
E anuncia o inicio da trilha em busca dos
atributos valorizados no homem da sua tribo,
como a forga, a coragem, a inteligéncia e a
astucia para navegar pelos mares.

Moana mostra a identificaggo com o
masculino, segunda etapa da jornada da
heroina. As forcas e fraquezas de Moana sao
evidenciadas durante a estrada de provacgdes
(terceira fase). Vale ressaltar, que a jovem
embarca no primeiro estagio da missdo de
navegar por aguas desconhecidas apenas
acompanhada do galo hei-hei e com o auxilio

magico do oceano. Além disso, Moana
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reafirma para si, durante toda a viagem, como
um dialogo interno dirigido a Maui: “Eu sou
Moana de Motonui, vai entrar no meu barco,
cruzar o oceano e restaurar o coragao de Te
Fiti". Podemos traduzir a frase como uma
busca por ancorar a sua missao de vida sem
perder as suas origens, mas ao mesmo tempo
denota um esforgo para expressar ‘quem ela
é, de onde veio e para onde vai', reforgando a
guestao central do filme.

Nesse aspecto, percebemos como o
processo de individuagao descrito por Jung
permeia a construgdo dessa heroina e revela
como Moana se transforma durante a missao
e, finalmente encontra resposta a pergunta:
“Quem sou eu?". O quarto estdgio da jornada
da heroina de Murdock, implica na falsa ilusdo
de sucesso. Podemos traduzir esse intento
para a cena em que Moana tem o primeiro
encontro com o semideus Maui.

Isso porque, contrario ao que ela pensava,
0 semideus rejeita ajuda-la na missdo de
restaurar o coragdo de Te Fiti e se mostra
medroso, aspecto oposto ao esperado de um
herdi. Além disso, ele rouba o barco de Moana
e a aprisiona numa caverna, para fugir
sozinho. Essas caracteristicas frustram a
impressao que a garota alimentava do
semideus. A decepcao de Moana se revela

como a falsa ilusdo de sucesso, pois
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imaginava que, assim que encontrasse Maui,
teria a missao bem-sucedida.

Ja a quinta fase da jornada enuncia o
despertar do sentimento de aridez: a morte.
Moana cumpre esse estagio logo quando Maui
desiste de ajuda-la pela segunda vez,
transformando-se em um gavido e voando
para longe dos olhos de Moana. Nessa cena, a
heroina se sente muito sozinha, triste e pensa
em desistir. A garota chega a devolver a pedra
de pounamu - coragao de Te Fiti — ao oceano,
clamando para as aguas cristalinas elegerem
outra pessoa para completar essa tarefa.
Afastando-se o momento de desolagao, ela
supera as proprias sombras com o auxilio do
Daimon personificado pelo espirito da avo, e
desperta para a sexta fase da jornada da
heroina: a iniciagdo e descida a Deusa. Essa
fase, observamos na cena da retomada da sua
forca e no esforco para cumprir o seu
chamado.

A partir dai, Moana enfrenta o monstro de
fogo Teka para superar a barreira que a
impedia de chegar a Te Fiti, a deusa da criagao
gue estava adormecida. Nesse embate,
Moana compreende que a furia de Teka
constituia a incompreensdo da sua real
missdo. Isso porque a jovem consegue se
aproximar do monstro de lava e restituir a

pedra ao seu devido lugar, ou seja, recolocar o
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coracdo de Te Fiti Logo o monstro se
transforma numa deusa linda, florida e
repleta de verde, retomando o encontro com a
prépria esséncia de ser e para desempenhar a
sua real missao: o poder de criar a vida. O
encontro de Moana com a Deusa revela
sincronicidade com o fato de que a garota
também pode despertar para o seu genuino
proposito de vida. Essa compreensdo
evidencia a descoberta da autonomia,
elemento crucial para tomar posse da sua
feminilidade.

Moana estabelece uma ponte de
compreensdo para com 0 monstro, ndao se
acanhando frente a magnitude daquela figura,
mas se apegando ao préprio instinto. Dessa
forma, a heroina desenha os proprios tragos
da sua jornada, reescrevendo os aspectos da
mulher: como um ser conciliador, flexivel e
guerreira. Esse movimento de olhar para si
mesma enuncia a sétima fase da jornada da
heroina: a urgente reconexdo com o feminino.
O encontro com a Deusa proporciona a
descoberta do feminino e de como Moana
deveria fazer para se aproximar dela. Nesse
percurso, a autoconfianca é recuperada e
propicia a abertura para restabelecer o
conflito entre mae e filha.

A partir disso, Moana cumpre a oitava fase

da jornada da heroina, restaurando a relagdo
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com as figuras femininas ao seu redor, o que
observamos no reencontro com a familia e
sua tribo. A nona etapa da jornada manifesta
a cura do masculino ferido, que pode ser
percebido quando a jovem se desprende das
convengbes que limitavam seu proprio ser.
Verificamos esse processo na missdao bem
sucedida e no consequente regresso a suailha
como heroina; o desfecho é importante para
reforcar a capacidade de Moana e ainda
romper as barreiras geograficas impostas por
seu pai, desde crianga.

O movimento de descobertas, provagoes e
vivéncia com o ciclo da natureza feminina é
coroado com a integragao do masculino com
o feminino. Moana expressa essa décima
etapa da jornada na cena em que, como num
ritual da tribo, ela coloca uma concha para
representar a tomada da lideranga da
comunidade por uma mulher, em cima de
pedras empilhadas que remetem aos chefes

ancestrais.
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Tejiendo incidencias digitales: redes de aprendizaje en el

movimiento de Tecnopolitica Feminista en México

Tecendo incidentes digitais: redes de aprendizagem no movimento Tecnopolitica Feminista no
México

Learning networks in the Feminist Tecnopolitics movement in Mexico

Claudia lvette Pedraza Bucio &

César Augusto Rodriguez Cano®

Resumen: EL marco analitico retoma los conceptos de apropiacidn digital y aprendizaje en red
desde una perspectiva tecnopolitica, destacando la reticularidad de los procesos y las practicas
sociales. A partir de la revisidn de los carteles de difusion de actividades de los colectivos durante
mas de dos afos, el enfoque de analisis interseca las relaciones entre las tematicas y modalidades
registradas, desde las tradiciones del Analisis de Redes Sociales y la construcciéon de redes
semanticas. Los hallazgos revelan un ecosistema con talleres, conversatorios y otros eventos
clave en una red que configura procesos de reflexion, apropiacion e incidencia tecnoldgica, a través
de usos que reconocen la agencia de las mujeres, socializaciones que surgen de actividades
dialdgicas, y significaciones orientadas a fomentar la participacion en las TIC.

Palabras Clave: Apropiacién Tecnoldgica, Tecnopolitica, Ciberfeminismo

Abstract: The purpose of this paper is to analyze the complexity of learning networks that emerge
during the process of technological appropriation promoted by feminist collectives in Mexico. The

analytical approach considers the concepts of digital appropriation and networked learning from a

8Claudia Ivette Pedraza Bucio, Doctora en Ciencias Politicas y Sociales, México, claudia.pedraza@lasalle.mx.
9,César Augusto Rodriguez Cano, Doctor en Ciencias Politicas y Sociales, México, cesararcano@gmail.com.
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techno-political perspective, as a networked processes and social practices. For this reason the body

of research, namely the posters of events disseminated and occurred during more than two years,

was registered as a relational database of topics and modalities finally analyzed in a hybrid

construction composed by a Social Network Analysis (SNA) and a semantic networks outlook.

Successfully, the major findings took shape as a rich ecosystem between reflection, appropriation

and incidence with discussions, workshops, and other key modalities. Additionally, a network of

centralities was revealed as a configuration of uses that acknowledge women's agency,

socializations that arise from dialogic activities, and significances oriented towards active

participation in social practices enabled by ICT.

Key words: Technological appropriation, technopolitics, cyberfeminism

1. Introduccion

Durante décadas, la relacion de las
mujeres 'y las tecnologias ha sido
problematizada desde posturas que coinciden
en sefalar la exclusion femenina de los
saberes, las précticas y los significados de lo
tecnoldgico (Haraway, 1995; Plant, 1998;
Hawthorne & Klein, 1999; Braidotti,
2002;Castaiio, 2005; Zafra, 2005; Wajcman,
2006 Hargittai, 2007). No obstante, el
surgimiento de las Tecnologias de la
Informacién y la Comunicacién (TIC) posibilitd
usos y re-significaciones para la poblacidn
femenina, con un potencial subversivo que ha
transformado su usual exclusidn. Pero este
potencial subversivo no estad al alcance de

todas debido a las diferencias estructurales

gue condicionan el acceso, uso y apropiacion

de las tecnologias.

La evidencia mas notoria de dichas
condicionantes es la brecha digital de género,
entendida como las diferencias de
participacion de mujeres y hombres en las TIC
(Pagola, 2010). Los factores que determinan
la brecha digital de género estan ligados a
otras diferencias estructurales como las
desigualdades econdmicas, el acceso a la
educacidn tanto basica como especializada en
tecnologias, y las précticas emergentes de
violencia digital, las cuales configuran el
acercamiento de la poblacion femenina a
estas tecnologias (ONU, 2015; UNESCO,
2019).
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Ante las diferencias estructurales que
limitan la participacion femenina en los
entornos digitales y en los procesos que a
través de ellos se generan, han surgido una
cantidad notable de esfuerzos formales e
informales para fomentar el acercamiento de
las mujeres a las tecnologias. De manera
particular, en este texto interesa analizar la
propuesta de las redes de tecnopolitica
feminista en la Ciudad de México, que en los
ultimos afios han cobrado notoriedad como
parte del movimiento ciberfeminista en la
region. La hipdtesis es que estas
organizaciones  configuran  redes de
aprendizaje que promueven la apropiacion
tecnoldgica de las mujeres a partir de
modalidades y tematicas cuya intencion es
transformar su exclusidn para convertirlas en

participantes activas de los entornos digitales.

2. Planteamiento tedrico

A nivel internacional, fomentar el acceso,
uso y apropiacién tecnoldgica de las mujeres
se establece como una tarea necesaria que en
gran parte se ha impulsado desde la
perspectiva de la alfabetizacion digital (en
entornos educativos formales), la cual se
enfoca en el desarrollo de habilidades,

capacidades y conocimientos necesarios para

utilizar las TIC tales como: el manejo del
hardware y software; las habilidades de
busqueda, clasificacién, evaluacion vy
presentacién de la informacidn; y el uso de
aplicaciones especificas para el entorno
laboral (Castafo, 2016).Pero en estos
ejercicios alfabetizadores, la reflexion sobre
los procesos de aprendizaje mediados por el
género en torno a las tecnologias digitales y
las relaciones de poder implicitas en los

mismos permanece ausente.

Diferentes autoras han sefalado que el
aprendizaje en, por y para las tecnologias estd
mediado por el género, lo que se traduce en
una construccion sociocultural de la
tecnologia digital como un ambito propio de la
masculinidad y en una socializaciéon digital
diferenciada (De Sanmamed, Flecha & Elboj,
2002; Vergés, Hache & Cruells, 2011;
Natansohn, 2013; Rebollo-Catalan, Pérez y
Vico-Bosch, 2015; Becerril Martinez, 2018 a).
En los entornos educativos formales, de
acuerdo con la UNESCO (2019), los
estereotipos de género que caracterizan a las
mujeres como incompetentes, torpes y poco
interesadas en las tecnologias provocan que
no se fomente su participacion en la
produccion y manejo de las mismas. Ademas,

sus practicas digitales se clasifican como
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‘basicas’ y ‘poco productivas’ (en oposicion a
las practicas especializadas y eficaces
atribuidas a los varones) lo cual las excluye de
participar en los procesos de innovacion, ya
gue sus habitos, necesidades y dinamicas no
son tomadas en cuenta. Esto explica que a lo
largo de la educacion formal las nifas y
jévenes no cuenten con las mismas
oportunidades para desarrollar habilidades y
destrezas tecnoldgicas, perdiendo interés por
este ambito. Lo anterior repercute en su
eleccion de profesion, en sus oportunidades
de ingresar a espacios laborales dependientes
de las tecnologias, y en las posibilidades de
aprovechar los beneficios de las tecnologias
digitales en su vida. Para remediar esta
socializacién diferenciada en los entornos
cercanos, de acuerdo con los trabajos
mencionados, las mujeres generan otras
trayectorias de aprendizaje que se
caracterizan por ser autodidactas, intuitivas y
basadas en el ensayo-error. Es decir, generan
modos propios para incorporarse al uso de las
TIC.

Al reconocer que el género estructura los
procesos de aprendizaje, la intencion de
fomentar los conocimientos, habilidades vy
capacidades tecnoldgicas de las mujeres es

insuficiente porque ataca el resultado de
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dichos procesos (las diferencias de uso) pero
no el factor que constituye las diferencias; lo
gue se requiere es una re-significacion de lo
tecnoldgico. Por esta razdn, mas que hablar
de alfabetizacién digital, se considera que el
concepto central en los procesos de
aprendizaje de las mujeres en, con y para las
TIC es la apropiacién tecnolégica. Esta se
define como la manera en que las personas
incorporan la tecnologia a sus quehaceres
cotidianos, tanto en su dimension practica
como en su dimension simbdlica (Becerril,
2018 b, p.75). “Estas dos dimensiones que
conforman las apropiaciones tecnoldgicas se
entretejen, por lo que cuando hablamos de
uso tecnoldgico, estamos también aludiendo a
la carga significativa que éste conlleva” (p.76).
En este sentido, el concepto de apropiacion
tecnoldgica apunta a la construccion de
relaciones con las tecnologias distintas a las
impuestas por el orden dominante a partir de
los significados que se habilitan, reconociendo
la agencia de quienes integran las

comunidades usuarias.

Siguiendo esta idea, si la relacion de las
mujeres con las TIC se ha significado desde la
exclusién, los procesos de apropiacién son
clave para generar significaciones alternas

desde otros marcos de sentido.
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Concretamente, hablar de la apropiacion
tecnoldgica desde la perspectiva de género
implica colocar la experiencia de las personas
(en este caso, de las mujeres como sujetos de
género) en el centro de los procesos de
aprendizaje, considerando el conjunto de
practicas, conocimientos,  motivaciones,
representaciones y significados presentes en
su relacién con determinadas tecnologias

(Becerril, 2018 a).

Pensar en procesos de apropiacion
tecnoldgica con perspectiva de género en
entornos  educativos formales resulta
complicado porque estos espacios
reproducen los estereotipos, las practicas y
los modelos de aprendizaje que mantienen la
jerarquia de lo masculino asociada a las
tecnologias digitales. Por eso, una alternativa
a dichos espacios son las organizaciones
emergentes que fomentan procesos de
apropiacion tecnoldgica de las mujeres desde
perspectivas que rescaten el potencial
subversivo de las mismas. En este trabajo, se
considera que estas  organizaciones
configuran redes de tecnopolitica feminista,
las cuales colocan la estructura y la dinamica
de red como eje de los procesos sociales.
Sierra y Gravante hablan

de tecnopolitica como una mediacién

transformadora y descentralizada originada
por las tecnologias digitales, basada en la
democracia del cdédigo y la creacién
colectiva (2017, p.7). Lo que distingue a esta
mediacion es el aspecto de la reticularidad, es
decir, la estructura y la dindmica en red como
resultado de enlaces cruzados en todos los
niveles, donde las actividades difieren entre
nodos y agentes de la red, pero se desarrollan
conjuntamente a partir objetivos

compartidos.

A partir de las ideas de autoras como
Monserrat Boix (2015), Sonia Reverter (2013)
y Guiomar Rovira (2018), aqui se define a la
tecnopolitica feminista como una propuesta
para generar conexiones entre mujeres,
tecnologias y otros agentes que transformen
las relaciones de poder implicitas en el orden
de género. En este sentido, se considera que
en las redes de tecnopolitica feminista
también  subyace una propuesta de
aprendizaje en red (networked learning), que
se define como una préctica social que a
través del uso de las tecnologias de la
informacién promueve las conexiones entre
personas, una comunidad y sus recursos de
aprendizaje, permitiendo el logro de objetivos
cognitivos individuales y colectivos (Goodyear,
Banks y McConell, 2004). Al respecto, Chris

25



AHIC EDEE Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

Medellin-virtual = 9- 13 de noviembre

Jones senala que el aprendizaje en red
implica el desarrollo de préacticas en linea y
fuera de linea; no es un proceso soélo
referenciado a las tecnologias digitales, sino
también a los procesos habilitados por dichas
tecnologias (Jones, 2008, p. 622).

Bajo esta caracterizacidon, se ha
identificado el trabajo de diversas
organizaciones que promueven la apropiacién
tecnoldgica de las mujeres desde espacios no
formales, sin formatos curriculares, y sin
enfocarse en la generacidon de habilidades
tecnoldgicas para el manejo de programas o
dispositivos. De manera particular, en México
se detecta el surgimiento de una red
conformadas por colectivos feministas y otras
organizaciones que han acompahado las
diferentes movilizaciones por los derechos de
las mujeres durante los ultimos afos. En
primera instancia, estos colectivos pretendian
dotar a las mujeres de herramientas para la
denuncia de la violencia de género, pero se
fueron conectando en una red que ha
propiciado la apropiacion tecnoldgica a través

de procesos que superan tal uso.

3. Marco metodolégico

El corpus de esta investigacion fue

recopilado en un inicio en forma de base de

datos para representar las redes
heterogéneas de actores y actantes que
conforman la escena tecnopolitica feminista
en México, bajo la perspectiva de la Teoria del
Actor-Red, (Autores, 2019). Para crear la
base, se compilaron los carteles de difusidn
de actividades que a través de la red de
Facebook realizaban los colectivos mas
destacados del pais: Ciberseguras,
Luchadoras y Laboratorio de
Interconectividades (Internet Governance
Forum, 2017). Ciberseguras es una iniciativa
surgida originalmente en México, actualmente
con la participacion de colectivos de Brasil,
Bolivia y Guatemala, que comparten
recomendaciones y recursos de seguridad
digital a través de talleres y materiales en la
web; Luchadoras se dedica a la produccion de
informacién con perspectiva de género (a
través de su sitio web) asi como a la
realizacién de talleres sobre TICs y Género; y
el Laboratorio de Interconectividades, es una
propuesta hackfeminista que trabaja en
conjunto con MedialLabMx y Comando Colibri
la propuesta de la autodefensa digital
feminista. De la revisidn de carteles de estas
tres colectivas, centrada en la identificacion
de posibles nodos, surgieron otras

organizaciones feministas enfocadas en el

mismo rubro: Corazén de Robota, Epic Queen,
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Hacks de Vida, por mencionar algunas.
Asimismo, se encontrd una presencia
importante de otras organizaciones que sin
ser feministas participan con la red
tecnopolitica: Data Civica, Derechos Digitales,
La Sandia Digital, Articlel9, Wikimedia vy
Social TIC.

En total se capturaron 82 eventos
realizados en el periodo del 24 de abril de
2016 al 25 de noviembre de 2018°. A partir de
este corpus, se registro la informacion de 8
categorias: colectivos, expositores, tematicas,
sedes, ubicaciones, modalidades y respaldos
(es decir, organizaciones que apoyaban los
eventos). En este trabajo, se exponen las
relaciones significativas de dos de las
categorias registradas: tematicas (es decir, el
asunto central del evento) y modalidades (es
decir, el formato del evento), con el objetivo de
explorar los procesos de aprendizaje en red
para promover la apropiacién tecnoldgica que
se han tejido desde la tecnopolitica feminista

en el escenario mexicano.

Con este fin, se diseid un abordaje
metodoldgico hibrido consistente en la
visualizacion de las interacciones desde el
punto de vista del Analisis de Redes Sociales,

aunado a la construccién de variables desde

la tradicién del analisis de redes semanticas
(Kim, 2013; Eddington, 2018). Como sabemos,
el Andlisis de Redes Sociales persigue un
enfoque estructural de las relaciones en un
conjunto de nodos o actores y vinculos o
interacciones (Wasserman & Faust, 1994); en
el caso que se expone en este articulo en
relacidn con la centralidad de grado que indica
gue a mayor tamaio del nodo en la red mayor
numero de relaciones. A su vez, el analisis de
redes semanticas consiste en la aplicacion de
técnicas analiticas de asociaciones de pares
basadas en significado compartido,
comunmente estudiadas en la relacion entre
palabras, el analisis de contenido o el hallazgo
de percepciones sobrepuestas en un texto
(Doerfel, 1998), en este caso a partir de la
creacion de categorias de sentido desde la
confluencia de ambitos y finalidades tanto en

las tematicas como en las modalidades.

4. Resultados e interpretacion

Los resultados que se presentan a
continuacion se dividen en dos. Primero en la
categorizacion de sentido a partir de las redes
de relaciones entre modalidades, que nos
ayudd a crear las dimensiones Reflexion,
Apropiacion e Incidencia como ejes de
comprension de la accion conectiva detras de

la movilizacidn tecnopolitica feminista
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Imagen 1. Redes semanticas de Modalidades (Reflexidn, Apropiacion e Incidencia)

(ver Imagen 1, elaboracién propia, en donde
las tematicas se presentan en color violeta,
las modalidades en anaranjado y las
dimensiones de sentido en color negro). Estas
dimensiones emergen de la pregunta: ;qué
tipo de proceso se intenta generar a través del

formato del evento?

Segundo, los hallazgos semanticos en

relacion con las tematicas, que se

aglomeraron alrededor de las siguientes
variables, también extraidas por el significado
compartido: 1) Reflexion critica sobre
violencia digital, 2) Creacion de contenidos, 3)
Lenguaje computacional, 4) Perspectiva de
género, 5) Prdcticas de autodefensa y 6)
Formatos de intervencion (Ver Tabla 1). Estas
variables surgen de la pregunta: ;cuales son
los temas generales en torno a los cuales se

organizan estos eventos?

Variables de
Sentido

(Tematicas)

Dimension de | Modalidades
sentido
(Modalidades)

Conversatorio
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Reflexion Charla
Foro
Panel

Circulo de lectura

Reflexion Critica sobre

Violencia Digital

Laboratorio

Livechat

Taller Creacidn de Contenidos
Apropiacion Encuentro Lenguaje Computacional

Hacklab Perspectiva de Género

Practicas de Autodefensa

Editatona

Incidencia Editaton

Exhibicién

Presentacion de Informe

Formatos de Intervencion

Tabla 1. Dimensiones y Variables semanticas. Fuente: elaboracion propia.

Respecto a las dimensiones en el plano de
las modalidades, los resultados rebasaron el
supuesto inicial que era encontrar practicas
de apropiacién. En su lugar se obtuvo esta
misma dimensidn, pero en medio de otras dos
gue le acompanan muy de cerca: reflexion -
gue implica el andlisis de las relaciones con
tecnologia sin poner en practica los
aprendizajes- e incidencia -que implica el uso
especifico de las tecnologias para influir o
modificar situaciones concretas. Esto es
importante porque supone un esquema de
analisis no sobre una sino sobre tres

dimensiones de las redes de aprendizaje

informal analizadas, como se explica a

continuacion.

En primer lugar, aparece la dimensién
semantica denominada reflexion, basada en
las modalidades: Conversatorio, Charla, Foro,
Panel, Circulo de lecturay/o Livechat®. Estas
modalidades promueven la socializacion y la
significacion desde una perspectiva dialdgica,
sin pasar por el uso. El eje de estas
modalidades es la conversacion, con el
intercambio de experiencias, saberes, dudas,
opiniones y  propuestas desde la

horizontalidad (esto es, aunque suponen la

10Charlas a través de plataformas digitales, a diferencia de las otras modalidades, que son presenciales
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participacion de especialistas en los temas, se
busca no resaltar la categoria de expertas en
el reconocimiento de que todas |las
aportaciones son valiosas). La conversacion,
como eje de la socializacion de significados
gue fomentan la reflexién, no busca generar
consensos sino ampliar los marcos desde los
cuales se producen colectivamente otras
significaciones de las tecnologias en la vida de

las mujeres.

Estas modalidades sirven para la variable
de sentido denominada reflexion critica sobre
violencia digital, en particular con las
tematicas violencia digital de género y
tecnologia y género. Esto, sin duda, nos indica
una preocupacion por identificar, compartir
experiencias y generar redes en torno a una
problematica vital para la poblacion femenil.
No obstante, a la par surge la variable
tematica perspectiva de género, con temas
relativos a las diferencias en el uso de los
dispositivos, las practicas y los habitos
digitales; e incluso posturas tedricas y
politicas especificas, como el feminismo y el
tecnofeminismo, que en si mismas
constituyen marcos de interpretacién para la
relacion de las mujeres y las tecnologias. Por
todo esto, aunque en la dimensidn reflexionno

existan actividades que promuevan el uso, si
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abona a los procesos de apropiacién al re-
significar practicas, plataformas, dispositivos
y experiencias a través de ejercicios

dialdgicos.

Enseguida se encuentra la dimensién
apropiacion acompanada de las modalidades:
Taller, Hacklab, Encuentro y Laboratorio.
Estas modalidades estan orientadas a
promover el uso (aprendizajes de programas,
dispositivos o plataformas), enlazadas a un
nivel de subjetivacion colectiva (donde los
aprendizajes se generan en
acompanamiento). En las modalidades de
apropiacién se reconoce la agencia de las
mujeres, ya que estan centradas en el hacer,
experimentar o fabricar. Una primera relacién
significativa surge de la modalidad taller
(como espacio colectivo, creativo v,
horizontal) y la variable tematica creacion de
contenidos. Esta relacion indica una
propuesta de aprendizaje encaminada a la
generacion de productos comunicativos:
fanzines, gifs, ilustraciones, mapas, videos,
etc. En este sentido, subyace otro propdsito:
convertir a las mujeres en emisoras, con
mensajes propios, producidos con las

tecnologias digitales.
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Otro nodo destacado es prdcticas de
autodefensa, como una variable de sentido
tematico que emerge ligada a la variable
reflexion critica sobre violencia digital (el
tema central de la dimensidn reflexion). Aqui
se interpreta que generar conocimientos en
torno a los temas de seguridad digital, cifrado,
anonimato o privacidad contribuye a prevenir,
disminuir o bloguear las practicas de violencia
digital que enfrentan las mujeres. Dichos
conocimientos incluyen estrategias para el
uso de plataformas de uso cotidiano (como
Facebook), programas de navegacién segura
(como 7o o herramientas para grupos

especificos (madres, periodistas, activistas).

Dos temas merecen menciéon especial:
autodefensa digital como una propuesta
feminista que busca transitar del concepto de
riesgo al concepto de prevencion de las
violencias, y sexting seguro, que ademas de
conocimientos sobre seguridad digital supone
un proceso de apropiacién del cuerpo, la
sexualidad y el derecho al goce. Asi, en este
nodo se promueven usos, socializaciones y
significaciones que reivindican el derecho a
participar en las TIC: frente a las violencias
gue buscan excluirlas de los entornos

digitales, las mujeres transforman su posicién

de victimas para mantenerse como

participantes activas.

La variable tematica prdcticas de
autodefensa aparece vinculada a la
modalidad de HacklLab o laboratorio hacker
feminista, lo que implica procesos de
apropiacidn con caracteristicas especificas: a)
el uso de softwarelibre, de cddigos y licencias
abiertas procedentes del paradigma de la
cultura libre de internet, que pugna por la
autonomia tecnoldgica fuera de las légicas de
las empresas dominantes; b) la socializacién
desde la ética hacker, que coloca el gozo en el
centro del uso de las tecnologias; y c) la
recuperacion del significado de Aackearcomo
usar las tecnologias en modos transgresores,
creativos, con propdsitos distintos para los
qgue fueron disefiadas. Encontrar una
propuesta que les permita a las mujeres la
autonomia, el gozo y la transgresion habla de
una apropiacién opuesta a los usuales

procesos de socializacion de las tecnologias.

En este sentido, una ultima relacién
significativa es la de los HacklLabs con la
categoria temdatica lenguaje computacional,
gue incluye temas que se consideran de alta
especializacidon como programacion, robotica,

bots o livecoding. Estos temas conllevan el
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desafio de manejar el [lenguaje de los
dispositivos tecnoldgicos, de ordenar las
actividades que éstos realizan, y en cierta
medida, de dominar las tecnologias. Asi, las
tematicas y modalidades de la red de
apropiacion se ligan con las posibilidades de
participar de otra manera en los entornos
digitales, en rubros como el arte, el

periodismo e incluso el activismo.

Desde esta posibilidad, aparece la
dimensién /incidencia centrada en las
modalidades de intervencién: Editatona,
Editaton’', Presentacion de Informe y
Exhibicion, con actividades con resultados
significativos no solo para las mujeres que
participan en su proceso de produccidn sino
para personas en general dentro y fuera de los
entornos digitales: exhibicion de producciones
audiovisuales que son difundidas
ampliamente, informes sobre problematicas
especificas, o la creacion de contenidos para
la web. En este sentido, la Editatona, que se
realiza con el propdsito de aumentar las
entradas sobre mujeres en Wikipedia, se
consideran la modalidad mas completa
dentro de la red de aprendizaje: implica una

reflexion sobre la desigualdad de género en
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contenidos en los sitios web; genera procesos
de apropiacidn tecnoldgica para el uso de una
plataforma de creacién de contenidos, con el
aprendizaje de reglas de edicidn y de escritura
enciclopédica; e incide directamente en
Internet, al aumentar la cantidad y calidad de
referencias informativas con perspectiva de
género en la enciclopedia mas consultada del

mundo.

5. Reflexion final

Aunque el objetivo inicial era analizar la
apropiacidn en la red de colectivos feministas,
la aparicién de las otras dos dimensiones
(reflexion e incidencia) a partir de la conexion
de modalidades revela relaciones
significativas que contribuyen a los procesos
de apropiacién tecnoldgica en México. Como
se intuye, estas tres dimensiones se
complementan e incluso hay eventos en los
cuales es imposible distinguir cual aparece
con mayor énfasis debido a que mas que
opciones a elegir se trata de ecosistemas de
aprendizaje interconectados que  se
acompanan con el paso de las espacio-
temporalidades. En todo caso, el resultado

muestra gue el nivel de apropiacidn es llevado

11 Un Editatén es un maratdn de edicion de articulos de Wikipedia realizado en espacios determinados, donde cualquier persona
puede participar. La diferencia con la Editatona radica en que en esta ultima: a) solo participan mujeres; b) solo se editan temas

relacionados con las mujeres.
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mas alld cuando existen practicas de
incidencia o enunciacion politica mas
elaborados. Asimismo, no por ello menos
importante, la reflexion se convierte en una
variable de entrada a las practicas de

apropiacion.

En conclusion, el analisis de las redes de
aprendizaje que se conforman durante el
trabajo de los colectivos de tecnopolitica
feminista en México revela una propuesta que
busca transformar la relacion de las mujeres
con las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion a través de su uso,
socializacidn y significacion. En especifico, con
la aparicion de un ecosistema de
interrelaciones de reflexidn, apropiacién e
incidencia entre tematicas y modalidades que
posibilita otras formas de participacion
politica entendidas como nuevos marcos de

sentido con perspectiva de género.
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Una campaiia y un repertorio digital dentro de la ola

feminista global: #MeToo en México

A campaign and a digital repertoire within the global feminist wave: the Mexican #MeToo

Guiomar Rovira Sancho 12

Resumen: Como parte del repertorio de protesta de las multitudes conectadas feministas, la
campaiia transnacional del #MeToo se extendid como meme por todo el mundo. En esta ponencia
se explora su crecimiento como constelacién performativa en México entre marzo y abril de 2019.
El #MeToo mexicano fue breve e intenso, se especializé por profesiones y generd una comunidad
afectiva alrededor del #YoTeCreo. El sostenimiento del hashtag implico un gran esfuerzo por parte
de las jovenes activistas que lo impulsaron y que recibieron una andanada de criticas y ciberviolencia
en su contra. Sin embargo, el #MeToo como accidn directa digital, marcé un antes y después en
México, al distribuir el miedo a ser denunciados entre los hombres. La teoria de la accidn colectiva
contenciosa permite analizar el despliegue de este repertorio de ciberaccién, tomando como eje las
voces y testimonios de sus protagonistas, asi como la polémica que se generd.

Palabras Clave: #MeToo, multitudes conectadas feministas, accion directa digital.

Abstract: As part of the repertoire of protest from feminist connected crowds, the transnational
#MeToo campaign spread as a meme around the world. This presentation explores its growth as a
performative constellation in Mexico between March and April 2019. The Mexican #MeToo was brief
and intense, specialized by professions and generated an affective community around the
#YoTeCreo. Sustaining the hashtag involved a great effort on the part of the young activists who

promoted it and who received a barrage of criticism and cyber violence against them. However,

12Dra Guiomar Rovira Sancho, profesora investigadora de la Univesidad Auténoma Metropolitana, México.
Ondina_peraire@yahoo.com

37



AHIC ED_EE Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

Medellin-virtual = 9- 13 de noviembre

#MeToo as a direct digital action, marked a before and after in Mexico, by distributing the fear of

being denounced among men. The theory of contentious collective action allows us to analyze the

deployment of this repertoire of cyber action, taking as its axis the voices and testimonies of its

protagonists, as well as the controversy that was generated.

Key words: #MeToo, feminist connected crowds, digital direct action

#MeToo: un repertorio de protesta

de las multitudes feministas

La accidn colectiva contenciosa se ha visto
transformada por Internet y las redes
digitales. Las multitudes conectadas son un
tipo de actor politico emergente sobre todo
entre 2011 y 2015 en el mundo que se
caracterizan porque la comunicacion digital
les es constitutiva: pueden cooperar sin la co-
presencia, lo que les otorga una maleabilidad
inesperada para la accién y a la vez una
imposibilidad de cierre. Como luchas
autoconvocadas, las multitudes se abren a la
intervencién de cualquiera y generan
constelaciones performativas (Fuentes, 2015;
Rovira, 2019). No hay un comando o comision
que dirija, la multitud conectada se orienta o
desorienta sola.

La actual ola feminista global es
consecuencia de la gravedad de las dindmicas
sistémica de la expulsion de la vida (Sassen,
2015) pero también de este modo de hacer,

decir y conectar en red, cercana a lo amateur

y no a lo experto/profesional/ militante. La
red, cuya esencia es la apertura y autonomia
de los nodos, abre el cddigo de las luchas,
hackea y desestabiliza la cultura organizativa
de los movimiento sociales, sus tendencias
mas programaticas o centralistas. Asi, la red
pluraliza, desborda, distribuye las voces, y en
ese sentido, feministiza la accidn colectiva. Es
en ese sentido que Baer (2016) dice que las
redes estan “re-haciendo” el feminismo,
llevandolo més alla de sus propias teorias,
grupos y organizaciones.

En 2015, la movilizacién de #NiUnaMenos
contra el feminicidio en Argentina marco el
parteaguas de la ola de multitudes feministas
en América Latina. En México, el 24 de abril de
2016 estalld la Primavera Violeta y las
mujeres tomaron las calles desde Ecatepec
hasta la capital. En Chile, en mayo de 2018,
las protestas contra el acoso sexual en las
universidades derivaron en irrupciones
multitudinarias que duraron semana.

Las multitudes conectadas de mujeres en

el mundo no han parado de crecer. El
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repertorio de accién colectiva contenciosa
(Tilly, 1978; Tarrow, 2004) de esta ola ha sido
muy variado, con la aparicion de formas
modulares, replicadas y remixteadas, y
también con el ensayo de sincronicidades
globales y de accidn onlife: simultdneamente
en redes digitales y calles. Desde 2017, se
repite el llamado a Huelga internacional de
Mujeres para el 8 de marzo. Las performances
y coreografias se extienden, como en el caso
de “El violador eres tu" de las chilenas
LasTesis en 2019. Los encuentros, los
“tendederos” o murales de denuncias, los
videoposts sobre el acoso callejero, la
intervencidn graficay artistica, el posporno, el
rap feminista, el bordado como acto politico,
los lemas traducidos, los canticos
contagiados en multiples paises, los simbolos
como los pafuelos verdes por el aborto...

Dentro de este sinnumero de formas de
lucha, ha habido précticas verndculas de las
redes digitales, es decir, especificamente
online: campafas globales de “accidn
conectiva”. Bennett y Segerberg (2013)
hablan de que “la accién conectiva” ocurre
cuando los marcos de accién personales o las
“ideas facilmente personalizables” se enlazan
via redes digitales.

El concepto de repertorio de la contienda

proporciona un marco para examinar el

desarrollo de tacticas en los movimientos
sociales (Rolfe, 2005:66). La tecnopolitica
para la emancipacion recurre a hashtags para
potenciar llamados a la accién y difundir
informacién, pero un hashtag pueden
convertirse en si mismo en un asentamiento
virtual (Jones, 1997): un “lugar” on line donde
se construye una serie cddigos culturales, a
veces efimeros a veces mas duraderos, donde
la gente se instala y genera procesos que
inciden luego en el espacio de la vida off line.
El #MeToo salta a distintos contextos, se itera,
muta y permite establecer una conversacion
sin limite, simultdneamente arraigdndose y a

la vez desterritorializandose.

La calidad de meme del hashtag aceita su
potencia. #MeToo deviene unidad icénica que
sefalay representa la alarmante extensién de
la violencia de género. Un fendmeno propio de
la comunicacién digital es el borramiento de
diferencias entre lenguaje e imagen. La
imagen funciona a veces como unidad
lingliistica (véase el caso de los emoticones),
se vuelve un item conversacional. Y a la vez el
texto deviene meme con su iconizacién.
Pifeiro y Martinez (2016) hacen esta reflexion
para analizar el hashtag #ViajoSola como
meme extendido en Twitter tras el asesinato

de dos chicas en Ecuador y que la prensa lo
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atribuyera a que “viajaban solas". También
Samantha Thrift (2014) caracteriza la
campaia de #YesAllWomen como “feminist
meme event” adaptando la categoria de
“feminist media event” a Twitter. El caso del
#MeToo es sin duda un acontecimiento
memético feminista: no se trata de una
convocatoria a algo externo a la red, sino que
se convierte en si mismo en punto de anclaje,
lugar y posibilidad de intervencion politica. La
logica narrativa del hashtag, su habilidad para
producir y conectar historias individuales,
aceita su crecimiento, su impacto, mutacion y

diversificacion.

El #MeToo como ciber-accion

directa

La accidn directa es el Do It Yourself (DIY)
de la politica contenciosa, muy en sintonia con
el espiritu hacker propio de las redes: hacer lo
gue se puede con lo que se tiene, sin recurrir
al lugar autorizado para ello. Rebdn explica
gue a “través de la accion directa los actores
sociales procuran lograr sus objetivos
desbordando, prescindiendo o vulnerando los
canales institucionales del orden social para
el procesamiento de sus demandas” (2012: 2).

Como repertorio, el #MeToo es accidn
directa: no apela al estado ni a los tribunales.

No busca generar reuniones de mujeres para

curar heridas a puerta cerrada, sino que arroja
el dafo al espacio publico ampliado de lo
digital viralizado. Los hombres expuestos
como agresores son heridos con una marca:
un antes y después de ser denunciados, como
en el antes y después de toda violacién
(aungue no son comparables).

Se convierte entonces en un repertorio de
accion directa online que se vuelve global,
como “the result of ‘extending the philosophy
of activism and direct action into the “virtual”
world of electronic information exchange and
Communications”  (Electrohippies, 1999).
Critical Art Ensamble ya anuncio: “The locus
of power is becoming virtual, and to remain
relevant the site of protest must

accommodate this".

#MeToo exhibe la ineficacia
(social, cultural, legal) del acceso a
la justicia para las mujeres

agredidas sexualmente

El MeToo, como escrache digital (Ruiz
Navarro, 2019) fue acusado de ser una caceria
de brujas. Sin embargo, invierte los términos:
cualquier hombre puede aparecer
denunciado. Ni la iglesia ni el estado pueden
detener la visibilidad en red que ejercen
hordas de mujeres. En este sentido, el MeToo

es un “hack", un fallo en el sistema, un cambio
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de modo. La grieta, el exploit (Galloway y
Tacker, 2007) es posible en un aparato técnico
capturado por algoritmos, negocios y vocacidn

de control.

Hashtag #feminismo

Sin duda, las redes han transformado las
formas de defensa y accion dentro de los
movimientos emancipatorios. Contar online y
conectar las historias personales distingue
“hashtag feminismo” de otras formas de
politica feminista (Clark, 2016).

Las plataforma de redes digitales dan
lugar a “practicas vernaculas” (Mendes,
Ringrose y Keller, 2019) que extienden las
posibilidades de sus protocolos técnicos mas
alla de las opciones preestablecidas. Twitter
limita sus mensajes a 280 caracteres y a la
vez “permite a los usuarios agrupar mensajes
por tema, articulando ciertas palabras o
frases precedidas por el signo numeral o
hashtag (#), como “etiqueta” (Van Dijck,
2016:120). Esto hace posible generar
tendencias (trending topics). Por su
naturaleza conversacional y como sistema de
distribucion de titulares de noticias, es una
herramienta periodistica y de informacion que
ofrece conectividad, inmediatez y alcance

global.

Aunque Twitter es la plataforma donde
crecio el #MeToo, el activismo feminista
digital es multicapas y multiplataforma. Las
campafnas de hashtags funcionan dentro de
una compleja expansion de las multitudes de
mujeres como tal, en redes diversas, medios,
acciones y discursos contra la violencia
sexual, el patriarcado y otras formas de
opresion.

Aunque es relativamente facil implicarse
en el feminismo digital, no todas las mujeres
tienen acceso a la red. A la vez, hay barreras
emocionales, mentales y précticas que crean
una diferencia en las experiencias, que dan
mayor fuerza o legitiman unas voces sobre
otras. En México, fueron jovenes urbanas con
actividades vinculadas a la comunicacién, el
arte, la politica o la academia las echaron a
andar el #MeToo, que fue recibido por una

comunidad mas amplia que dijo #YoTeCreo.

Acercamiento metodolégico

Esta investigacion cualitativa analiza a
partir de etnografia digital y testimonios el
devenir de este repertorio de accion directa
digital en México en su momento mas algido,
entre marzo y abril de 2019, a partir de la voz
de sus activistas. La mayor parte de los
testimonios corresponden de la Asamblea

#MeToo, realizada en la Casa Galvan de la
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Universidad Autdonoma Metropolitana (UAM)
de la Ciudad de México el 13 de septiembre de
2019. (Se las identifica sélo como activistas de
la Asamblea de la UAM (AUAM).

Cdémo empezd todo: #MeToo en el mundo

Alyssa Milano escribid en Twitter el 15 de
octubre de 2017 como parte de la campafna
contra el productor de Hollywood Harvey
Weinstein: "If you've been sexually harassed
or assaulted write 'me too' as a reply to this
tweet." ' En sus primeros 45 dias, el #MeToo
se extendid a 85 paises, fue usado mas de 85
millones de veces (Sayej, 2017).

En México, ya habia circulado en las redes
el tema del acoso y la violencia sexual. En
#RopaSucia (en 2015) se recopilaron frases
misdginas de los grandes escritores y editores
mexicanos; posteriormente de
#MiPrimerAcoso (en 2016) salié a la luz que
las primeras agresiones sexuales a las
mujeres ocurren en la infancia. Otro hashtag
de gran impacto fue #SiMeMatan (en 2017),
donde se parodid la revictimizacion de las
mujeres asesinadas en las coberturas
mediaticas. A fines de 2017 inici¢ el #MeToo,
en México pero se movid poco. Fue la
periodista Carmen Aristegui quien entrevisto

actrices y mujeres del mundo de la cultura y

el deporte que denunciaron haber sufrido
agresiones sexuales a lo largo de sus carreras
(Avila, 2019).

No fue hasta marzo de 2019 que el #MeToo
se convierte en una fuerza disruptiva. La
periodista Ana G. Gonzalez publicé en Twitter
gue el escritor Herson Barona golpeo,
manipuld, embarazd y amenazo a mas de diez
mujeres. Se canceld la presentacion de su
ultimo libro en la Ciudad de México. Al dia
siguiente, 23 de marzo, aparecid en Twitter
@MeTooEscritores: “Si te da miedo
denunciar, manda un mensaje y publicamos el
nombre del agresor
#MeTooEscritoresMexicanos #NoEstasSola
#SeVaACaer”. En menos de 48 horas, 134
escritores fueron mencionados, ocho de ellos
por mas de cinco mujeres.

En dos dias, #MeTooPeriodistasMexicanos
recibio 120 denuncias.

Como constelacion performativa anclada
en Twitter, el caso mexicano salté a los
grandes medios internacionales: “Antes lo
reportaron Al Jazeera, The New  York
Times, The Washingon Posty The
Guardian que los medios mexicanos” (en Diaz

Barriga, 2019).

13 La primera en usar el Me Too en 2006 fue Tarana Burke, trabajadora social afroamericana, para solidarizarse con una joven

victima de violacidn.
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El tsunami de testimonios con nombres y
apellidos de presuntos agresores se
diversificd por gremios y localidades, en més
de 40 cuentas abiertas de forma
independiente y espontdnea por grupos de
mujeres.

El 11 de abril de 2019 se hizo el Foro
#Me TooMx en la CDMX.

#MeTooAgencias habia recibido mas de
600 demandas. #MeTooEscritores aparecio
con 194 denuncias y 147 personas sefaladas,
20 de ellas nombradas mas de una vez. L
#MeToo Artes y Creativos ya estaban
desactivadas para entonces, pero entre
ambas sumaban 249 denuncias contra 172
personas. #MeTooPeriodistasMexicanos
recibio 329 denuncias: 197,12 de ellos en mas
de tres ocasiones. En #MeTooCineMexicano
se recibieron 129 sefialamientos.

El #MeTooAcademia se diversificd por
centro educativo y a los tres meses contaba

con mas de 350 de denuncias.

Mover el #MeToo: el esfuerzo y la

dedicacion de las activistas

La gestion de la campafia en Twitter
supuso una gran inversién de tiempo,
dedicacion emocional, ademas de una enorme
exposicidn a recibir ciberviolencia. Los tuits

del #MeToo no eran respuestas frivolas, sino

testimonios  producidos con  cuidado,
reflexionados después de noches de insomnio.

Implicaron encuentros, asambleas y talleres:

Muchas de las morras que denunciaron y
gue son periodistas se dieron cuenta de que
incluso ellas no saben contar esa historia.
Entonces se hicieron talleres, lo impartid N.
gue nos estd acompafando hoy. Nos
preguntamos cOémo nos empezamos a
formar para no continuar con esa narrativa.
(AUAM)

Como multitud conectada, que no parte de
un plan o de una organizacidon previa, el
#MeToo fue imprevisible y proliferante. Una
activista explica: “Uno de los problemas que
nos cayd encima es que los procesos de
denuncia eran muy diferentes unos de otros.
Entonces era dificil plantear medidas
comunes” (AUAM). Al mismo tiempo se
intentaba tejer protocolos para tener cierta
coherencia y sobre todo control de danos

La experiencia fue dificil:

Los primeros dias estdbamos
completamente en shock, y creo que hablo
por todas, lefamos un montén de
companeras, incluso también teniamos
varios amigos que estaban saliendo con sus
nombres, y fue de verdad un momento super
complicado... (AUAM)
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El #MeToo pasa a impactar otros espacios entre ellos". Entonces también fue todo muy

organizativos. Se generaron una serie de desagradable.(AUAM)

practicas y procedimientos que extendieron

como caja de herramientas a quienes iniciaron La identidad confidencial de las

nuevos hashtags. denunciantes

) o . Las cuentas del MeToo ocultaron la
Ademas parecia importante organizar

capacitaciones porque habia muchas dudas identidad de las denunciantes. Las activistas

sobre cémo denunciar, y también fue apelaron a la Ley General de Acceso de las

interesante notar que muchas no conocian mujeres a una vida libre de violencia, que

sus  derechos  laborales.  Entonces . - . .
plantea la confidencialidad de quien denuncia.

empezamos a movernos justo con el tema
. L La asamblea MJM aseguro que el #MeToo
de las violencias digitales, y empezamos a

organizar talleres sobre seguridad digital, nunca quiso ser un tribunal:
derechos laborales, organizamos también
sesiones de contencién con alguna

psicdloga... (AUAM)

no es un mecanismo de denuncias que
pretenda el escarnio publico, es una

herramienta politica. Lo que ha ocurrido en

La campafia supuso un desgaste para las la sombra (toda violencia machista es la

implicadas, que: sombra de un poder que opera camuflado)

es lo que debe ser nombrado, sacado a la luz.

Un mes y medio después, de 120

~ . , Sobre los nombres de los agresores, no
companieras, llegabamos 7 a las reuniones.

Y yo creo que eso tiene que ver mucho con la habia duda:
violencia que vivieron las chavas. Pues

muchas nos decian, “no, yo ya no quiero ir", .
yoy q Se publican para que esto no le pase a

que no quiero que sepan que fui yo la que ninguna otray para mostrar que hay muchas

denuncio’, o que "si denuncio en mi trabajo gue aun no han podido hablar. Lo hacemos

me van a ". También h . L L
ev correr bién hubo muchas que conscientes del privilegio y también de la

en sus espacios de trabajo, en algunas responsabilidad de ser visibles (MJM, 2019).

redacciones, a pesar de no haber protocolo,

iniciaron como “pseudo procesos” de
investigacion internos, en lo que apelaban, Revelar la identidad del agesor rompe con

era "sentarlos en frente y que lo arreglaron lo que Alcoff (2019) denomina la tendencia de
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la estructura confesional. Explora el potencial
transgresor del discurso de las agraviadas,
que es el de desenmascarar a quienes
permanecen ocultos, nombrarlos en un
espacio no adecuado, pero que se hace oir
gracias al efecto enjambre de la red.

Es asi que el #MeToo transgrede los
lugares autorizados (ministerios publicos,
juzgados, psicdlogos o confesionarios) para
hablar de violencia sexual y afirma que
solamente las victimas tienen material de
primera mano y experiencia corporizada para
decir lo que es una agresion.

La activista Mayeli Sadnchez escribid:

#MeToo no es en si un movimiento
homogéneo y coordinado por una sola
instancia, no es una organizacion
estructurada, no es un medio de periodismo,
y no, no se estructura como un proceso
investigativo, pero sobre todo no es un
tribunal. Es un ya basta que nace de siglos
de silencio, de nudos en la garganta, heridas
en el cuerpo y mucha muerte. Es un
mecanismo de amplificacion de nuestra voz
después de muchas experiencias, diversas y
singulares aungue con origen comun, de
injusticia tras sufrir violencias multiples y no
encontrar maneras Utiles de enfrentarlas
(2019).

MJM dijo que el #MeToo es parte de
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una lucha mas amplia emprendida desde
hace décadas por mujeres que nos han
ensefiado algo fundamental: la violencia
contra nosotras no es un hecho aislado sino
sistematico que se reproduce a causa de la
impunidad. Hoy hemos roto ese pacto de
silencio: escribimos estas palabras y
actuamos colectivamente porque vivimos en
un pais en el que nueve mujeres al dia son
asesinadas... (2019).

Contar y contarnos: la comunidad

afectiva del #YoTeCreo

El #MeToo rompid de forma abrupta con
esa capacidad de desestimar
preventivamente las voces de las victimas de
violencia sexual (Alcoff, 2019:56) y cred una
comunidad de escucha con el hashtag

#YoTeCreo:

Cuando una morra iba a publicar una
denuncia, nos organizdbamos para que
saliera una respuesta masiva de otras 70, 80
morras diciendo #YoSiTeCreo. Parecia super
importante que ellas también tuvieron un

respaldo publico de otras mujeres. (AUAM)

Los asentamientos virtuales alrededor de
un hashtag, como espacios donde “contar y
contarnos”, acaban con el silenciamiento
moral, habilitan un contartanto en el sentido

de ser fomada en cuenta como de poder
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contar la propia historia. Lucila Sandoval,

denunciante en el #MeToo, explica:

Nunca en la historia de nuestro pais ha
habido un momento en el que una pueda
voltearse con una mujer que redacta
temblorosa su denuncia y decirle “No te
preocupes, te van a creer.” Aungque desde
muchos espacios llevemos afios cantando la
consigna “Hermana yo te creo” sabemos que
esa no es la respuesta comun, que la
denuncia publica o confidencial va en
paralelo al proceso de revictimizaciéon e

incluso amenazas. (2019)

El #MeToo se vuelve una comunidad
afectiva que abraza y escucha. Colectiviza el
dolor. Lo que se confiesa en terapia, el
#MeToo lo saca a la luz publica de la red.
Participar en este feminismo de hasthag ha
forjado adictas al activismo mas que a la

terapia.

El quiebre del #MeToo mexicano

El 1 de abril de 2019, Armando Vega Gil,
bajista de la mitica banda de rock Botellita de
Jerez, se suicido tras ser acusado en
@MeTooMusicamx. En su carta péstuma en
Twitter, sostuvo: “Mi vida esta detenida, no
hay salida. Sé que en redes no tengo manera
de abogar por mi". Pedia disculpas a las

mujeres que hizo sentir incomodas con sus

“modos machistas”, y reconocia que “esta
batalla es complicada, pues los hombres, los
machos, somos criaturas de nuestros
tiempos”. Su tuit recibié 27.1 menciones, 11.2
m retuits y 3.3 m comentarios.

Una respuesta arglia: “Las redes sociales
se volvieron en la Santa Inquisicién, juzgan,
destruyen y no le dan derecho a los acusados
a defenderse porque si se defiende es
culpable y si no se defiende es culpable”. Otro
mostraba su enojo: “Solo un grupo de
fanaticas histéricas llamandolo violador antes
de un juicio y aprovechandose de que era una
figura publica para usarlo de pedn en su lucha
contra el supuesto patriarcado.”

Antes de cerrar, @MeTooMusicaMx
calificé el acto de Vega Gil de “chantaje
medidtico”: “no hay denuncias falsas, hay
cobardes intentando huir de la verdad".

Se acus6 a las jovenes del #MeToo de
inmadurez, de falta de agencia, de puritanas,
de victimizarse y enfrentar a los sexos, sin
investigar ni respetar la presuncion de
inocencia. La periodista Blanche Petrich
sefalg el riesgo de “soltar en las benditas (o
malditas) redes sociales todos estos
demonios bajo el supuesto de “tirar” el
machismo y el abuso contra las mujeres” y
reclamaba filtros y procesos de verificacion:

“Hubo denuncias con sabor a mentira, a
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exageracion, a morbo, a revancha. A ratos
#MeToo parecia un tribunal sumario,
histérico, acritico.”

El 2 de abril aparecio la
cuenta MeTooHombres bajo
@MeTooMenPower. En 24 horas contaba con
9 mil seguidores. Emitié un llamando a atacar
a la activista Dana Corres: “Este es el twitter
de la "“mujer” que denuncié a Armando Vega
Gil sin pruebas y desde el mas cobarde
anonimato. Curiosamente nos bloqued sin
siquiera cruzar palabra. Ya saben qué hacer.”
Otro tuit era una amenaza de muerte: “Rirom

ecerem alle” (leido al revés: ella merece

morir)."

El poder performativo de un

hashtag

EL #MeToo como ciber accion directa
desencadend una serie de repercusiones
inmediatas. Quien sali6 nombrado sufrid el
estigma de su exhibicion publica. Era miedo
viralizado:  “Si, les dimos miedo, bastante
miedo. Por el prestigio. Y si, supe de sefiores
con mucha ansiedad revisando el Twitter a ver
si su nombre salia”(AUAM).

Si algo logré el #MeToo fue que los

hombres de estos sectores se pusieron a
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revisar sus trayectorias. El #MeToo distribuyo
sus efectos a gran escala por su mismo
desborde, al nombrar una condicién
estructural de la que nadie escapa. “Se me
ocurrié que entonces nuestra consigna de “ELl
miedo va a cambiar de bando”, quizas, se
estaba materializando”. (Lucila Sandoval,
2019)

El #MeToo sirvid de lista negra: "Y yo
nunca habia pensado en eso como la lista
negra de hombres, pero si, me parece
importante, que de ahi saguemos nombres
para decir con quien no queremos estar”.
(AUAM)

También ocurrid gque muchos hombres,
quizas los mas intocables, no salieron.

Por otra parte, Catalina Ruiz Navarro
(2019) escribia: "¢ Los denunciamos a todos?
¢Es lo mismo un golpeador, que un violador,
gue un acosador, que un machito silvestre?
¢Los metemos a la carcel a todos? ¢0 les
provocamos miedo al repudio social? ¢0
buscamos que quieran cambiar estas
conductas patriarcales?”

El rebote y las consecuencias para las
denunciantes

Alcoff (2019) sefiala que son tres las

formas de desactivar los discursos contra el

14 Quien ha documentado estas agresiones multiplicadas en redes contra activistas feministas es Greta Rico en su tesis de
Maestria en Estudios de la Mujer de la Universidad Auténoma Metropolitana.
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orden patriarcal, y eso ocurrié con el #MeToo:
1. Silenciar a las mujeres . 2. Descalificar su
discurso tildandolo de pertenecer al dominio
de la locura. 3. Recuperar su potencial
disruptivo para subsumirlo en los marcos
hegemaonicos.

Las activistas le llamaron “el rebote™
“Para el desplazamiento del lugar de la
victima, un primer paso es romper el silencio,
nombrar las violencias, pero después de eso,
si no puedes sostener ese proceso, el rebote
te regresa otra vez al lugar de la victima".
(AUAM)

El #MeToo causé estragos y repartio dolor
por todos bandos: “La espontaneidad del
movimiento es algo muy fuerte y muy
hermoso pero siento que nos hemos dejado
llevar por ella y nos faltan, por ejemplo,
estrategias de acompanamiento. Porque la
denuncia es una herida que luego tiene que
sanar.” (AUAM)

Otro de los aprendizajes fue que lo digital
no puede estar desligado de una capacidad de
acompanamiento.

La lluvia de insultos o “shitstorm”
(tormenta de atagues violentos vy
degradantes) adquirié una agresividad nunca
vista: un solo tuit mandado 400 veces contra
una denunciante, troleo y amenazas directas

generalizadas. Mientras el #YoTeCreo
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fomento la confianza, el ciberacoso funciond
para silenciar: un #YoTeCallo. Se desatd la
cibermisoginia ampliada: legiones de troles en
defensa de la masculinidad, explica Pedraza
(2019).

Limitaciones y devenires

Los limites de este repertorio de accidn
directa digital estuvieron marcados por su
misma esencia de red, como iniciativa abierta

a cualquiera:

...las denuncias falsas son un problema,
porque es una estrategia politica que si nos
desestabiliza. Aunque sea el 1%, jaungue
seauna! ...En ese sentido, el #MeToo tuvo un
solo frente y ese frente era muy débil: la red
sociodigital. (AUAM)

La oportunidad de ser enjambre, tuvo una
contrapartida: no tener un control central.
Tras el suicidio del musico, las activistas
vieron como perdian espacio: “Tenemos que
ser mas mediaticas. Y eso incluye que
también generemos otros liderazgos”.

La estela del #MeToo siguid generando
efectos en los espacios educativos mexicanos,
donde las mas jovenes empezaron a
denunciar a profesores y a exigir respuesta. En
agosto de 2019, una multitud feminista

irrumpia en las calles de la ciudad tras tres
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casos de violacidn a manos de policias,
destrozando mobiliario urbano y lanzando
diamantina rosa, con un black bloc que causé
estupor en su accidn directa y un hashtag que
resumid lo ocurrido en menos de 12 horas:

#FuimosTodas.

Referencias

Alcoff, L. M. (2019). Violacion y resistencia.
Como comprender las complejidades de la
violacion sexual. Buenos Aires: Prometeo.

Baer, H. (2016). Redoing feminism: Digital
activism, body politics, and neoliberalism.
Feminist Media Studies, 16(1), 17-34.
https://doi.org/10.1080/14680777.2015.1093
070

Bennett, L., Segerberg, A. (2012). The logic

of connective action. En /nformation,
Communication & Society, 15(5), 739-768.
https://doi.org/10.1080/1369118X.2012.6706
61

Critical Art Ensemble (1996) Electronic

Civil Disobedience and Other Unpopular|deas.
New York: Autonomedia
(7/04/2019) ‘“Las

consecuencias del movimiento #MeTooMx en

Diaz  Barriga, |.

la vida real, a dos semanas de su estallido
virtual”, Univisidn. http://uni.vi/UF2w101xTuv
Electrohippies (1999). “Virtual sit-in’ to

coincide with WTO conference”, en

Duncombe, S. (Ed.) Cultural Resistance
Reader, London: Verso.

Galloway, A.; Thacker E. (2007). T7The
exploit. A theory of networks (Electronic
Mediations 21). University of Minnesota Press.

Jones, Q. (1997). “Virtual-communities,
virtual settlements and cyber-archaeology: A
theoretical outline”. Journal of Computer-
mediated Communication, Volume 3, Issue 3,
1 December 1997.

Mendes, K.; Ringrose, J.; Keller, J. (2018).
#MeToo and the promise and pitfalls of
challenging rape culture through digital
feminist activism. Ewuropean Journal of
Women's Studies, 25(2), 236-246.
https://doi.org/10.1177/1350506818765318

Mujeres Juntas Marabunta (MJM)
(27/3/2019). Mujeres juntas, marabunta. En
Via Libre,
http://terceravia.mx/2019/03/mujeres-

Tercera Via

juntas-marabunta/

Pedraza, C. (2019). Cibermisoginia en las
redes sociodigitales: claves para el analisis
desde la masculinidad. Cuestiones de Genero:
De La lgualdad y La Diferencia, (14), 51-66.

Petrich, B. (2/04/2019). ‘MeToo' mexicano,
hoguera fuera de control". La Jornada

https://www.jornada.com.mx/ultimas/politica

/2019/04/02/metoo-mexicano-hoguera-
fuera-de-control-7200.html

49




AHIC ED_EE Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

Medellin-virtual = 9- 13 de noviembre

Pifieiro Otero, T., & Martinez Rolan, X.
(2016). Los memes en el activismo feminista
en la Red . # ViajoSola como ejemplo de
movilizacion transnacional. Cuadernos.info,
(39), 17-37.
https://doi.org/10.7764/cdi.39.1040

Rolfe, B. (2005). Building an Electronic
Repertoire of contention. Social Movement
Studies. Vol. 4.1, 65-74.

Rovira, G. (2017). Activismo en red y

multitudes conectadas. Barcelona: Icaria.
Rovira, G. (2018) “El devenir feminista de la
accién colectiva: las redes digitales y la
politica de prefiguracion de las multitudes
conectadas” en Teknokultura Vol. 15, N2 2. Pp.
223-240.
Rovira, G. (2019)

performativas y multitudes urbanas: el

“Constelaciones

activismo en red, la sensibilidad feminista y la
contrainsurgencia”, en Desacatos. Revista de

Ciencias Sociales, 61. 40-55.

Ruiz Navarro, C. (27/03/2019). ¢Qué
hacemos con las olas de denuncias por
violencia machista? En Momada, Guatemala

https://nomada.gt/nosotras/volcanica/que-

hacemos-con-las-olas-denuncias-por-

violencia-machista/
Sayej, N. (1/12/2017). Interview: Alyssa

Milano on the #MeToo movement: 'We're not

going to stand for it any more'. En T7he
Guardian

https://www.thequardian.com/culture/2017/

dec/01/alyssa-milano-mee-too-sexual-

harassment-abuse

Tarrow, S. (2004). £{ poder en movimiento.
Madrid: Alianza.

Tilly, C. (1978). From Mobilization to
Collective Action, New York: McGraw-Hill.

Toret, J. (2013). 7ecnopolitica. La potencia
de las multitudes conectadas.IN3, Barcelona:
uUocC.

Van Dijk, J. (2016). La cultura de la

conectividad. Barcelona: Paidds.

50



AMIC E_DED Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

Medellin-virtual = 9- 13 de noviembre

FEMINISMOS Y CULTURA VISUAL: Derivas y tensiones en las
transformaciones de las representaciones visuales y las

performaticas feministas

FEMINISMOS E CULTURA VISUAL: Derivacoes e tensoes nas transformacgoes das representacgoes
visuais e as feministas performaticas
FEMINISMS AND VISUAL CUL TURE: Drifts and strains in the transformations of feminist visual representations

and performatics.

Mariangeles Camusso®

Florencia Rovetto!®

Resumen: En esta ponencia volvemos a introducirnos en las reflexiones elaboradas en una linea
de investigacidn que desarrollamos desde hace casi una década, orientada a describir y comprender
los modos en que el movimiento de mujeres, feministas y de la disidencia sexual en la region
intervienen en la construccion del imaginario social a través de la disputa simbdlica por las
representaciones iconograficas del género y las sexualidades.

Nos centraremos aqui en el analisis de las transformaciones estético-politicas registradas en la
produccion de etnografias feministas circulantes en las redes infocomunicacionales (Facebook,
Instagram, Twitter), partiendo de considerar que las mismas constituyen una forma privilegiada
para mostrar y observar los cambios operados en los “modos de hacer y de decir’ de los
movimientos de mujeres feministas y LGBTIQ+ organizados en nuestras sociedades
contemporaneas.

Palabras Clave: Feminismo, representacidn, cultura visual
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Abstract: In this presentation, we return to the reflections elaborated in a line of research that

we have been developing for almost a decade, aimed at describing and understanding the ways in

which the movement of women, feminists and sexual dissidence in the region intervene in the

construction of the social imaginary through the symbolic dispute over the iconographic

representations of gender and sexualities.

We will focus here on the analysis of the aesthetic-political transformations registered in the

production of circulating feminist ethnographies in the infocommunication networks (Facebook,

Instagram, Twiitter), starting from considering that they constitute a privileged way to show and

observe the changes that have occurred in the "ways of doing and saying" of feminist and LGBTIQ +

women's movements organized in our contemporary societies.

Key words: Feminism, Representation, Visual Culture

En esta ponencia queremos dar cuenta de
los avances en las lineas de investigacion que
venimos trabajando en los Ultimos afios y que
pretenden comprender los modos en que el
movimiento de mujeres y feministas de la
region disputa las representaciones de género
hegemaonicas.

Entendemos que en el despliegue de estas
representaciones se pueden observar
cambios en las narrativas visuales
emergentes que dan cuenta de nuevos modos
de disputa de sentidos politicos e ideoldgicos

acordes con las estrategias de masificacién

de los colectivos de mujeres en el actual

estadio de luchas feministas.

Objetivos

Relevar  diferentes manifestaciones
visuales contemporaneas de organizaciones
y/o activismos feministas circulantes en redes
infocomunicacionales .

Reconstruir los principales repertorios
iconograficos alternativos que irrumpen el
mapa de las mediatizaciones actuales durante

el periodo analizado
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Analizar las transformaciones estético-
politicas registradas en la produccion de
iconografias feministas circulantes en las
redes infocomunicacionales  (Facebook,

Instagram, Twitter).

Caracterizacion del estudio o

discusion tedrica propuesta

En esta linea de investigacion hemos
observado que a partir de la primera marcha
Ni Una Menos en Argentina (3 de junio de
2015) se produjo un aluvidn de imagenes que
circuld por las redes sociales en tanto
representaciones de género vinculadas
centralmente -aunque no solo- a la lucha
contra las violencias machistas. En ese
proceso observamos la persistencia de ciertas
modalidades estereotipadas de construccion
sentidos

iconografica que  refuerzan

hegemdnicos sobre las mujeres vy
feminidades, a través de recursos estéticos
tradicionales como: flores acuareladas,
colores pastel y fondos planos; vientres
embarazados, labios carnosos, ojos grandes,
cabellos largos; retratos infantilizados;
proliferacion de corazones u otros iconos
relacionados a la maternidad y la afectividad.
Estas figuraciones son categorias cargadas de

prejuicios, que al repetirse de manera

constante se naturalizan. “La fuerza del

estereotipo se mide en relacidn directa con el
grado en que éste es percibido como
representacion valida de la realidad. A partir
de ahi se difunde efectivamente y se
autorreproduce” (Gamarnik, 2009, s/p).

Sin embargo, en los afnos posteriores vy,
especialmente, en el bienio 2018-2019 hemos
detectado alteraciones significativas en esta
tendencia hegemdnica, con la irrupcion de
repertorios iconogréficos discordantes -en
términos productivos y de circulacién- que
ponen en escena formas de “desobediencia
estética” (Bachelard, 1964) y nuevas practicas
politicas, cada vez mas masivas, apoyadas en
novedosos repertorios activistas, jovenes
generaciones militantes y el uso de las
tecnologias infocomunicacionales (Laudano,
2016; Natansohn y Rovetto, 2019).

Tales repertorios no son uniformes ni
homogeéneos, pero pueden ser interpretados
como modalidades estético-politicas vy
performaticas que irrumpen el mapa de las
mediatizaciones actuales, corriendo los
limites de lo visible e instalando discursos
contra-hegemadnicos en y mas alla de las
redes. Estas producciones vienen
configurando una nueva forma de subjetividad
politica que posee la capacidad de participar e
interceder en los debates y luchas de poder

entre los sujetos y las instituciones politicas y
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sociales de nuestro pais. Tal como plantea
Nelly Richard (2008), a partir de estos
repertorios iconograficos podemos leer lo
“femenino” o lo “feminista” como wuna
estrategia de enunciacion, critica cultural y
vector de accion politica. Como una fuerza
estética que altera las codificaciones sociales
preexistentes e interviene la organizacion
simbolica dominante.

El relevamiento sistematico que hemos
realizado de estas imagenes circulantes afio
tras afo en la misma fecha (3 de junio)
relacionadas con cada nueva marcha y
protesta masiva contra las violencias
sexistas, nos han permitido observar que
estas representaciones iconograficas
contribuyen a desnaturalizar cierto “sentido
comun visual hegemdnico” (Caggiano, 2012)
asentado en fuertes mitos e imaginarios
anquilosados que parecen resquebrajarse. La
centralidad de los partidos como
protagonistas de los debates politicos, la
hegemonia de la heterosexualidad como
régimen normativo y el androcentrismo como
mecanismo de universalizacion del punto de
vista masculino (Moreno Sarda, 1986) son
alguno de los imaginarios resentidos e

impugnados en las imagenes relevadas.

Enfoque y/o metodologia de

abordaje

Nuestras lineas de investigacidn se
construyen con un abordaje  multi-
metodoldégico acudiendo a técnicas de
relevamiento y andlisis de paquetes textuales
-entendiendo a éstos como cualquier
materialidad significante- provenientes de la
sociosemidtica, el andlisis del discurso y las
teorias de la imagen. Teniendo en cuenta que
en toda investigacién, resulta fundamental
trazar un recorrido coherente entre supuestos
epistemoldgicos, tedricos y metodoldgicos
realizamos estas investigaciones desde la
perspectiva del conocimiento  situado
(Haraway, 1995), a la vez que entendiendo la
perspectiva feminista como critica cultural
(Richard, 2008) .

Resultados, reflexiones y

conclusiones

Un lustro que nos dié lustre

Cinco aiios después de la primer marcha Ni
Una Menos, podemos aventurar que la
eclosién de la cuarta ola feminista ha
impactado en los modos hegemdnicos de
representacion de las mujeres, los cuerpos y

las sexualidades.
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Si en nuestras primeras investigaciones
advertimos que ciertas  recurrencias
iconograficas nos permitian observar cémo la
cultura visual de una época impregna los
discursos, aun aquellos que se constituian
como criticos, conformando un régimen de
visibilidad (Foucault, 1992) que corre los
Llimites de lo visible, de lo mostrable, de lo que
no puede ser visto, la observacion
retrospectiva de un conjunto de corpus
reunidos y sistematizados en estos anos da
cuenta de un proceso de transformaciones
gue asi como impacta sobre nuestras vidas,
las instituciones y los vinculos, también opera
sobre el imaginario social de una época. Al
referirnos a las imagenes emergentes en una
época, nos adentramos al terreno de lo que
Martin Jay define como régimen escdpico, es
decir el modo de ver de una sociedad, ligado a
sus practicas, valores y otros aspectos
culturales, histdricos y epistémicos. “La
particular mirada que cada época histdrica
construye consagra un régimen escopico, o
sea, un particular comportamiento de la
percepcidn visual” (2007: 222).

Como hemos sefnalado, desde la primera
marcha, la circulacion y viralizacion de
imagenes a través de las redes sociales -ya
consolidadas como espacio de sociabilidad y

de discusion politica- constituyd uno de los
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pilares del activismo, que posibilité convocar
a las diferentes movilizaciones y a participar
de esas practicas de indignacion colectiva.

Si afo tras afo fueron perceptibles los
saltos cualitativos relacionados con aspectos
tematicos y estilisticos de las imagenes
puestas a circular, no es menos notable la
creciente articulacién de las convocatorias
gue dan cuenta de la importancia estratégica
de las imdagenes para la construccion de un
nuevo “sentido comun visual”.

Asi es que el conjunto de imagenes
recolectadas en el marco de la primera y
segunda convocatoria Ni Una Menos da
cuenta, por sus propias caracteristicas
formales, de lo espontaneo de la convocatoria:
no hay una “consigna” explicita, artistas
profesionales y amateurs proponen imagenes
con improntas muy personales, pero que en
su conjunto representan a mujeres
victimizadas, anifadas, solitarias, frente a una
masculinidad metamorfoseada en animales,
en lobos feroces, en monstruosidades
excepcionales. No parece casualidad que las
dos imdagenes que mas se viralizan muestren
nifnas jcon los ojos cerrados!

En esa representacion anifada y asexuada,
con cierta patina nostalgica por un tiempo
pasado, de seguridad perdida y despejado de

conflictos, se cuela también cierta moralidad
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gue jerarquiza las figuras victimizadas por
sobre otras formas de representacién. Esto
puede interpretarse en un contexto global
gue, tal como advierte Catalina Trebisacce -
citando a Gatti (2017)-, escenifica la
centralidad de la violencia y la dicotomia
victima-victimario como elementos de
legitimacion feminista (Paz Frontera, 2020).
Sin embargo, a pesar de que la centralidad
de la violencia ha supuesto, en parte, una
“trampa” para los procesos de subjetivacion
emancipatorios, tras las sucesivas
convocatorias de Ni Una Menos y de otros
acontecimientos masivos convocados por el
movimiento feminista y de la disidencia sexual
-como los paros internacionales propuestos

para cada 8 de marzo desde 2017- se

Figuras 1y ?2

evidencia una reconfiguracion progresiva de
las practicas y discursos activistas.

Estos cambios son perceptibles en el plano
de las imagenes, donde asistimos a ciertas
metamorfosis: de las niflas dolientes a
mujeres en lucha, de la victima solitaria al
colectivo de mujeres y disidencias organizado.
Pero, también se registra un desplazamiento
conceptual desde la identificacion con “lo
femenino” al (auto)reconocimiento de los
feminismos en los productos de la cultura
contemporanea (Camusso y Rovetto, 2016).
Tal como senala Trebisacce (en Paz Frontera,
2020) cuando plantea que la palabra
feminista pasd en menos de 2 afos de ser un
término deslegitimante a una perspectiva

legitimante.
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Figuras 3y 4

Por otra parte, comienzan a aparecer en
escena cuerpos diversos (con marcas e
intervenciones en la piel) pero también
diversos en sus expresiones de género,
diversos en racialidades, diversos en tamanos,
diversos en edades -aunque
predominantemente joven-, diversos en la
negociacion entre lo que exhiben y lo que
ocultan.

Ademas, en estas sucesivas
manifestaciones se consolida el uso
performatico de la dimensién visual de las
redes: las intervenciones se planifican
cuidadosamente, los disefos se debaten y la
adhesidn, la réplica, la participacion individual
se constituye como un pronunciamiento
politico al tiempo que propuestas de accion.

La utilizacién de las imagenes se convierte en

e
NI UNA
MENDOS.

una practica pedagdgica, con la intencién de
visibilizar esferas de la vida atravesadas por la
cultura patriarcal y de ampliar el horizonte de
las transformaciones por venir: no sélo por la
importancia de erradicar las violencias
sexistas sino para proyectar mundos mas

igualitarios y vivibles.

2018. El afio gue vivimos en la calle

En esta genealogia de la metamorfosis
iconografica hay un afio bisagra. Desde
febrero de 2018, se instala una discursividad
feminista que crece en potencia incisiva y
masividad cuando comienza la discusion
parlamentaria en torno al proyecto de Ley de
Interrupcion  Voluntaria del Embarazo,

presentado por la Campafia Nacional por el
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Aborto Legal Seguro y Gratuito!’, y se logra
una sancidon positiva en la Camara de
Diputades (14 de junio de 2018) y que tuvo en
las redes sociales “una fértil herramienta de
activacidn politica ciudadana” (Acosta, 2018).

En este marco retomamos las preguntas
por las posibilidades y los limites de los
movimientos feministas y de la diversidad
para generar discursos contrahegemadnicos,
nuevas formas de accién y nuevas
performance estético-activistas a través del
gigantesco lienzo de las redes sociales y por
su incidencia en otros escenarios de disputa
politica.

En ese periodo realizamos una recoleccién
de imagenes con el fin de configurar un

archivo® amplio donde registrar todo lo que
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nos llegaba, circulaba de forma insistente
porgue era enviado de unas a otras y formaba
parte de nuestros timelines!®. Lo hicimos
ademas al calor de una actividad militante
incesante, en medio de asambleas,
pafiuelazos®, participaciéon en paneles,
jornadas de discusion, y también mientras
generamos nuestras propias imagenes. En
algun momento, habiendo reunido una
cantidad suficiente de piezas -con el
tradicional, artesanal y poco riguroso método
de "guardar como” en nuestros discos rigidos-
pudimos realizar una primera clasificacion de
los materiales recolectados.

Es asi que diferenciamos -y en este
momento vamos a describir- en principio

cuatro grandes grupos de imagenes: un grupo

17 La Campaia Nacional por el Derecho al Aborto legal, Seguro y Gratuito es una amplia y diversa alianza federal, que articula y
recupera parte de la historia de las luchas desarrolladas en nuestro pais en pos del derecho al aborto legal, seguro y gratuito.
Impulsada desde grupos feministas y del movimiento de mujeres, como asi también desde mujeres pertenecientes a movimientos
politicos y sociales, cuenta en la actualidad con la adhesidn de 305 grupos, organizaciones y personalidades vinculadas a organismos
de derechos humanos, de &mbitos académicos y cientificos, trabajadores de salud, sindicatos y diversos movimientos sociales y
culturales, entre ellos redes campesinas y de educacidn, organizaciones de desocupadas/os, de fabricas recuperadas, grupos

estudiantiles, artistes, periodistes, etre otres.

18 Entendemos nuestro trabajo de recoleccion en el sentido que da Foster al “impulso archivistico”: un impulso por relacionar,
antes que por totalizar, intentando en este proceso “hacer fisicamente visible alguna informacién histdrica, frecuentemente pérdida o

desplazada” (Foster, 2001)

19 Cuando hablamos de unas y otras nos referimos a nuestras propias experiencias personales y colectivas en la conformacion de
redes de contactos afectivas, militantes y activistas. Estas redes configuran nuestros circulos de relaciones vinculadas con las
problematicas de género y sexualidades, y suelen estar conformadas por distintas generaciones, clases y procedencias. En concreto,
en nuestro pais, desde 2015, unas y otras fueron encontrandose en espacios de interaccién asamblearia, principalmente en los
grandes centros urbanos. Alli confluyeron mujeres, pero también personas de los colectivos LGBTIQ+ provenientes de
organizaciones civiles, politicas, sindicales, centros de estudios e investigacion sobre género provenientes del ambito

académico/universitario, entre otros (Freire, et al., 2018).

20 EL término pafiuelazo remite a las movilizaciones a la favor de la legalizacion del aborto en Argentina. En la actualidad, a lo
largo de América Latina y el Caribe, cientos de miles de activistas portan panuelos verdes para mostrar su apoyo a la salud y los
derechos sexuales y reproductivos, dando lugar a lo que ha sido denominado como “La Marea Verde" o “la Ola Verde". El pafiuelo se
ha convertido en el simbolo de los derechos de las mujeres, la resistencia y la equidad. La inspiracion surgié por los pafiuelos
blancos que identifican la lucha de Madres y Abuelas de la Plaza de Mayo, quienes los usaban para Lllamar la atencidn sobre los
secuestros y asesinatos de sus familiares durante la dictadura. El verde se asocia cominmente con la salud y con un movimiento
histérico para legalizar los derechos de aborto en Argentina, el pafuelo verde simboliza la esperanza, el desafio y la lucha por el

cambio.

58



AMIC 2020

Medellin-virtual « viembre

de fotografias tomadas en marchas y otras
acciones publicas; otro grupo de fotografias
subidas por usuarias de la red retratando
pequenas escenas de sus vidas cotidianas
donde aparece algun registro que evidencia su
posicionamiento politico en la discusidn (uhas
pintadas de verde, stickers en los termos,
pafuelos atados a mochilas); un grupo de
ilustraciones de diferentes estilos; y un grupo
de imagenes que denominamos la serie de los
fotomontajes. Mas alla de las particularidades
de cada uno de estos conjuntos, la dindmica
de los acontecimientos da cuenta de la
consolidacion de las plataformas
infocomunicacionales como espacio de
construccion de discursividad politica, con un
flujo constante y deslizamientos dialécticos
entre lo que ocurre en la pantalla y lo que

sucede fuera de ella.

Grupo 1. Un tipo particular de registro
fotografico documental. Los resultados de
nuestras indagaciones han dado cuenta del
pasaje que se produce en el tipo de
iconografias circulantes en redes desde la
primera convocatoria Ni Una Menos (2015).
Hemos constatado que la supremacia de las

ilustraciones que circularon en redes durante
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la primera marcha Ni Una Menos, dio paso a
las fotografias que inundaron las redes en las
sucesivas convocatorias (Camusso y Rovetto,
2017).

Al modo de la fotografia documental que
asume la imposibilidad de objetivar la mirada,
las imagenes circulantes denotan las
implicancias sociales y subjetivas de quienes
las producen. Como una marca expresiva, la
mirada particular de quien produce la imagen
fotografica de los acontecimientos es la que
otorga a cada “documento” una identidad
propia (Ledo Andion, 1995).

Asimismo, hay al menos tres aspectos
particulares que nos interesa sefalar sobre
los registros fotograficos del 2018 en
comparacion con las colecciones relevadas en
afos precedentes. Por un lado, interesa
destacar el caracter colectivo de las
producciones fotogréficas que se difundieron
a través de las redes: M.A.F.I.A.,, Colectivo
Subversivo, Marea Verde, Sin Cerco?, son solo
algunos de estos ejemplos, que parecen dar
cuenta de lo inabordable del fendémeno con
una sola camara donde quienes las producen
protagonizan las imagenes.

Por otro lado, nos encontramos con un

acumulado fotografico que amplia el campo

2 Los colectivos de fotdgrafes mencionados proponen la firma colectiva y el trabajo colaborativo, y conciben la labor fotografica
“como un espacio de exploracidn artistica que busca interpelar al espectador desde una doble perspectiva: informativa y estética”.

Ma3s informacidn en: www.somosmafia.com.ar; www.sincerco.com.ar.
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Figuras 5y 6

de lo registrable y, en consecuencia, lo
cognoscible, haciendo irrumpir ante el ojo de
la cdmara de una multiplicidad de sujetos
diferentes, irreductibles a una generalizacion.
Este proceso hace evidente lo que De Lauretis
(1992) sefalé como “la falta de coincidencia
entre la mujer y las mujeres”.

Finalmente, cabe senalar que el lugar
desde donde se producen las fotografias
también ha cambiado: ya no son mujeres o

Grupo 2: Lo performatico cotidiano. En este
punto interesa abordar el caracter
performativo y la politicidad que producen y
muestran las imagenes, reafirmando el
reconocido sintagma “lo personal es politico”
(en las redes). Las redes sociales en general e

Instagram en particular, hicieron de la

identidades diversas retratadas por una
mirada ajena y distante, que “captura”
cuerpos, sino una mirada activista, una
auténtica observacion participante con un
registro de planos cortos que captan
gestualidades, pliegues, texturas, sudores,
vellos. En definitiva, cuerpos vivos, vitales y

vibrantes.

fotografia amateur la materia prima de su
discursividad: estar en la red es producir y
compartir fotografias. Pero ademas, los
temas, los tonos, los tratamientos estilisticos
no solo “retratan” aspectos del mundo, sino
gue construyen la identidad de quien las

realiza y las pone en circulacion. Asi, toda foto
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en lared es, en parte, un autorretrato. Durante
el ano 2018, esto se tradujo en el registro
minucioso por parte de las usuarias de redes
de acciones cotidianas, pequefas, pero
significativas que documentaran su posicion
frente a la discusion que atravesaba la
sociedad. Atar el panuelo verde a la muhfeca,
cambiarlo de bolso o mochila, accesorios
verde -aros, ropa, maquillaje-, participar del
acontecimiento, capturar el momento vy
fotografiarlo para compartir la experiencia se
convirti¢ en una practica performatica

cotidiana que hizo dialogar a calle con la

Figuras 7y 8

pantalla en un continuum de referencias
mutuas.

Definimos estos gestos, asi como otros
propios de la socialidad en redes -cambiar el
estado en las redes, disefiar o seleccionar un
avatar-, como performaticos en la medida en
gue a través de ellos se construye identidad,
se generan pertenencias y se comunica
(Szumurk y McKee, 2009). Y, son los espacios
donde de diversas maneras se asumen los
riesgos y la potencialidad de poner el cuerpo
(Tarducci, 2017).
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Grupo 3: La venganza de las vifetistas.
Ademas de fotografias, durante 2018 se
exacerbo una tendencia que se venia gestando
antes aun del primer Ni Una Menos: la
eclosién de una masa significativa de artistas
visuales, art-activistas, ilustradoras,
historietistas, que encontraron en las redes no
solo la posibilidad de publicar una produccién
gue no encontraba lugar en la industria
editorial, sino también que habilité espacios
de coneccion, encuentro, conocimiento grupal
gue permitid visibilizar su histdrica ausencia
en los medios tradicionales y desarrollar
reivindicaciones y propuestas de incidencia
conjunta (Acevedo, 2018).

Lo cierto es que durante el tiempo que duro
el debate del proyecto de Ley de Interrupcidn
Legal del Embarazo en el parlamento
argentino, se expusieron argumentos que
encajaban productivamente con el repertorio
de tematicas que esta generacién de artistas
delineaba en sus historietas: la sexualidad de

las mujeres y de otras identidades
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feminizadas, la critica descarnada hacia los
estereotipos, el cuestionamiento del orden
social patriarcal, la Vvisibilizacién de un
universo alejado de la feminidad hegemaonica.
En esta disputa de sentidos, la ilustracion se
constituye en una herramienta que propone
lenguajes accesibles, se distribuye
masivamente y aprovecha sus condiciones de
creatividad para llevar el mensaje lo mas lejos
posible (Sgarella, 2018) Lo cierto es que una
caracteristica estructural del lenguaje de la
historieta -la dilucién de la violencia- permitio
a las autoras expresar posiciones politicas
tajantes pero amigables, asi como desmontar
a través del humor los contra-argumentos
conservadores? y participar activamente
poniendo a disposicion en las redes imagenes
realizadas en tres colores: blanco, negro y
verde, facilmente replicables por sus
carcteristicas técnicas pero también por la
universalidad identitaria que permite la

sintesis grafica (McCloud, 1992).

22 Como ejemplo de esta operatoria podemos mencionar el Proyecto de la ilustradora feminista RoFerrer que construye un
personaje a partir de una frase twiteada por la fildsofa Diana Maffia en referencia a la utilizacion que hacen los sectores
conservadores de la imagen de un feto gigante en sus campafias antiabortistas. RoFerrer crea una saga unificada a partir del

Hashtag #FetoWiFi
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Figuras 9y 10

Grupo 4: Los fotomontajes. Por ultimo,
pero no menos importante, sefialamos la
existencia de un corpus que explora y explota
las posibilidades de las herramientas digitales
para construir un mensaje tan convocante
como perturbador. Los fotomontajes son
simples: personajes histdricos -principal pero
no Unicamente mujeres-, personajes de la
industria cultural, personajes de ficcion a
guienes les es colocado el panuelo verde. En
este corpus, que denominamos “la saga de las
heroinas” se produce una apropiacion de la
historia, pero también una lectura de la ficcion
en clave politica. Cada generacion reescribe
sus heroinas, y en esa operacion conecta con

otras y construye genealogias.
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El  caracter intencional de estas
intervenciones fotograficas es notable y
gueda acentuado por la intensidad del verde
sobre fotografias en blanco y negro. Estas
“obras”, producto de una masificada
experticia en intervencion  fotografica,
impactan en las retinas de sus perceptores
jugando con la incomodidad que genera la
persistencia de la impronta indicial pese al
reconocimiento, también masivo, de las
posibilidades de manipulacion.

La habilidad “photoshopera” y del uso de
las nuevas tecnologias desarrollada por
quienes las producen, juega con la ilusion de
realidad: los pafuelos verdes no estan

ubicados al azar, no son parches desprolijos
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Figuras 11y 12

sobre las fotografias; por el contrario,
requirieron un ojo entrenado para encontrar el
pliegue que se ajustara a ese cuello, el doblez
gue cayera sobre ese pecho con naturalidad.
Pero este ejercicio de delicadeza digital no
pareciera destinado a la falsificacion de la
historia -aunque comparta ese deleite con lo
primoroso del detalle-, sino a una voluntad de
inscribir lo efimero del presente en una
genealogia donde se entrecruza lo personal,
lo generacional, lo colectivo. Asi, el conjunto
de estas imagenes materializa que la
memoria 'y esperanzas colectivas se

completan y alimentan unas a otras y que en
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esta dinamica configura nuevos imaginarios

colectivos (Baczko, 2005).

Conclusiones preliminares

Hasta aqui hemos intentado sistematizar
algunas regularidades registradas en la
produccion iconogréfica feminista en los
ultimos afos, centrandonos especialmente,
en las elaboradas durante el debate por el
Proyecto de Ley de Interrupacion Legal del
embarazo, en Argentina que se inicia en abril
de 2018 y concluye con el voto negativo del

Senado en abosto del mismo afo.
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Hemos observado que en el transcurso de
los 5 anos de Ni Una Menos, convergen los
activismos feministas y de la diversidad
sexual, las histéricas luchas de los
movimientos sociales en el pais y las
practicas cotidianas de las nuevas
generaciones desplegadas en cada una de las
movilizaciones. Este componente nativo
digitalha hecho del lenguaje visual y las redes
infocomunicacionales un elemento central de
su practica politica.

Ciertamente, en el periodo analizado se
fueron reconfigurando y masificando las
practicas y los discursos activistas que
otorgan un rol fundamental a las imagenes,
exponiendo sus deslizamientos y disrupciones
frente al régimen de visibilidad hegeménico y
dominante.

Asimismo, estas nuevas modalidades de
militancia visual han excedido los limites del
activismo focalizado en los colectivos
“sensibles” a las problematicas de género y
sexualidades, comenzando a tedir todos los
discursos sociales: el de los medios masivos,
el educativo, el sindical y el de los organismos
estatales, asi como también, el discurso
publicitario y del mercado, ampliando el

campo visual y permitiendo la emergencia de
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otro tipo de imagenes, protagonizadas por
otros sujetes, con otros estilos y otros puntos
de vista.

Por otra parte advertimos también que
estas transformaciones han educado la
mirada de las audiencias, que, inseparables ya
de sus “gafas violetas”, sefalan con énfasis
modelos

tanto la  persistencia de

representacionales anquilosados y
estereotipados como el uso demagdgico que
los discursos comerciales hacen de estas
tematicas y estas estéticas?.

Hasta aqui hemos podido presentar nuevas
lecturas de un corpus de iconogréfico
dindmico y en permanente construccion.
Esperamos darle continuidad al analisis de
estas representaciones porque afio tras afo
logran renovar en el debate publico las
complejas tramas de las desigualdades
sexogenéricas en el sistema patriarcal,
ampliando la capacidad de incidencia politica
y masificando la identificacion con las
demandas y reivindicaciones de los
feminismos que estan dispuestos a
transformarlo todo.

Asumimos, también, este  desafio

transformador como parte de nuestra

practica docente y académica, en tando

2 El activismo feminista también se ocupa de seialar el uso del “purple washing” o “pink washing”, como se conoce a los
mecanismos que utilizan muchas marcas para “lavar su imagen” apelando a conceptos feministas mientras sostienen en sus
espacios de produccion practicas machistas, patriarcales y violatorias de los derechos humanos.
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producccion critica feminista. Desde esta
experiencia particular y situada seguiremos
documentando y analizando los imaginarios
sociales circulantes y las disputas politicas de
sentido que estan corporizando las luchas
mas significativas y potentes de nuestro

tiempo.

Bibliografia

Acevedo, M. (2018). Pasado y presente de
las creadoras de historietas. En Boca de Sapo.
Disponible en;

http://www.bocadesapo.com.ar/biblioteca/pr

earticulos/n26/05MarielaAcevedo.pdf
Bachelard, G. (2016). The Poetics of Space.

New York: Orion

Baczko, B. (2005). “Los imaginarios
sociales. Memorias y esperanzas colectivas”.
Buenos Aires: Nueva Vision.

Caggiano, S. (2012). £l sentido comun
visual. Disputas en torno a género, ‘raza” y
clase en imdgenes de circulacion publica.
Buenos Aires: Mifo y Davila.

Camusso, M. y Rovetto, F. (2017)
Naturaleza y artificio: Iconografias de mujeres
politicas en la bisagra de un “cambio de ciclo”.
En Camusso, M. y Busso, M. (ed.).
Mediatizaciones en tension: el atravesamiento
de lo publico. Rosario, UNR Editora, pp. 86-
106.

De Lauretis, T. (1992). Alicia ya no:

feminismo,  semidtica, cine.  Valencia:
Universitat de Valencia.

Foster, H. (2001). £{ retorno de lo real. La
vanguardia a finales del siglo. Madrid: Akal.

Foucault, M. (1982). Las palabras y las
cosas: una arqueologia de las ciencias
humanas. Buenos Aires: Siglo XXI.

Freire, V. (2018). La cuarta Ola Feminista.
Buenos Aires: Maladunta / La Oleada.

Gamarnik, C. (2009). Estereotipos sociales
y medios de comunicacidn: un circulo vicioso.
Revista Question, Vol. 1, no. 23. Facultad de
Periodismo y Comunicacién Social. Dsponible
en:
http://sedici.unlp.edu.ar/handle/10915/33079

Gatti, G. y Casado-Neira, D. (2017). Un
mundo de victimas. Buenos Aires: Anthropos.

Haraway, D. (1995). Ciencia, cyborgs y
mujeres: la reinvencion de la naturaleza.
Valencia: Universitat de Valéencia.

Jay, M. (2003). Campos de fuerza. Entre la
historia intelectual y la critica cultural.
Buenos Aires: Paidods.

Paz Frontera, A. (2020). Catalina
Trebisacce: “El feminismo es el lado B del
Estado”. En

LatFem. Disponible en:

https://latfem.org/catalina-trebisacce-el-

feminismo-es-el-lado-b-del-estado/.

66



Medellin-virtual = 9- 13 de noviembre

Laudano, C. (2016). Feministas en la red.
Reflexiones en torno a las potencialidades y
restricciones de la participacion en el
ciberespacio. En Rovetto, F. y Fabbri, L. (ed.)
Sin feminismos no hay democracia. Rosario,
Ultimo recurso, pp. 31-54.

Ledo Andion, M. (1995). Documentalismo
Fotogrdfico. Barcelona: Catedra.

McCloud, S. (1994). Como se hace un
comic. El arte invisible. Barcelona: Ediciones
B.

Natansohn, G. y Rovetto, F. (comp.) (2019).
Internet e feminismos olhares sobre
violéncias sexistas desde a Ameérica Latina.
Salvador: EDUFBA.

Richard, N. (2008). Feminismo, género y
diferencia (s). Santiago de Chile: Palinodia.

Rovetto, F. y Camusso, M. (2014).
Representaciones iconograficas feministas,
de mujeres y de género en las redes sociales.
En Rovetto, F. y Reviglio, C. (ed.). Estado
actual de las investigaciones sobre
mediatizaciones. Rosario: UNR Editora, pp. 77-
94.

Rovetto, F. y Camusso, M. (2015). “#Ni una

(imagen) menos. Imagenes, apropiaciones y

AHIC ED_EE Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

circulacién en las redes sociales”. En
Cingolani, G. y Ssnaider, B. (ed.) Nuevas
mediatizaciones y nuevos publicos: cambios
en las précticas sociales a partir de las
transformaciones del arte y los medios en la
red, Rosario. UNR Editora, pp. 159-177.

Sgarella, S. (2018). Linea Peluda:
dibujantas unidas por el aborto legal, seguroy
gratuito. Disponible en:
https://latinta.com.ar/2018/05/linea-peluda-
dibujantas-unidas-aborto-legal-seguro-
gratuito/

Szumurk M. y McKee R. (2009).
“Performance” en Diccionarios de estudios
culturales latinoamericanos. México: Siglo
XXI.

Tarducci, M. (2017). “Poner el cuerpo” en
las calles: los enfrentamientos de las
activistas feministas y los grupos anti-
derechos. En Cadernos Pagu, (50). Campinas.
Disponible en;
https://www.scielo.br/scielo.php?pid=S0104-

83332017000200313&script=sci_arttext&tl

ng=es

67



AMIC E_DED Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

Medetlin-virtual « wiembre

Corpo e sexualidade nas HQs produzidas por mulheres:

resisténcias possiveis

Cuerpo y sexualidad en los comics producidos por mujeres: posibles resistencias

Bodly and sexuality in comic books made by women: viable resistance

Ana Paula Oliveira Barros?4

Resumen: O presente trabalho visou refletir sobre como as mulheres produtoras de HQs
independentes constroem as suas personagens a partir das diferentes formas de combate aos
discursos hegemaénicos.

Palabras Clave: HQs, Corpo feminino, Sexualidade.

Abstract: The present work aimed to reflect on how women producers of independent comic
books build their characters based on the different ways of combating hegemonic discourses.

Key words: Comics, Feminine body, sexuality.

Introducao leitura critica das HQs, analisando-as

. . enquanto linguagem e levando sempre em
As histdrias em quadrinhos fazem parte de . guag P

L , » ~ consideragdo o0s discursos, sejam eles

um contexto histdrico e social especifico e sdo
, . . ) hegemoénicos ou ndo, ali inerentes. Sendo a

produzidas por sujeitos histéricos situados.
. . HQ um lugar de comunicacdo, ela torna-se

Isso possibilita sua colaboragdo com os
, , uma rica referéncia de construgéo da imagem

valores que permeiam  determinada

_ , da mulher® que, muitas vezes acaba
sociedade. Assim, devemos sempre fazer uma

24Ana Paula Oliveira Barros. Doutoranda em Comunicagao pela Universidade Federal Fluminense, Brasil,
anapaulaobarros@yahoo.com.br.

25 E importante deixar claro que o termo “mulher” sera usado nesse trabalho com o intuito de abarcar todas as pessoas que
vivem seu género como feminino e ndo necessariamente aquelas possuidoras dos cromossomos XX. Assim, serdo consideradas
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reificando o corpo e a sexualidade feminina
com o intuito de satisfazer o género
masculino. E importante também lembrar que
as personagens femininas de quadrinhos
foram durante muito tempo idealizadas por
homens e para homens, de acordo com os
seus discursos acerca do que é ser mulher,
construindo seus corpos de acordo com
expectativas masculinas.

Desta forma, o presente trabalho visou
refletir sobre como as produtoras de HQs
independentes, que abordam o tema do corpo
e da sexualidade em suas obras, constroem as
suas personagens adotando diferentes
estratégias de combate aos discursos
hegemdnicos. Assim, por meio das analises
das HQs produzidas por mulheres, foi possivel
averiguar se estas obras se constituem em
lugares onde ha disputas discursivas acerca
do corpo e da sexualidade feminina.

Com o intuito de cumprir com o propdsito
de responder minha pergunta de trabalho: os
discursos presentes nas obras de quadrinistas
mulheres subvertem os discursos patriarcais
e hegemodnicos acerca da sexualidade e do
corpo da mulher?, foi tomada como andlise
HQs de quadrinistas que produzem de forma

independente e que utilizam as plataformas
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digitais para distribuigdo de seus trabalhos. A
escolha por determinadas obras especificas
se deu por serem 0S nomes Que mais
aparecem gquando se busca sobre mulheres
gue produzem HQs com conteldo que envolve

corpo, sexo e sexualidade.

A questao do corpo nas relagoes

de género

Sobre o estudo do corpo nas culturas,
alguns autores sdo de extrema importancia,
entre eles Le Breton (2007) que trata a
corporeidade humana como um fenémeno
social e cultural. Ao tratar sobre as ldgicas
sociais e culturais do corpo, Le Breton (2007)
cita o trabalho de Marcel Mauss “As técnicas
do corpo” langado em 1934. Nesta obra,
Mauss aponta que o corpo é o mais natural
instrumento do homem, pois ao ser modelado
de acordo com os habitos culturais, ele produz
eficacias praticas. Ao tratar das técnicas da
reproducao e sexualidade, o autor afirma que
nao ha nada mais técnico do que as posicoes
sexuais. Ha diversas técnicas dos atos sexuais
gue sao consideradas normais ou anormais,
pois dependem da aceitagdo de determinada

sociedade.

mulheres as transsexuais, as travestis, as homossexuais, as heterossexuais e etc. Esta escolha se deu por se acreditar que é
limitador e produtor de novas invisibilidades equacionar apenas mulheres XX como o feminino.
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Outro campo de estudo sobre o corpo se
refere a diferenca entre os sexos. Por meio da
obra de Margaret Mead, “Sex and
temperament in three primitives societies”, é
possivel perceber o quanto o estatuto dos
sexos e suas qualidades atribuidas sao
relativos culturalmente. A autora investiga
trés sociedades da Nova Guiné e percebe
algumas caracteristicas distintas da nossa
sociedade, entre elas estdo o fato de que
mesmo com papéis diferentes, o homem e a
mulher ndo possuem diferengca de
temperamento. Outro ponto é que a mulher é
o0 parceiro dominante e o homem, dos dois, é o
menos capaz e 0 mais emotivo. As
caracteristicas fisicas e morais e as
qualidades atribuidas ao sexo, dependem das
escolhas culturais e sociais e ndo de um dado
natural que estabeleceria o homem e a
mulher a um destino bioldgico.

Para Le Breton (2007) seria preciso
avangar os estudos com contemporaneos
para verificar as incidéncias do movimento
feminista sobre as atitudes e os discursos
atuais. O autor faz referéncia ao trabalho de
Goffman que procura compreender as
diferengas sexuais na publicidade, um
territdrio no qual se verifica uma exacerbagao
dos esteriotipos ligados a feminilidade. O

mesmo pode ser observado nas imagens
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presentes na midia, de modo geral, ja que ela
€ majoritariamente produzida por homens;
nela, portanto, a ideologia patriarcal &
construida por meio de um discurso do corpo
feminino de acordo com suas necessidades e
desejos.

Desta forma, visto que a corporeidade é
matéria de simbolo e objeto de uma
construcao cultural e social, ela ndo deve ser
considerada uma fatalidade que o sujeito deve
assumir a qualquer custo. Sobre a diferenga
entre os sexos, Le Breton (2007) destaca que:

O feminismo através da atividade militante
tornou possivel a reflexdo sobre certas
desigualdades sociais e sobre os esteredtipos
de discursos e atitudes, sobre as préticas
sociais que fazem da mulher, como evidencia
por outro lado Goffman, um ser
freqlientemente em exposicdo diante do
homem e a ele subordinado. Nos anos 1970, o
debate sobre a sexualidade, a contracepgao, o
aborto, etc., revelou os embates politicos dos
guais o corpo da mulher podia ser objeto. E
paralelamente, o do homem. (p. 68)

Podemos dizer que o pensamento
feminista, como expressao de ideias que
resultam da interagao entre desenvolvimento
tedrico e pratico, ndo constitui um todo
unificado. Porém, de acordo com Piscitelli

(2001), apesar das diferengas das distintas
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correntes  feministas, as  abordagens
desenvolvidas apds o final da década de 1960
compartilham ideias centrais. Em termos
politicos, consideram que as mulheres
ocupam lugares sociais subordinados em
relacdo aos mundos masculinos, e essa
subordinagao feminina é algo que varia de
acordo com a época histérica e o lugar do
mundo em gue ela seja estudada. Ao invés de
aceitar a subordinagdo feminina como algo
natural, o pensamento feminista sustenta que
ela é decorrente das maneiras como a mulher
é construida socialmente.

A introducdo da categoria género serviu
para aprofundar e expandir as teorias criticas
feministas, assim como privilegiou “o exame
dos processos de construgdo destas relacdes
e das formas como o poder as articula em
momentos datados social e historicamente,
variando dentro e através do tempo e
inviabilizando o tratamento da diferenca
sexual como ‘natural’.” (HOLLANDA, 1994, p.
14).

Sobre a questdo de género, um ponto de
vista interessante é o de Berenice Bento
(2017). Para a autora, discutir género é
percorrer por um conjunto de teorias,
concepgodes e explicagdes sobre o que é ser
masculino e feminino. Sua filiagdo tedrica é

vinculada aos estudos gueer, que afirma que o
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género, a masculinidade e a feminilidade nao
tém ligagdo com a estrutura bioldgica. Isto é,
nao tem a ver com a presencga ou auséncia de
determinadas  genitdlias,  determinadas
caracteristicas sexuais secundarias. Portanto,
género esta relacionado a performance, a
pratica e ao reconhecimento social. Para que
uma pessoa seja reconhecida socialmente
como uma mulher, é preciso desempenhar
um conjunto de praticas, de performances,
gue possibilitam esse reconhecimento.

Por meio de Pombo (2017), é possivel
perceber que na nossa cultura atual ha uma
insuficiéncia do modelo binario e hierdrquico
de diferenca sexual. Este ndo é mais capaz de
acolher as novas formas de subjetividades e
identidades contemporaneas. Isto se da
devido aos novos arranjos da sexualidade e da
familia. Ao levar em consideracdo o
pensamento de Foucault acerca da
historicidade da subjetividade e dos discursos,
a autora aponta que o modelo do binarismo
sexual acaba sendo um entre muitos outros
possiveis para o entendimento das formas de
subjetivacdo  atuais, que podem ser
consideradas complexas e diversas. Fica
claro, entado, a necessidade de novas teorias,
ideias e reflexdes.

Em seu artigo, Pombo (2017) trata de

diferentes saberes subversivos, onde novas
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narrativas se propdem a lutar contra os
efeitos de poder e de produgdo de
subjetividade de discursos que, “ao se
pretenderem os Unicos possiveis para dar
conta da singularidade da cultura

contemporanea, legitimam atitudes
excludentes e discriminatdrias” (p. 390). Entre
0s autores trazidos por Pombo (2017) estéo
Judith Butler e Paul Preciado. Por meio de
ambos, percebemos o0 empenho em
desconstruir o modelo, opressor e
ultrapassado, do binarismo sexual e de
género. Pombo (2017) esclarece que os dois
autores trazidos, acabam produzindo o que
Foucault chama em "Microfisica do poder” de
uma nova politica de verdade, isto é, novos
saberes que se opdem e lutam contra a

coergao de um discurso tedrico unitario.

As plataformas digitais como

possibilitadoras de resisténcias

As ciéncias sociais, a partir de suas raizes
e investigacdes, se concentraram no social, na
vida cultural e simbdlica das sociedades e
suas dimensdes. Atualmente, as tecnologias
digitais fazem parte da vida cotidiana, ao
mesmo tempo em que abrem novos espagos
sociais, novas formas de producdo, de

controle social e de relacionamento, gerando
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continuidades e descontinuidades nas nossas
maneiras de estar no mundo (ARDEVOL;
LANZENI, 2014).

Parte das andlises antropoldgicas sobre os
meios de comunicagao tratam das complexas
relacdes de poder codificadas em tais meios.
Estes estudos tem sido, com frequéncia, o
fruto de recentes discussdes sobre os
conceitos de resisténcia e dominagao, e tem
demonstrado como sdo permeaveis os limites
entre ambos os conceitos. Alguns estudos
recentes demonstram que o0s meios de
comunicagdo  contemporaneos  acabam
servindo de porta-vozes a grupos e individuos
gue anteriormente tinham escasso acesso a
eles, e que eram contemplados com poucas
imagens de si mesmos nesses meios
(DICKEY, 1997).

De acordo com Beleli e Pelucio (2018),
provavelmente, o maior ganho social
propiciado pela sociedade em rede seja a
ampliacdo de ideias que questionam e
desafiam certos discursos cristalizados sobre
diferengas sociais e culturais fortemente
marcadas por género, sexualidade, raga,
classe etc. Inclusive, muitos estudos tem se
voltado para a andlise das possiveis
transformacdes sociais que implica a criagao
digital, como 0 sentimento de

empoderamento das mulheres ao poder

72



AHIC EDEE Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

Medellin-virtual = 9- 13 de noviembre

exercer a liberdade de expressao nos meios
digitais (ARDEVOL; LANZANI, 2014).

Em seu estudo sobre as transformacdes da
sexualidade na modernidade, Michel Foucault
(1986), aponta a intervengao institucional e
politica no controle social do corpo e da
sexualidade, enfatizando o julgamento social
sobre a propria subjetividade. O advento das
comunicacdes digitais trouxe diversos
guestionamentos a esse controle. Em poucas
décadas, a comunicagao proporcionada pela
conexdo em rede passou a fazer parte das
praticas cotidianas de um numero sempre
maior de pessoas, de modo que a esfera
publica e privada ja ndo podem mais ser
pensadas sem essas agoes. A disseminagao
das relagbes mediadas no mundo digital,
acabou criando uma nova realidade social e
subjetiva, desfazendo fronteiras entre publico
e privado, pessoal e politico. Outro ponto, é
gue a assim como o corpo, a subjetividade vai
sendo constituida nessa interface entre
corpo/tecnologia, expandindo a visibilidade de
gue antes poderia ser chamado de intimidade
(BELELI; PELUCIO, 2018).

Assim, segundo Cunha (2017), hoje em dia
ha uma reconfiguragdo dos sentidos do
politico e da nossa experiéncia subjetiva da
politica, ou seja, do modo como vivenciamos e

atribuimos sentido ao que diz respeito a vida

em sociedade. Um dos elementos decisivos
dessa reconfiguragdo seria a subversao das
fronteiras entre o publico e o privado. A partir
da eleigdo das redes sociais como campo
privilegiado da experiéncia politica, fica claro
gue tal agir na intimidade produz efeitos de
fato na vida social e também se inscreve na
forma dominante de compreender e fazer
politica na atualidade. Para o autor, tal
valorizacdo da intimidade pode ser vista
enquanto  resisténcia as formas de
subjetividades hegemonicas da
contemporaneidade e seus dispositivos de
normalizagao a partir da afirmagao de que o
intimo é politico.

Desta forma, avaliar a produgao acerca da
sexualidade e do corpo da mulher, através das
HQs produzidas por mulheres, é importante
para percebermos esses discursos enquanto
produtores de conhecimentos nessas
relagdes de poder. No sentido de que Foucault
(1986; 1993) alerta para a ideia de que poder
também gera produgao. A utilizagao por parte
dessas produtoras das midias digitais ocupa
espago privilegiado para alcangar o objetivo
de resistir aos discursos hegemoOnicos
patriarcais, destacando o uso das tecnologias
de comunicagao para o engendramento e o
avancgo das perspectivas e lutas politicas. De

acordo com Butler (2018), quando corpos se
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unem em espagos publicos, eles exercem o
direito de instaurar os corpos no campo
politico e possibilitam a criacdo de condigcdes
para acao em conjunto e no coletivo. Sendo
importante citar que os féruns internéticos,
blogs, comunidades online também séao
espacos publicos, ja que sado acessiveis a
maioria.

Ter seu trabalho sendo divulgado em
amplo acesso nas redes, possibilita essas
mulheres de propagar discursos que
estabelecem novas formas de subjetivagao e
guestionam sobre as matrizes assimétricas
que fazem parte do repertério cultural das
sociedades ocidentais contemporaneas no
gue se refere as culturas naturalizadas sobre

sexualidades.

Produtoras de HQs e as

resisténcias ao discurso patriarcal

Levando em consideragdo o pensamento
de Foucault (1996) de que a construgdo dos
sujeitos se dé por meio dos discursos que
carregam efeitos especificos de poder, pode-
se dizer que a sociedade produz discursos
visuais do feminino, seja através de qualquer
meio de comunicagdo, que sao reflexo e
resultado de uma ideia socialmente enraizada

relativa a feminilidade, e essas imagens
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difundidas de forma massiva, produzem e
estabelecem modos de pensar o feminino nas
sociedades ocidentais. Na verdade, essas
imagens influenciam tanto a auto-concepcgéao
feminina, quanto o modo como a sociedade
aprende a pensar o que é ser mulher. As
imagens sao, entdo, um campo importante
quando se trata de questionar relagdes de
poder e de combater mecanismos de
perpetuacao da dominagdo masculina.

Sendo a HQ um lugar privilegiado de
comunicacao visual, ela torna-se uma rica
referéncia de construgdo da imagem da
mulher, que muitas vezes acaba reificando o
corpo e a sexualidade feminina com o intuito
de satisfazer o género masculino. Quando se
trata dos discursos presentes nas HQs com
tematica sexual é possivel perceber que, em
sua maioria, elas constroem e mostram aquilo
que se espera em relagdo a excitagdo, a
sensualidade e a beleza dos corpos femininos,
criando uma iconografia estereotipada em
relagdo ao universo sexual das mulheres.
Sendo importante notar que a beleza presente
nas imagens é moldada por padroes e
critérios bem definidos, no que diz respeito a
idade, ao peso, a etnia e a classe. Esses
discursos masculinos, baseados numa
sociedade patriarcal, constituem e inundam a

sociedade com imagens heteronormativas e

74



AMIC 2020

Medellin-virtual « viembre

coloca o corpo da mulher numa situagéo de
objeto de desejo a ser observado e
contemplado (BARRQOS, 2017). Desta forma,
seria importante que as mulheres lutassem
por emancipagdo para conseguirem se
apropriar do poder de formagao da
sexualidade feminina, desestabilizando os
discursos referentes as performances sociais
das mulheres.

Boff (2014) frisa que, no mercado de HQs,
poucas gquadrinistas conseguem destacar-se
em termos nacionais e internacionais e com
isso  suas criagbes nao chegam ao
conhecimento popular de forma expressiva.
Muitas quadrinistas ndo tém suas obras
disseminadas, o que esclarece a dificuldade
delas em chegar ao mainstream das HQs,
sendo que grande parte das producdes
femininas pouco sao favorecidas nas escolhas
editoriais massivas. Outro ponto é que, as
vezes, seus trabalhos também ndo chegam
aos meios alternativos das pequenas editoras,
ficando restritos a blogs ou sites particulares.

Apesar do campo das HQs ainda ser
predominantemente masculino desde a
produgdo até o consumo, a participacao
feminina em suas produgdes, consumo,
desenho e roteiro remonta a origem dos
mesmos. Cunha (2016) cita o exemplo da

tirinha “The old subscrever calls” produzida
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por uma mulher, Rose O'Neill, em 1896. A
autora esclarece que as primeiras producdes
de tirinhas produzidas por quadrinistas
mulheres seguiam, em sua maioria, 0S
padrdoes de obras consideradas femininas.
Essas produgbes pareciam trabalhos de
mulher para agradar o publico feminino de
acordo com o imagindrio da época, sem se
libertar dos esteredtipos normatizadores.
Esse parecia ser o caminho possivel num
ambiente povoado por homens, onde as
publicagdes estavam atreladas as demandas
do editor, um sujeito masculino. O conteldo
dessas HQs era recheado de romances, moda,
belas mulheres e criangas simpaticas.

Todavia, apds a década de 1960, com a
colaboragdo do movimento feminista e da
contracultura, os quadrinhos wndergrounds
foram o0s responsdveis por ampliar a
participagdo das mulheres de maneira
consistente no campo das HQs nos Estados
Unidos. Na verdade, o underground acabou
sendo um lugar privilegiado para a producao
feminina, principalmente porque era um
ambiente alheio ao mercado em massa de
producado e consumo, onde as mulheres nao
precisariam se submeter ao pensamento
hegeménico masculino (BOFF, 2014).

De acordo com Dantas (2006), é comum

nos quadrinhos alternativos aparecerem
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casais compativeis corporalmente falando. E
ha também bastante a presenca de tipos
diversificados tanto para homens quanto para
mulheres, em termos de altura, peso e cor de
pele. Isto é possivel devido ao lugar de fala
dessas autoras que estdo inseridas no
underground. As HQs independentes, por
romperem com o0 canone, € um campo que
torna possivel as tentativas de dissociagdo
dos velhos esteredtipos entre feminilidade e
masculinidade. A partir disso encontramos
com frequéncia nessas HQs dilemas
referentes ao corpo que lidam com a
contradicéo feminilidade-virilidade.

Boff (2014) aponta que é comum
encontrarmos muitas HQs produzidas por
mulheres, principalmente apds a década de
1960, que tratem sobre o campo psicoldgico e
também da autobiografia das autoras. A
libertagao conquistada pelas mulheres e a
ampliagdo dos movimentos feministas
aumentaram as possibilidades criativas das
mulheres. O teor presente nessas obras &,
geralmente, de desabafo da condigdo
feminina, especialmente  sexual, cuja
repressao ja ndo atuava sem resisténcias
significativas. Desta forma, os fatores que
estimularam as mulheres a se apropriarem de
seus discursos, também ajudaram a ampliar

as possibilidades de expressao de grupos de

mulheres diferentes entre si em relagéo a
suas sexualidades ou etnias. Essa abertura
permitiu tanto a entrada de mulheres negras
na industria dos quadrinhos, que utilizariam
suas obras para discursar sobre questdes
raciais, quanto o surgimento de mulheres que
discutiriam tematicas como o lesbianismo e
as relagdes homoafetivas nas HQs.

No caso do Brasil, Boff (2014) esclarece
qgue quando as mulheres comegaram a entrar
na produgao de quadrinhos em outros paises,
aqui as quadrinistas ainda tinham um papel
bastante inexpressivo. Contudo, esse quadro
vem mudando com o crescente aumento da
producao no ambiente online e a organizagao
de grupos de mulheres que desejam discutir o
feminino e os quadrinhos, como exemplo o
site Lady's Comics, o grupo /nvernae o Projeto
XXX. Essa movimentacdo tem colaborado
para a visibilidade de muitas produtoras de
HQs brasileiras.

Segundo Boff (2014) as melhores
condigdes econdmicas para as mulheres, as
agitagdes sociais feministas e o declinio da
taxa de natalidade em fungdo da
contracepcdo, foram o0s responsaveis por
potencializarem a mudanga dos valores
sexuais femininos. Estas transformacdes
tornaram  possivel para as mulheres

desassociar, de maneira efetiva, o sexo da
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reprodugdo, o que possibilitou a ampliagao
das possibilidades de discursos acerca do
sexo para as mulheres. Desta forma, por mais
gue a autonomia sexual da mulher seja um
processo lento e que, de tempos em tempos,
encontra resisténcia, as tematicas acerca do
sexo encontraram terreno privilegiado nas
HQs, apesar do numero de mulheres
guadrinistas que tratam dessa tematica de
forma explicita seja bem pequeno comparado
com a quantidade de homens.

Atualmente, as quadrinistas norte-
americanas que produzem quadrinhos que
tratam sobre corpo e sexualidade publicam de
forma independente por meio virtual. A série
de antologias da quadrinista Spike Trotman
intitulada “Smut Peddler”, traz histdrias
erdticas de diversas quadrinistas. Entre elas
estdo a propria Spike, Jess Fink, E. K. Weaver,
Amanda Lafrenais, Niki Smith, Megan Rose
Gedris, entre outras. Muitos dos trabalhos
presentes na HQ sao produzidos de modo
distante do olhar masculino e é possivel
encontrar a presenca de diferentes tipos de
corpos e sexualidades (COSTA; RABAY,
2016). Outro exemplo de producdo
independente americana que trata desse tipo
de HQs é o site Filthy Figments, onde é
possivel encontrar diversos quadrinhos

erdticos feitos por mulheres ou ndo-bindrios

guadrinistas. O portal surgiu em 2010 e seu
objetivo é dar visibilidade a uma grande
variedade de formas de apreciar e criar
conteudo pornogréfico nas HQs.

Com relagdo ao Brasil, pode-se dizer que
nao ha um numero consideravel de mulheres
guadrinistas produzindo HQs sobre corpo e
sexualidade, e quando surge alguma ela nao
tem seu trabalho publicado por grande editora
e acaba produzindo de forma alternativa, seja
por meios eletrénicos ou fanzines.
Atualmente, entre as quadrinistas que tratam
de sexo em algumas de suas obras estao,
Gebriela Masson e Aline Lemos. Certamente,
entre estas citadas, a mais conhecida é
Gabriela Masson, quadrinista brasiliense que
usa o pseuddnimo LovelLoveB. Na sua fanzine
autobiografica intitulada “A Etica do Tes&o na
Pos-Modernidade” e produzida de forma
artesanal em 2013, é possivel se deparar com
um tipo de diario sexual, com relatos intimos
de confissdes e reflexdes sobre liberdade
sexual, amor romantico, amor livre e
monogamia. De acordo com a prépria Masson
(2016), essa produgao é feminista e tem como
intuito desafiar discursos heteronormativos e
guestionar o patriarcado.

Ja sua série de HQs “Garota Siririca”,
também produzida de forma independente e

disponibilizada por meio da midia digital,
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conta a histdria de uma garota viciada em
masturbacdo, suas aventuras erdticas e seu
relacionamento com as amigas, através de
uma narrativa bem-humorada. Para Masson
(2016), o principal objetivo desse trabalho &
estimular a discussdao entre mulheres e
sociedade a respeito da masturbagao e da
sexualidade feminina, por meio de uma
abordagem didatica. A autora ainda destaca
gue tinha como intuito explorar o tema da
sexualidade por meio de uma perspectiva
feminista, retirando dos corpos femininos
padroes socialmente construidos que geram
repressao sexual. Desta forma, essa HQ pode
ser compreendida “como uma produgdo de
pornografia feminista, ou de pds-pornd, no
sentido de representar visual e explicitamente
relagbes sexuais e genitais, mas cuja
atmosfera é talvez satirica, seguramente
critica, em vez de erdtica.” (p. 60).

E notdrio que a pornografia feminista se faz
presente na HQ “Garota Siririca” por meio de
um discurso sobre o corpo e a sexualidade
diferente daquele retratado pela industria
pornogréfica heteronormativa. As diversas
personagens que aparecem na HQ possuem
caracteristicas fisicas, personalidades e
orientagdes  sexuais que  constroem
identidades distoantes do padrao

pornogréafico machista. Assim, uma estratégia
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utilizada pela quadrinista para nao retratar
suas personagens nuas ou se masturbando de
forma extremamente sexualizada, é evitando
posar as personagens de modo que
aparentem estar flertando com o leitor, em
funcao de um olhar externo a realidade ficticia
vivida por elas. Isto se torna possivel porque
elas aparecem inseridas em contextos
intimos, dentro de seus quartos, onde ndo se
preocupariam em ser observadas, e a
guadrinista procura sempre desenhar as
personagens a vontade e sempre enfatizando
seu protagonismo e prazer no ato sexual ou na
relagcdo com seus proprios corpos.

A outra quadrinista brasileira citada nao
trabalha necessariamente apenas com o
tematica sexual em suas HQs, tratando
também de tematicas diversas acerca do
empoderamento feminino, e assim como
Gabriela Masson, produz suas HQs de forma
independente por meio de plataformas
digitais. Aline Lemos nasceu em Belo
Horizonte e produz seus quadrinhos desde
2013. Hoje em dia ela é colaboradora do portal
Lady's Comics e participa dos coletivos de
artistas “Zinas" e “100 Tétes" (VIANA, 2016).
Sua HQ qgue mais chega préxima do género
erdtico é Melindrosa. Nela, por meio de um
trago simples, mas bastante vivo e colorido,

encontramos personagens com diferentes
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tipos de corpos e diferentes identidades de
género, e é possivel perceber o destaque dado
pela quadrinista ao prazer e ao consentimento
feminino, por meio de relagdes nao
necessariamente heteronormativas. Sendo
importante citar que a narrativa presente em
Melindrosa apresenta uma abordagem, por
vezes, comica.

De modo geral, pode-se dizer que parte das
mulheres que tratam da tematica do sexo, do
corpo e da sexualidade em suas HQs o fazem
de forma independente, por meio de midias
digitais, atrelada ao humor, com o intuito de
desconstruir certas verdades patriarcais
acerca da sexualidade e do corpo da mulher.
Essas mulheres possuem um discurso
basicamente humoristico ou grotesco para
tratar da tematica, utilizando tracos simples
ou distorcidos, como se essa fosse a forma
mais vidavel de desconstruir o discurso

hegemonico patriarcal.

Consideracgoes finais

Ao longo do trabalho foi possivel
perceber que o discurso patriarcal é
permeado pelo modelo bindrio de género e
constrdi os corpos femininos pautados pelas
idealizacbes do género feminino. Essas
idealizagbes de género acabam operando

opgoes, agdes e desejos, assim como praticas
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gue revelam o carater ficcional de um corpo
feminino original visto como natural. Contudo,
€ preciso perceber que as pessoas nao
nascem e vivem com um Unico corpo, pois ao
longo da vida os corpos mudam em diferentes
proporgdes. Os corpos sao refeitos, retocados,
manipulados, seja com intuito de se adequar
as normas ou subverté-las.

Também foi possivel constatar que, hoje
em dia, ha uma reconfiguragédo dos sentidos
do politico e da nossa experiéncia subjetiva da
politica, e que um dos elementos decisivos
dessa reconfiguragédo seria a subversao das
fronteiras entre o publico e o privado. A partir
da eleicdo das redes sociais como campo
privilegiado da experiéncia politica, fica claro
gue tal agir na intimidade produz efeitos de
fato na vida social. Ter seu trabalho sendo
divulgado em amplo acesso nas redes,
possibilita as mulheres de propagar discursos
gque estabelecem novas formas de
subjetivacdo e questionam sobre o repertdrio
cultural das sociedades ocidentais
contemporaneas no que se refere as culturas
naturalizadas sobre sexualidades.

Podemos dizer, entdo, que a presenca de
mulheres na produgao de HQs, por meio da
divulgacdo em plataformas digitais, significa
uma revolugdo e uma transformacgéao social no

gue diz respeito ao combate ao machismo
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presente na sociedade, pois possibilita a
existéncia de falas femininas e de
reivindicacdes de suas vontades. Todavia, de
modo geral, podemos concluir que parte das
mulheres que tratam da tematica do sexo em
suas HQs o fazem de forma independente,
atrelada ao humor, com o intuito de
desconstruir certas verdades patriarcais
acerca da sexualidade e do corpo feminino.
Essas mulheres possuem um discurso
basicamente humoristico ou grotesco para
tratar da tematica, utilizando tracos simples
ou distorcidos, como forma mais viavel de
discurso

desconstruir o hegemoénico

patriarcal.
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Consideracgoes iniciais

Do alto do terrago do Museu de Favela
(MUF), percebe-se que a paisagem na favela é
feita de memdrias. Da escravizagao dos paises
africanos ao tempo da col6nia e império,
passando pelas intervengbes politicas,
econOmicas e sociais do norte ao longo do
século XX e alcangando o cenario conservador
no qual o Brasil atualmente mergulha, ali se
encontra parte dos resultados de mais um
Estado racista e homolesbotransfébico no
mundo. Minoria entre a minoria, a comunidade
de LGBT* do morro é composta por pessoas
majoritariamente negras, economicamente
pobres, teimosas em existir e se reconstruir a
cada geragdo, assegurando sua resisténcia
em lagos solidarios alimentados por uma
memdria subterranea (Pollack, 1989).

Por meio do presente artigo, pretende-se
refletir sobre as estratégias comunicacionais
visando a superagao das fobias a diversidade
de género e sexual a partir das agdes
realizadas pela Revista Memdria LGBT em
parceria com o Museu de Favela na cidade do
Rio de Janeiro em 2015. Para tal, neste

trabalho, entende-se a memodria como um

Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

direito que, quando aliado a comunicagao,
possui suas potencialidades ampliadas,
possibilitando o acesso a dignidade humana.

O Museu de Favela Pavao, Pavaozinho e
Cantagalo (PPG) foi criado em 2008 visando
preservar as memoérias das diversas
comunidades que ocuparam  aqueles
territdrios. Portanto, surgiu em um momento
de transformagao nas politicas culturais
brasileiras e com o Programa Pontos de
Memodria, que tinha como principio a
promogao e o registro de memdrias, histdrias
e saberes que nao eram representados nos
museus. Essa favela, encravada em um
macico rochoso entre as praias mais caras do
Brasil?®, tem entre seus aparelhos culturais o
MUF, destacavel museu comunitario do Brasil
interessado na salvaguarda da memodria local
(Silva, Pinto & Loureiro, 2012).

Jé a Revista Memdria LGBT® foi langada
em novembro de 2013 como uma ferramenta
para visibilizar o invisivel nos museus - as
memodrias de pessoas LGBT. Desde entao,
este magazine acumulou doze publicagdes e

diversas experiéncias virtuais e presenciais.

28 Para este artigo, convencionou-se o termo LGBT para designar lésbicas, gays, bissexuais, travestis e transexuais respeitando a
politica publica brasileira (BOITA, 2014). Ressalta-se que isso ndo exclui as demais siglas ou outras orientagdes sexuais e

identidades de género.

29 No caso, as praias de Ipanema e Copacabana, zona Sul do Rio de Janeiro.

30 Disponivel em www.memoriaslgbt.com.
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Uma das agdes mais expressivas da Revista
foi protagonizada em 2015 quando, a convite
do MUF, estruturou-se um projeto intitulado
“Memodrias LGBT no Museu de Favela - MUF”
com o objetivo de desenvolver agdes de
registro, preservagao e difusao das memdrias
da comunidade LGBT moradora das favelas
do Pavao, Pavaozinho e Cantagalo, bem como,
cartografar as memadrias que ali viviam e que
nao estavam presentes na instituicdo. Essa
iniciativa desenvolveu acdes de difusdo das
memdrias LGBT nessas comunidades em
comemoragao aos 450 anos da cidade do Rio
de Janeiro. Como resultados, realizou-se a
publicacdo de trés edicdes da Revista
Memodria LGBT que tiveram, respectivamente,
as seguintes tematicas: Ser Lésbica na
Favela, Ser Gay na Favela e Ser Trans na
Favela. Além das revistas, também foram
efetivadas exposicdes colaborativas, rodas de
conversa, inventario dos espacos LGBT e um
seminario.

Como dito, foi justamente para expor e
analisar as agbes desenvolvidas no projeto
“Memdrias LGBT no MUF" que o presente
artigo foi elaborado, sendo que o principal
holofote estd mirado no direito a memdria de
pessoas LGBT moradoras de favelas.
Especificamente, buscou-se apresentar e

debater as estratégias comunicacionais para

visibilizar e registrar em formato de revista as
acdes desenvolvidas pelo supracitado projeto.
Cada passo, fala, olhar e didlogo foi registrado
e descrito em pdginas coloridas de um
periodico, na esperanca de garantir o direito a
memodria, a histdria e a cultura destes corpos
LGBT que habitam as comunidades Pavao,
Pavaozinho e Cantagalo.

Cabe ressaltar que, durante a realizagao do
projeto “Memérias LGBT no MUF", os
objetivos especificos foram desenvolvidos em
didlogo com o publico focal. Ao todo, foram
dez premissas, mas, no presente estudo,
foram focalizadas apenas sete, quais sejam: 1)
as trés edigdes impressas e virtuais da Revista
Memodria LGBT produzidas pelos participantes
do projeto; 2) as capacitagbes e formagdes
através de rodas de conversa e debates entre
os participantes do projeto e membros
externos; 3) as difusdes em midias
comunitarias de todas as etapas do projeto
nas proprias comunidades; 4) o inventario da
memdria LGBT da favela; 5) as exposicoes
experimentais; 6) o Semindrio, Museus,
Memodria e Museologia LGBT, realizado na
comunidade do PPG; 7) a geracdo de renda
para membros LGBT residentes no PPG.

Pelo cardter etnogréfico do estudo, a
abordagem utilizada foi a qualitativa, numa

compreensao de que esta seria a forma mais
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sensivel de agrupar, sistematizar e expor
memodrias. Godoy (1995, p. 62) pontua que a
abordagem qualitativa de pesquisa “[..]
valoriza-se o contato direto e prolongado do
pesquisador com o ambiente e a situagcao que
estd sendo estudada”, sendo que “[..] um
fendmeno pode ser mais bem observado e
compreendido no contexto em que ocorre e do
qual é parte”, como foi o caso do projeto
“Memdrias LGBT no MUF". Portanto, tanto o
contato com as comunidades quanto a
observagao e o dialogo com os moradores
LGBT foram constantes metodoldgicas na
construcdo da pesquisa. Tal contato, que
escuta e se abre ao campo do sensivel,
também foram elementos essenciais para o
andamento da proposta, que,
metodologicamente, dialogou com varios
campos do conhecimento a fim de
potencializar as acgoes.

Porém, o principal método empregado
foi mesmo a observagdo etnografica, que
potencializou o entendimento das teias de
significados (Geertz, 1989) observadas nas
favelas a partir da descricdo densa. Para
Clinfford Geertz (1989, p. 20), o objetivo da
descricdo densa, “[..] € tirar grandes
conclusdes a partir de fatos pequenos, mas
densamente entrelagados; apoiar amplas

afirmativas sobre o papel da cultura na

construcdo da vida coletiva empenhando-as
exatamente em especificagdes complexas.”.
Contudo, este emaranhado de significados
tornou-se importante para a compreensao e
desenvolvimento das acdes. Foi esta
densidade que possibilitou entender as
multiplas dindmicas e os papeis sociais das
pessoas que participavam do projeto. Deste
modo, com o entendimento  das
complexidades, é que se evidenciou o0s
mecanismos operantes da vida coletiva dos
LGBT residentes no PPG.

O movimento expositivo do presente
artigo navega pela homolesbotransfobia no
Brasil, perpassa pelos museus e pelos
processos comunicacionais para depois
apresentar os dados da pesquisa, seguidos

das consideracdes finais.

A homolesbotransfobia no Brasil: dados de

violentas memodrias

O Brasil é um dos paises mais violentos em
relagdo as pessoas LGBT no Mundo. Segundo
o Grupo Gay da Bahia, em 2013, 40% das
mortes do mundo a LGBT ocorreram no
Brasil. Segundo a Associagao de Travestis e
Transexuais, em 2019 foram mortas 121
pessoas T (travestis e transexuais) e no

primeiro semestre de 2020, 89 travestis e
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transexuais foram assinadas. Segundo o
dossié de lesbocidios, em 2017 registrou-se
um crescimento de 80% do numero de mortes
de lésbhicas, comparada ao ano anterior
(2016). De acordo com o Trangender Europa,
de 2011 a 2018, ocorreram mais de 2700
assassinatos a pessoas LGBT no Brasil, cerca
de uma morte a cada 28 horas. Isso parece ser
impactante, mas pouco reverbera neste pais.
Prova disso é a auséncia de dados
governamentais, o que acaba movendo os
movimentos sociais a se organizarem para
reunir e visibilizar tais estatisticas.

Por outro lado, ha resisténcia e muita luta
de uma comunidade esquecida pelo Estado
brasileiro. Inicialmente visando a
criminalizacdo da homolesbotransfobia, o Rio
de Janeiro e o Distrito Federal foram as
primeiras regides do Brasil a criar medidas
protetivas a LGBT. Mas em 2017, o Distrito
Federal, capital do pais, revogou a legislagao
distrital que protegia a comunidade LGBT.
Entre 2000 e 2020 ja sdo mais de doze
estados que criminalizam as praticas de
fobias a diversidade sexual. Outro marco
importante foi a unido homoafetiva, sendo o
estado do Rio Grande do Sul o primeiro a
permitir tal préatica, no ano de 2004.

Para além das legislagdes estaduais, o

Supremo Tribunal Federal (STF) legislou

devido a ineficacia do Estado brasileiro. Em
2011, reconheceu em todo o territdrio
nacional a uniao homoafetiva.
Posteriormente, em 2018, 0 STF regulou o uso
do nome social e recentemente, em 2019,
criminalizou a homolesbotransfobia. Porém,
tais decisbes podem ser revistas pelo
Congresso Nacional que, atualmente, possui
uma bancada cristd de parlamentares que
anseia a revogagao de tais direitos, em
consonancia com o idedrio conservador
apregoado pelo atual presidente do pais.

Tais dados apontam que, de fato, o Brasil
possui uma face violenta contra a populacao
LGBT, mesmo tendo uma legislagao
avangada, se comparada a outros paises
latino-americanos. No entanto, sem punigtes
severas, as praticas culturais e religiosas
ainda matam estes corpos. Segundo
estatisticas, o perfil das vitimas LGBT no pais
sao de pessoas, em sua maioria negras e de
até 29 anos (Boita, 2014), o que indica uma
estratégia de eliminagdo da juventude LGBT,
principalmente a negra. Se antes a AIDS
ceifou vidas, hoje, no Brasil, é a
homolesbotransfobia que faz esse papel,
donde se erige a necessidade da existéncia de
projetos afirmativos, como é o caso do
“Memdrias LGBT no MUF".
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Os museus e a meméria LGBT

No Brasil, os museus sao definidos a partir
da lei 11.904/2009. Segundo a legislagao,
estes espagcos devem estar a servico da
sociedade e do seu desenvolvimento,
possuindo uma fungao estratégica na garantia
do direito as memoarias e histdrias de todas as

pessoas.

Ao contrario do pensamento que corre no
senso comum, 0S museus ndo sdo depdsitos
de objetos inertes, pois sdo espacos politicos
resilientes, de resisténcias e de memodrias.
Quando os museus se silenciam frente a
homolesbotransfobia, apoiam tal pratica e
concordam com a opressao. Ao invisibilizar,
negam a comunidade LGBT o direito as suas
memodrias e apoiam, mesmo  que
indiretamente, as fobias a diversidade de
género e sexual, tal como ocorre hoje no
Brasil.

E importante destacar que, contrariando a
norma museal, had algumas dezenas de
museus convencionais brasileiros
interessados em refletir e revisar discursos.
Soma-se a isso, museus e iniciativas
comunitarias em memdria para a comunidade
LGBT, espalhados nos grandes centros
urbanos, tais como o Museu da Diversidade

Sexual (SP), o Instituto de Cultura e Arte
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LGBT+ (DF), o Ponto de Memodria Aquenda as
Indacas (ES), Ponto de Meméria LGBT (AL),
Acervo Bajuba (SP), a Rede LGBT de Memodria
e Museologia Social, a Revista Memdria LGBT
entre outras. Estas iniciativas surgiram
visando identificar, preservar os registros e
difundi-las para a sociedade brasileira através
de pesquisas, debates, exposigoes, atividades
culturais e educativas. Contudo, em um
cenario tao violento, também existem agdes
gue estdo interessadas no enfrentamento
usando a memoria como  escudo,

empoderando-se do conceito de museu e o

transformam em um espago democratico.

Os museus e o0s processos de significacdo

s

E impossivel debater a memdria LGBT

brasileira sem refletir sobre as memdrias de
Joao W. Nery, registrados no livro Viagem
Solitdria (Nery, 2011). Nessa obra, o autor, que
€ o primeiro homem trans a realizar uma
cirurgia de redesignacado sexual no Brasil em
1977, narra 20 anos de memdrias anteriores a
cirurgia ser legalizada no pais. Essas
memodrias e a sua coragem foram importantes
para o desenvolvimento do projeto “Memdria
LGBT no MUF", no qual atuou como consultor.
Jodo Nery é um dos exemplos de pessoas que

nao estdo presentes nos museus e na
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memdria nacional, e € um dos milhares de
exemplos existentes.

De fato, as principais narrativas sobre os
museus relacionam-se a discursos que visam
manter um passado geralmente vinculado ao
poder, com tradigao e conservadorismo. Como
exemplo dessa memodria coletiva, pode-se
citar a manutengao da heteronormatividade
compulsoria (Rich, 2010) e o protagonismo
hegeménico do homem branco (Flores, 2017).
Ao lado dessas representagdes hegemdnicas
gue ocupam a maioria dos museus,
monumentos e do patrimbnio cultural
oficialmente  registrado, notam-se as
memdrias ausentes, silenciadas, entre as
quais estdo “[...] os criminosos, as prostitutas,
0s ‘associais’, 0s vagabundos, os ciganos e os
homossexuais” (Pollack, 1989, p.10. Grifos do
autor). Isso porgue a memdria é seletiva, e
essa selecdo, na maioria das vezes, é
excludente, principalmente porque objetiva
assegurar aquilo que os grupos dominantes
consideram como bons costumes, afinal, tal
como pontua, as memodrias estdo em
constante construgao e conflito. A negligéncia
destas memdrias colaborou e colabora na
perseguicdo e discriminagdo desses grupos
gue “[..] vivem um paradoxo entre o querer
lembrar e o querer esquecer” (Borges; Serres,
2014, p.124).
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No presente estudo, 0o museu convencional
é entendido como um bem patrimonial
distante das pessoas que estd “[...] longe de
refletir a diversidade, assim como as tensoes
e os conflitos que caracterizam a producao
cultural do Brasil, sobretudo a atual, mas
também a do passado” (Fonseca, 2003, p.56).
Contudo, compreende-se também que o0s
museus sdo “[..] antropofégicas,
ressignificam fragmentos do patriménio para
parcelas da sociedade” (Wichers, 2014, p.17).
Portanto, a perspectiva que se apresenta esta
em didlogo com o0s museus comunitarios,
caracterizados por Camarena e Morales
(2009, p. 4) como uma instituicdo que “[...]
nasce da iniciativa de um coletivo ndo para
exibir a realidade do outro, mas para defender
a propria. E uma instancia onde os membros
da comunidade livremente doam objetos
patrimoniais e criam um espago de memoria”.

De fato, os museus ocidentais iluministas
ainda estdo presos ao objeto, ao artefato.
Dificilmente conseguem dialogar com as
comunidades social e economicamente
excluidas. De todo modo, o0os museus
comunitarios tentam preencher essa lacuna,
aliando elementos como as culturas, histdrias
e memorias de uma comunidade. Deste modo,
fortalecem uma multiplicidade de identidades

em um territério, motivando-as a luta por
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direitos e recriando espacgos comunicacionais
reforgadores de existéncias.

Quando se fala em  processos
comunicacionais, aponta-se a comunicacao
como um processo de produgdo social de
sentidos, ou seja, como algo vivo, que pulsa e
significa a vida. Borges (2013) explica que,
nessa perspectiva, muito préxima dos
chamados Estudos Latino-americanos, por
ser envolta em ideologias, a comunicagao esta
relacionada a cultura e as expressoes
culturais, num complexo processo de
significagdo que, mais do que estruturas e
aparatos, envolve sujeitos que “[...] pensam,
elaboram, significam e ressignificam os
conteudos comunicacionais de acordo com os
elementos mediadores que dispdem” (Borges,
2013, p. 91). Ainda segundo a autora, a
comunicagdo nao implica apenas em
reproducao de conteudos e significados, mas,
sobretudo, em produgdo de significagdes e
acdes, mesmo que a grande maioria dos
veiculos comunicacionais e jornalisticos
esteja vinculada a ldgicas hegemonicas, pois
0s processos de significagdo também estdo
em constantes disputas.

Assim, quando aliada a memdria e aos
museus, a comunicagao nao so6 contribui para

a difusdo de estratégias e agbes, como
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também para o alargamento dos elementos
mediadores e do que é lido, significado e
registrado para que, no museu em perspectiva
ampliada, possa ser ressignificado em
conteudos socialmente referenciados e

comunitariamente produzidos.

“Memdria LGBT no MUF”"

Compreende-se que o0s resultados
esperados do projeto “Memodria LGBT no
MUF" foram alcangados. Conforme exposto
na introdugao, durante seis meses, realizou-
se diversas agoes visando garantir o direito a
memodria das pessoas LGBT moradoras das
favelas do Pavao, Pavdozinho e Cantagalo,
sendo que sete delas serdo abordadas a
seguir.

A primeira agao refere-se as trés edigdes
impressas e virtuais das memodrias de
pessoas LGBT que fazem parte do acervo da
Revista Memdria LGBT, cuja produgao
ocorreu de forma colaborativa, com
protagonismo dos trés individuos perfilados,
cabendo a coordenagdo do projeto um apoio
técnico, de revisdao e capacitacdo/formacao.
De acordo com o exposto, as edigdes
produzidas foram, “Ser Lésbica na Favela”,

“Ser Gay na Favela” e “Ser Trans na Favela":
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Imagem 1: EdigGes da Revista Memdria LGBT. Fonte: www.memoriaslgbt.com.

A capacitagao foi ministrada por diversos
consultores do projeto, como o ja citado Jodo
W. Nery. As atividades foram realizadas por
meio de rodas de conversa e debates entre os
participantes e os membros externos. Dentre
os temas abordados, visibilizou-se a
emergéncia da populacdo LGBT moradora da
favela, que deveria contemplar; a) histdérico do
movimento social LGBT; b) seguranga; c)
HIV/Aids; d) cidadania; e) educacgao; F) sonhos.
Para além das rodas de conversa, realizou-se
oficinas de escrita e de entrevista.

As midias comunitarias, foram essenciais
para o desenvolvimento de todas as etapas da
iniciativa. De fato, foi necessario o apoio das

midias comunitdrias j& estabelecidas nas

comunidades, para encontrarmos a juventude
LGBT, sem medo de registrar e difundir suas
memodrias. Para tal, buscou-se parcerias com
o PPG Informativo3l das redes sociais das
associagdes dos moradores e da radio do
MUF, bem como, cartazes e panfletagem em
pontos estratégicos.

A partir das etapas anteriores, produziu-se
o inventario da memdria LGBT da Favela. Com
isso, foi possivel identificar os espagos de
sociabilidade e violéncia a diversidade sexual
e identidade de género nas comunidades,
possibilitando a elaboragdo de uma
cartografia. Com os dados em maos, foi
proposto ao MUF agdes de impacto frente aos

espacos violentos nas favelas.

31 Midia eletrdnica de divulgagao dos servigos e demandas das comunidades.

91



AHIC EDEE Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

Medellin-virtual = 9- 13 de noviembre

As exposicdes experimentais foram
realizadas em diversos pontos de violéncia
mapeados na cartografia. Essas exposicoes,
produzidas de forma simples e com baixo
custo, tiveram grande impacto, pois foram
primordiais para a visibilizagdo da
comunidade LGBT no territério. Ao todo,
foram trés atividades avaliadas pelos
participantes como bem sucedidas.

O Semindrio, Museus, Memoéria e
Museologia LGBT, foi

comunidade do PPG onde os mobilizadores do

realizado na

projeto puderam ensinar e refletir junto com
0s participantes acerca das estratégias de
enfrentamento a homolesbotransfobia. Além
disso, liderangas politicas das comunidades e
profissionais de museus também estiveram
presentes. Ao final, buscou-se discutir em
conjunto solugdes para a garantia de direitos
e a dignidade humana a populagao LGBT.
Ressalta-se, que na ocasido, foi realizada
campanha de vacinagdo, distribuicdo de
preservativos e uma feira de livros.

A geragdo de renda deu-se a partir da
contratagcdo de sete pessoas LGBT que
atuaram como mobilizadores do projeto. De
forma estratégica, essas pessoas foram
responsaveis por articular juntamente com as
midias comunitdrias os didlogos e as

atividades com a comunidade LGBT.

Os resultados colaboram com a
visibilidade da comunidade LGBT nas
comunidades. No entanto, isso ndo extinguiu o
preconceito ou a violéncia, mas contribuiu
para a formagdo de uma rede de pessoas
LGBT que, de forma solidaria, propdes

alternativas frente as fobias da sociedade.

Consideracgoes finais

O Projeto "Memodria LGBT no MUF", foi
realizado em parceria com a RMLGBTe o MUF
e potencializou as memdrias da comunidade
LGBT moradora das favelas Pavao,
Pavaozinho e Cantagalo. Ao potencializar tais
memorias, foi possivel, em parceria com o
MUF, garantir o direito & memodria e perpetua-
lo, uma vez que os resultados do projeto
foram incluidos no acervo museoldgico do
museu. Em  conjunto, os objetivos
apresentados tiveram grande impacto na
comunidade, atingindo um numero
significativo de pessoas LGBT. De fato, o
projeto nado solucionou as demandas
estruturais, mas potencializou o dialogo e as
redes afetivas.

Vale lembrar que o Brasil € um pais fobico
a diversidade sexual e, durante as agoes, isso
foi uma constante. No entanto, com o
andamento das acgdes, ficou perceptivel que a

memoria aliada as midias comunitarias
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podem ser eficazes na superagdo da
homolesbotransfobia.

Ressalta-se que mesmo com o©
silenciamento da maioria dos museus frente a
populacdo LGBT, ha agdes significativas. No
Brasil, j& existem 36 instituigbes museais
preocupadas em abordar a tematica LGBT, de
um total de 3 mil museus (Boita, 2018).
Mesmo pequeno, € um ndmero significativo.

Por fim, por meio deste artigo, buscou-se
refletir sobre as estratégias comunicacionais
adotadas pelo projeto “Memdria LGBT no
MUF" a fim de superar fobias a diversidade
sexual. Para tal, valorou-se o direto a
memdria como estratégias de superacéo as
fobias sociais que pesam sobre a populagdo
de lésbicas, bissexuais, gays e pessoas trans
(LGBT) residentes na favela Pavao,
Pavdozinho e Cantagalo (PPG), no Rio de
Janeiro, em especial a partir da primeira acao
em um museu comunitario do Brasil a abordar
as interseccdes de orientacdo sexual,
identidade de género, raga, memdria e direitos

humanos.
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Dilemas da retratacao da violéncia contra as mulheres em

telenovelas brasileiras

Dilemas de la representacion de la violencia contra las mujeres en telenovelas brasileias

Dilemmas of the representation of violence against women in Brazilian telenovelas

Lorena Rubia Pereira Caminhas3?

Palavras-chave: Telenovela; Género; Violéncia.

Keywords: Telenovela; Gender; Violence.

Este trabalho analisa criticamente as
narrativas de telenovelas brasileiras que
buscaram retratar e debater o fenémeno da
violéncia contra mulheres. A discussao
proposta se insere no contexto de ampliagao
das histdrias ficcionais que trouxeram as
violagdes motivadas por género como mote de
seus enredos, utilizando-se da estratégia do

merchandising social para promoverem

mensagens educativas e pedagdgicas sobre o
tema (Lopes, 2009). O principal marco dessas
producgdes é a novela Mulheres Apaixonadas®
da Rede Globo, televisionada em 2003. Nela,
vemos a situagdo de violéncia doméstica
sofrida por Raquel (Helena Ranaldi), que
constantemente apanha de seu marido
Marcos (Dan Stulbach). Na esteira, dentre os
anos de 2000 a 2019, outras 123** tramas

32 Universidade Estadual de Campinas, Nucleo de Estudos Interdisciplinares em Ciéncia e Tecnologia (GEICT/UNICAMP). Brasil.

lorenarubiapereira@gmail.com

3 Trata-se da primeira novela a introduzir, por via do merchandising social, o debate sobre violéncia doméstica. Outras
telenovelas, como Rogue Santeiro (1985) e o Rei do Gado (1996), ja haviam trazido cenas de agressao as mulheres, mas sem

promover mensagens educativas e pedagdgicas sobre a questao.

34 Todas foram exibidas em horario nobre (entre 20h e 21h), faixa da programacao ficcional tradicionalmente dedicada a discutir
problemas nacionais contemporaneos (Lopes, 2009). As novelas s3o: Vidas Opostas (2006) e Vidas em Jogo (2011) da Rede Record e
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retrataram as agressdes de maridos contra

suas  esposas, selecionando  nucleos
draméaticos especificos para demonstrar o
cotidiano de violagbes experimentado por
essas personagens.

A crescente representagcdo da
violéncia contra as mulheres em telenovelas
acompanha tanto a ampliagao das denuncias
dessas ocorréncias no Brasil, quanto o
desenvolvimento de politicas de
enfretamento do problema. Desde a década
de 1980, em que o movimento feminista
nacional inseriu na esfera publica o lema
“guem ama ndo mata” (Blay, 2003), essa
guestdo passou a figurar em minisséries da
Rede Globo, principalmente Quem Ama nédo
Mata (1982) e Delegacia de Mulheres (1990).
Ainsercao desse debate se aprofunda durante
a elaboragéo e sangao das duas principais leis
brasileiras para combater as violagbes
motivadas por género, que sdo a Lei Maria da
Penha (Lei 11.340) de 2006 e a Lei do
Feminicidio (Lei 13.104) de 2015. Esse campo
sociojuridico, para além de instrumentalizar
mecanismos punitivos, edifica um dominio
simbolico que reinterpreta a posigcdo dessas
ocorréncias no espago sociocultural (Segato,

2003), permitindo que elas saiam da algada do

“crime de honra” e passem a figurar como
problema publico envolto nos diretos
humanos das mulheres.

A despeito da ampliagcdo dos
mecanismos de enfrentamento das agressoes
contra as mulheres e sua crescente
problematizagdo  sociocultural  também
endossada pelas telenovelas, é essencial
considerarmos o ainda atual diagndstico de
Saffioti (1994), que afirma a violéncia como
elemento basilar das relagdes de género no
Brasil. Essa realidade se expressa em
pesquisa divulgada pelo Instituto de Pesquisa
Econémica Aplicada (IPEA) em 2014, que
revelou uma ampla relativizacdo do
sofrimento  de  mulheres: 82% dos
entrevistados afirmaram que os litigios
domésticos devem ser resolvidos apenas
entre o casal, concordando com a frase “em
briga de marido e mulher ndo se mete a
colher”. O relatdério do Human Rights Watch
de 2019 também substancia esse diagndstico,
afirmando que o Brasil vivencia uma epidemia
de violéncia doméstica (a cada dois minutos
uma mulher ¢é vitima desse crime) e
feminicidios (por dia, trés mulheres sao

assassinadas por motivos ligado ao género).

Senhora do Destino (2005), A Favorita (2008), Duas Caras (2008), Insensato Coragao (2011), Fina Estampa (2011), Amor a Vida
(2013), A regra do Jogo (2015), O Outro Lado do Paraiso (2017), O Segundo Sol (2018) e O Sétimo Guardido (2018) da Rede Globo.
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Diante dessa conjuntura ambigua e
intrincada, ndo parece estranho que também
as telenovelas apresentem suas préprias
contradicbes e dissidéncias em suas
tentativas de representarem a violéncia
contra as mulheres. Das 13 novelas que
abordaram o tema na chave do merchandising
social, oito (61,5%)*® apresentam um conjunto
de personagens femininas sendo
constantemente agredidas e humilhadas por
seus cOnjuges ou familiares, sem enquadrar
essas imagens na leitura de violagdes
causadas por género. Isso  ocorre
primordialmente nas tramas das Vvilas,
mulheres para quem os castigos fisicos,
psicoldgicos e morais sd0 uma premissa no
enredo (Caminhas, 2018). Neste artigo,
pretendo retomar essa dissidéncia das cenas
de injurias, questionando 0s mecanismos
narrativos que permitem que a violéncia seja
retratada como uma ocorréncia contingente,
interpretada ora como forma de sofrimento,

ora como castigo moralizante.

Estratégias analiticas

A fim de responder as questdes do

estudo, selecionei duas telenovelas exibidas
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entre 2011 e 2012 que trouxeram, no mesmo
enredo, o debate da agressao as mulheres na
chave do merchandising social e a retratacao
das vilas sendo agredidas por homens de sua
convivéncia intima. Sao elas Fina Estampa da
Globo e Vidas em Jogo da Record. Adoto esse
recorte por considerar essencial efetuar uma
analise cruzada de produgdes ficcionais de
duas emissoras distintas que foram
televisionadas no mesmo periodo,
evidenciando seus mecanismos narrativos
convergentes e divergentes na retratacdo da
violéncia motivada por género.

A ancoragem metodoldgica é a andlise
da narrativa®, que se atenta para a
organizacao de dispositivos discursivos para
construir uma histéria. De modo geral, as
histdrias sdo fundamentadas por
personagens e situacdes cotidianas e
dramaticas, assentando um mundo proposto
e projetado (Ricoeur, 2012) que carrega as
moralidades incrustradas nas tramas,
permitindo discernir os papeis e posicdes dos
sujeitos e também as causas e consequéncias
dos acontecimentos. Pelas lentes da
narrativa,

objetiva-se  compreender a

articulagdo de diversas formas de expressao

35 S30 elas: Mulheres Apaixonadas, Vidas Opostas, Fina Estampa, Vidas em Jogo, Amor a Vida, A Regra do Jogo, O Outro Lado do

Paraiso e O Segundo Sol.

3¢ Reconheco que nessa metodologia o polo da recepgao é fundamental para definir os sentidos de determinada trama e que seu
estudo demonstraria como a retratagdo da violéncia as mulheres em novelas foi interpretada socialmente.
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(linguisticas e imagéticas) que substanciam
um texto cultural, refletindo sobre como ele
traduz e representa uma determinada
realidade social (Squire, 2014). Para
apreender esses elementos nas telenovelas,
acompanho a construgdo das cenas de
violéncia contra as mulheres enfocando na
construcdo dos personagens masculinos e
femininos (seu papel no enredo, sua
personalidade e indole, sua relagdo com a
comunidade), na formagado das relagdes
afetivas (a convivéncia didria e a vida privada
e publica), e nas conjunturas das agressoes
(quais sao as modalidades de injdrias
apresentadas, quando elas ocorrem, com que

finalidade e intensidade).

Melodrama e construcao de

problemas publicos em telenovelas

A principal problematica que esta em
jogo na discussao sobre a retratacdo da
violéncia contra as mulheres em novelas diz
respeito a conjugagcao do melodrama com a
apresentacdo de assuntos sociopoliticos
brasileiros. Como demonstram Lopes (2010)
e Hamburger (2005), desde a virada dos anos
1970 para 1980, a linguagem melodramatica
gue embasa as histdrias novelescas passou a
incorporar elementos do jornalismo e

documentario para introduzir em seus
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enredos o0s problemas publicos nacionais.
Para Lopes (2010), as telenovelas buscaram
assumir a fungdo de serem ‘“retratos da
nagao”, estando atentas aos costumes e
acontecimentos  contemporaneos, que
passaram a figurar em suas tramas. A sintese
desse processo sao as ‘“novelas de
intervencgao” (Hamburger, 2005) consolidadas
em 1990, que mencionavam eventos de
grande repercussao e questdes socioculturais
pungentes em suas intrigas, apresentando-se
como importantes espacos de representagao
e debate da realidade.

A intervencdo pretendida pelas
telenovelas se consolida com a adogao da
estratégia do  merchandising  social,
incialmente empregada pela Rede Globo com
a finalidade de ampliar sua imagem de
responsabilidade social (Almeida, 2017), mas
gue paulatinamente se tornou um “recurso
comunicativo” (Lopes, 2009) que fornece uma
série de convengdes narrativas para inserir
temas contemporaneos na ficgao televisiva. A
prerrogativa desse mecanismo é introduzir
mensagens educativas e pedagdgicas sobre
guestdes  sociopoliticas nas  histdrias
ficcionais, apresentando aos telespectadores
suas nuances e possiveis formas de resolugdo
(Schiavo, 2006). Em geral, os dramas do

merchandising social sao retratados em
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nucleos especificos das novelas, selecionando
personagens, interacdes e situacdes que vao
demonstrar a dindmica do problema e os
processos para sua mitigagao.

A configuragdo narrativa  das
telenovelas mantém, portanto, o melodrama
como alicerce principal, que passa a ter seus
limites expandidos para inserir discussoes
atuais (Hamburger, 2005). Isso tem
consequéncias diretas sobre como o0s
problemas publicos sao tratados na ficgao,
enquadrados em histérias voltadas aos
dominios intimo/privado e as relagdes
familiares/afetivas. Primeiramente, é preciso
compreender gue o0 melodrama é uma matriz
cultural (Martin-Barbero & Muiioz, 1992) por
meio da qual experiéncias, acontecimentos e
identidades sao retratadas, dialogando com o
contexto sociocultural. Ele apresenta e
formaliza um conjunto de imaginarios e
moralidades que participam da interpretagao
do mundo da vida, assumindo um carater
pedagdgico que frequentemente discerne o
certo do errado (Xavier, 2000).

Em segundo lugar, é essencial
entender que o melodrama é uma forma
narrativa, baseada, segundo Xavier (2000), em
convengdes estruturais e tematicas, tratando
normalmente de dramas de familia e

romances, apresentados em meio a dicotomia
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do bem versus o mal. Sao, em sua maioria,
tramas sentimentais (Almeida, 2003),
construidas a partir de referéncias culturais
concretas, edificando uma metafora do
cotidiano e do ordindrio. E formatado por
tipificagcbes e  esquematizagbes, que
aparecem tanto na condugdo dos
acontecimentos quanto na delimitagdo das
acdes e personalidades dos personagens.
Nas novelas, o melodrama se
expressa na centralizacdo do mundo
domeéstico e do tempo familiar, que mediam o
universo social e coletivo das tramas (Lopes,
2009). As relagdes afetivas e emocionais, 0s
lagos de parentesco e suas dinamicas, e 0s
valores da familia sado os elementos
essenciais dos enredos, servindo de base para
interpretar as situacdes e os personagens.
Ademais, o que move as intrigas da ficgao
melodramatica televisiva é o conflito do bem
contra o mal, encenado por protagonistas
tipicos e durante ocorréncias convencionais
que ilustram os valores incrustrados no
drama. Para Gomes (2007), o universo das
telenovelas assim constituido atribui uma
centralidade as mulheres, que assumem a
funcdo de coordenar espagos publicos e
privados, de delinear o encadeamento da
historia e de projetar o conjunto de

moralidades e convengbes. Heroinas e
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malfeitoras possuem papeis definidos, sendo
qgue as primeiras devem reestabelecer a
ordem social subvertida pelas segundas. As
mulheres incorporam e encenam
determinados padrdes de conduta e carater,
demonstrando os modos corretos e incorretos
de se comportar (Almeida, 2017), e seus
destinos na tessitura novelistica importam
porque demonstram as consequéncias
(positivas ou negativas) de suas acdes e
personalidades.

E no interior do contexto narrativo
supramencionado que a discussao das
agressoes contra as mulheres ocorre nas
novelas, enquadradas em meio aos dramas da
intimidade, assumindo carater publico
somente nas ocasidbes em que sao
interpretadas como excessos. Como bem
pontua Hamburger (2005), nas telenovelas os
conteudos privados sado frequentemente
tornados  publicos e os  publicos
transformados em privados, criando uma
concatenagao organica dessas duas esferas.
Isso acontece, segundo Xavier (2000), porque
o melodrama €é um espago de
“representacdes negociadas”, pautadas por
uma atenuagdo do tom politico dos debates,
gue sado transportados para o éambito
relacional, formatando uma mensagem ao

mesmo tempo pedagdgica, moralizante e
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emocional. Nas telenovelas, as oposigdes e
tensbes bindrias que marcam os dramas
centrais circunscrevem igualmente os
problemas  socioculturais  tematizados,
encenados por personagens arquetipicos. O
tom emotivo também é predominante nos
ndcleos de merchandising social (Almeida,
2017), delimitando a atuacdo dos
personagens, que vao incorporar as atitudes
corretas e incorretas definindo a mensagem
educativa da telenovela e seu contraponto.
Reconhecer a estrutura narrativa das
novelas é fundamental para refletir sobre
como elas apresentam as agressdes as
mulheres, um fendmeno social que sempre
tensionou as fronteiras do publico e do
privado, do intimo e do politico (Bandeira,
2014), questionando em que medida esses
crimes sdao motivados pelas idiossincrasias
dos envolvidos e das circunstancias, ou por
uma estrutura sociocultural hegemonica
(Blay, 2003). A tendéncia de essas produgdes
ficcionais justaporem esses ambitos sociais e
encenarem dramas tipificados permite uma
politizacéo parcial das injurias motivadas por
género, relativizando algumas formas de
sofrimento das mulheres. E essa é uma
discussao indispensével, principalmente se

considerarmos com Hamburger (2005) que as

telenovelas sdo atores esséncias da esfera
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publica brasileira, responsdveis por edificar
imaginarios e significados das experiéncias

nacionais.

Regimes representativos da

violéncia contra as mulheres

Entre os anos de 2011 e 2012 a Rede
Globo e a Rede Record apresentaram, no
horario nobre da televisao brasileira, o drama
de duas personagens femininas que sofriam
violéncia doméstica, casadas com homens de
temperamento explosivo e comportamento
agressivo: em Fina Estampa, acompanhamos
0 martirio de Celeste (Dira Paes), esposa do
motorista Baltazar (Alexandre Nero) e, em
Vidas em Jogo,*” vemos o calvario de Zizi*®
(Lucinha Lins), cOnjuge do mecéanico
desempregado Adalberto (Luiz Guilherme).
Suas histdrias sao bastante similares: ambas
sao das classes populares das novelas, muito
bem relacionadas com a vizinha e bem quistas
pela comunidade; elas sao donas de casa
dedicadas, preocupadas com a familia;
trabalham com cozinheiras (Celeste abre um
pegueno restaurante e Zizi faz doces em casa

para vender) para complementarem as
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rendas dos esposos. As duas tém filhas, que
sdo mocas esforcadas e bem relacionadas,
mas que sao duramente julgadas pelos pais
por terem o sonho de serem dancarinas:
Solange (Carol Macedo), filha de Celeste, quer
dancar funk, enquanto Rita (Julianne
Trevisol), filha de Zizi, quer ser bailarina de
samba rock. Tanto Celeste quanto Zizi
precisam negociar constantemente com
Baltazar e Adalberto a relagdo com suas
meninas, que sempre sao vistas pelos pais
como obscenas e vulgares, representando um
comportamento oposto da “garota de familia”.
As duas mulheres vivem em um ambiente de
tensdo, construido pelo temperamento
abusivo e incontido de seus parceiros:
Baltazar, apesar de ser um homem
“trabalhador” e amigavel, é impetuoso e atroz
no lar, principalmente quando consome
bebidas alcdolicas; Adalberto também ¢é
alcdolatra, além de conservador e rancoroso,
sempre ostentando mau humor e irritagao.
Em Fina Estampa, Celeste vivencia um
cotidiano angustiante de opressao e controle
sobre si e sobre as agdes de Solange. O inicio

da novela busca retratar o clima de tensao e

37 E preciso pontuar que a estratégia da Record de inserir questdes publicas nas novelas é bastante diferente da Globo,
confinando esses problemas as relagdes interpessoais e atenuando uma proposta pedagdgica. Ainda assim, trata-se de uma
tentativa de adotar o mesmo sistema do merchandising social, mas adaptado as configuragGes discursivas mais comuns na Record,

que tendem a centralizar o melodrama.

38 Zizi é retratada como uma ex-prostituta que se regenerou e decidiu dedicar a vida a familia. Isso a torna diferente de Celeste,

que sempre foi uma mulher exemplar.
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ameaca nesse nucleo, revelando o medo das
personagens femininas. A violéncia comeca a
aparecer por meio dos primeiros tapas e
safandes, que acontecem quando Baltazar
chega em casa alcoolizado. As agressoes vao,
paulatinamente, tornando-se mais graves,
chegando ao apice apds Baltazar descobrir
gue Celeste encobertou Solange para que ela
desfilasse na Fio Carioca, escola de samba da
trama. Nesse contexto, Baltazar tenta bater
na filha, mas a esposa intervém e acaba
apanhando. Apds esse episddio, Baltazar
passa a espancar constantemente Celeste,
até o ponto de deixa-la com hematomas e
sangrando. Em algumas ocasides, ele
mantém a mulher em casa trancada, as vezes
confinado no quarto do casal. Encaminhando
para o final do enredo, Baltazar extrapola seus
limites e estrangula Celeste, tentando mata-
la. Solange chama a politica e 0 homem acaba
preso sob a Lei Maria da Penha. Ainda assim,
Celeste e Baltazar reatam o casamento,
tentando reestabelecer seus lagos familiares.
No fim da telenovela, Baltazar muda
completamente o comportamento: abandona
as bebidas alcdolicas e se submete aos
desejos de Celeste.

Em Vidas em Jogo, a violéncia de
Adalberto comega devido ao seu desemprego

e as constantes discussdes que tem com Zizi.
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As ameagas culminam em agressoes fisicas,
incialmente em tapas na face e empurrdes. As
agressdes vao se tornando mais severas
guando Adalberto decide expulsar Rita de
casa, apos ela ter ido trabalhar de dangarina
em uma churrascaria. Nessa ocasiao, o0
alcoolismo e conservadorismo do homem se
misturam para construir a cena em que ele
espanca pela primeira vez Zizi. O sofrimento
da mulher ¢é visivel em sua depressao
constante (ela inclusive tenta se matar) e nos
varios hematomas que ficam em seu corpo.
Adalberto também tenta matar Zizi,
fustigando-a tdo severamente gue ela precisa
ser internada no hospital. A relagéo dos dois é
sempre  pendular, fragilizando-se nos
momentos de injurias e se restituindo apds a
recuperagdo de Zizi. Diferentemente de
Celeste, Zizi termina o casamento com
Adalberto no fim da novela, mas continua
como sua amiga. Aqui o homem também
muda o comportamento e torna-se uma
pessoa amavel.

As histérias de Zizi e Celeste sao
baseadas em um ciclo de violéncia doméstica,
tomado pelas novelas como um elemento
tipico das relagdes violentas: ele comeca
pelas ameagas e pela tensdo no
relacionamento; desenvolve-se por meio de

tapas e socos que ndo causam danos visiveis
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até culminar em agressdes severas e
tentativas de assassinato; termina com a
recuperagdo da vitima e regeneracdo do
agressor. Nesse caso, a personalidade e
indole dos envolvidos importam: os homens
sao violentos por natureza, impetuosos e
instaveis devido aos vicios; as mulheres sao
ddceis e amaveis, excelentes esposas e maes.
Aqui, a dicotomia entre algoz e sofredora fica
clara, distinguindo 0S polos do
relacionamento. A injustica desses dramas se
expressa exatamente na tipicidade das
situagOes das injurias e na uniformizacado dos
carateres dos personagens. As causas da
violéncia sdo mostradas como injustificadas e
suas conseguéncias como danosas e
prejudiciais, revelando a injustica da situagao.
Vale salientar que, para o0 mundo proposto
pelas histdrias, essas circunstancias de
sofrimento atuam rompendo a dindmica
moral das tramas, uma vez que elas sao
retratadas como uma ameaga a vida familiar
e aos lacos do casamento.

Os dramas das vilas, por sua vez,
destoam do regime narrativo do
merchandising social. Ainda que ambos os
nucleos sigam a mesma logica de tipificagdo e
uniformizagao, eles se diferenciam em termos
dos personagens que apresentam e suas

relagdes, e como as situagdes de violéncia sao
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concatenadas e encenadas. As malfeitoras
tém cardter corrompido, representando a
imoralidade, inescrupulosidade e indecéncia
nas tramas. Elas ndo possuem lacos de afeto
ou amizade, colocando seus interesses
sempre na frente do bem-estar dos outros.
Essas mulheres sdo responsdveis por
corromper e destruir o mundo da intriga,
sendo os exemplos negativos de
comportamento. Os homens que se envolvem
com elas ou sao imorais, ou sao pessoas do
bem que por infortunio cruzaram seus
caminhos. As violagdes que sofrem sempre se
relacionam as suas tramoias, reajustando as
regras e valores da comunidade que elas
deterioraram.

Em Fina Estampa, a vila é Zuleika (Juliana
Knust), uma mulher ambiciosa e ardilosa, que
se envolve com o malandro Rafael (Marco
Pigossi). No inicio da novela, o casal é
responsavel por fraudes na Fashion Motos,
concessionaria em que trabalham, criando um
relacionamento que envolve sexo e
falcatruas. Eles desenvolvem um esquema de
roubo de motos e revenda de pegas usadas,
juntando uma boa quantidade de dinheiro e
buscando uma vida luxuosa. Essa parceria se
desfaz quando Rafael se apaixona por outra
personagem, uma moga comportada e

honesta, que o impele a mudar de carater e

103



AMIC 2020

Medellin-virtual « viembre

comportamento. Zuleika, insatisfeita com a
ruptura, comega a perseguir o rapaz e a
ameaca-lo, criando uma série de ocasides
para sabota-lo. Ela se torna rancorosa e fica
cada vez mais inescrupulosa e vulgar,
oferecendo dinheiro e sexo para que Rafael
permanega com ela. Cansado da perseguigao
de Zuleika, Rafael estapeia a mulher no meio
da rua, jogando-a na calgada. Ele acaba sendo
preso (e rapidamente liberado), mas a cena
revela a injustica dessa situagao: ainda que
Zuleika tenha se machucado, a violéncia fazia
parte de uma de suas armagdes para
prejudicar o rapaz. Rafael estaria tentando se
proteger da malfeitora e, em um suto de raiva,
agiu agressivamente.

Em Vidas em Jogoa grande vila é Rita, filha
de Zizi e Adalberto. Sua histdria é bastante
diferente da de Zuleika, principalmente
porqgue somente no final da trama
descobrimos que foi ela quem armou as
principais tramoias. Rita sofre violéncia de
varios homens na trama: de seu pai, de Cléber
(capanga da novela) e do motorista de Patricia
(Thais Fersoza), que parecia inicialmente ser a
malfeitora. As agressdes sdo bastante
pontuais, consistindo em tapas na face e
SOCOS que N3o causam marcas e ameagas de
espancamento e de morte. A principio, essas

injurias apareciam como um verdadeiro
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sofrimento da personagem, que estaria
apanhando e sendo humilhada injustamente,
assumindo o papel da heroina do enredo.
Entretanto, a situagdo muda quando comeca
a ser revelada sua face perversa e egoista,
apresentando-a como a principal mandante
do sequestro da novela. Nesse momento, as
violacdes aparecem, nos discursos dos outros
personagens, como castigos merecidos que
foram aplicados antes que a vilania de Rita
fosse descoberta. A violéncia sé passa a ser
interpretada como uma forma de reparacéo
no fim da histdria, através das falas e
conversas na novela, que demonstram que as
ocasides em que Rita foi agredida e violentada
funcionaram como formas de revide e
desforra das pessoas do bem.

Apesar das diferengas nas tramas de
Zuleika e Rita, a violéncia sofrida pelas duas é
enquadrada de forma similar nas novelas,
tomadas como castigos ou represdlias
merecidas e necessdrias. As agressoes contra
elas sao pontuais, perpetradas nos momentos
em que as vilas ultrapassam os limites nas
falcatruas e seu verdadeiro carater é
escancarado. As situacdes de violacdo das
malfeitoras também sdo baseadas na
tipicidade, que aponta para uma concatenagao
de suas causas e consequéncias: elas

apanham porque provocaram a reacéo
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violente de outrem. Tal como nos dramas da
violéncia doméstica, a dicotomia entre vitima
e algoz aparece, mas deslocada: nesse caso,
sdo as mulheres as causadoras de sofrimento
e 0s homens padecem de suas acgdes vis.
Ainda nos casos em que 0S personagens
masculinos sdo tomados como vildos, como
no caso de Rita, eles s6 batem nas vilas por
reconhecerem terem sido enganados ou
ludibriados por elas. Nas novelas, essas
injurias tém a funcdo de reestabelecer ou
reorganizar o mundo proposto, uma vez que
elas recompdem a vitdria dos bons e a derrota
dos maus.

Comparando a representacgao da violéncia
as mulheres nos dois nucleos, notamos que
essas ocorréncias sao inseridas em um
mesmo esquema narrativo, pautado pelas
histérias pessoais e familiares, em cujo seio
cada personagem vai assumir uma fungao e
um carater bem definido e suas relagbes vao
determinar quais experiéncias sdo justas ou
injustificadas. Em ambos os ndcleos as

homens
definida,

comportamento  padrdo, tém relagdes

mulheres e o0s assumem

personalidade possuem
afetivo/amorosas e participam de
acontecimentos tipificados com causas e
consequéncias definidas. A diferenca é que

em uma das histérias estamos diante do
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mundo do bem, enquanto na outra
defrontamos o mal. Em um dos dramas, a
moralidade da intriga é corroida e estilhagada,
enquanto no outro ela é restaurada e
revitalizada. Em suma, a construgao narrativa
das telenovelas, que se ampara em um
mesmo esquema expressivo, produz uma
dissidéncia nas imagens da violéncia de
género ao organizar seu conjunto de valores
morais de modo a diferenciar quais sdo as
mulheres que podem ou mesmo merecem
apanhar e em quais ocasites a agressividade
de homens pode ser verter em agressao —
dialogando diretamente com as ldgicas que
sempre estiveram presentes no Brasil para
relativizar o sofrimento de mulheres (Blay,
2003).

Consideracgoes

Este artigo buscou evidenciar, por um
lado, a dissidéncia na representagcdo da
violéncia contra mulheres em telenovelas
brasileiras, responsavel por substanciar uma
distingdo entre quais mulheres podem ou
mesmo precisam apanhar e quais necessitam
ter sua vida e integridade protegidas. Por
outro lado, ele tentou pontuar que essa
dissidéncia existe porque as produgdes
ficcionais televisivas se constroem em meios

aos contextos socioculturais, compartilhando
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com elas suas moralidades e normatividades.
Tal como na realidade brasileira, em que
agressdes motivadas por género sao
interpretadas como  circunstanciais e
contingentes, assumindo status cambiante de
justica ou injustica (Segato, 2003), as novelas
também sdo marcadas por essa instabilidade
do discurso social, retratando
diferencialmente esse problema publico.
Nestas pdginas objetivei apontar para um
campo contencioso sempre em
transformagao, em que ficcao e realidade sao
elementos centrais e mutuamente
informados, sendo ambos responsdveis por
produzir um imaginario sobre as injurias que
atingem as mulheres. Reafirmo, por fim, a
necessidade de investigagdes cada vez mais
abrangentes e amplas sobre como cotidiano e
ficcionalidade tém construido o fenémeno
sociopolitico aqui pautado, erguendo uma
esfera publica de discussdo e um conjunto de

sentidos compartilhados.
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#EstamosVivas: corpo travesti em performances no

videoclipe Oracao de Linn da Quebrada

#WeAreAlive: transvetite bodly in performances in the music video Oragao by Linn da Quebrada
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Resumo: O artigo mobiliza fluxos midiaticos-culturais em torno do videoclipe Oracéao, de Linn da
Quebrada, e da hashtag #EstamosVivas, relacionada ao clipe, de modo a compreender escrituras do
corpo travesti e suas aliangas identitarias. Com base num protocolo analitico que articula as nogdes
de performance e o mapa das mutagdes, de Martin-Barbero, o estudo indica como usos da hashtag
associada ao audiovisual exibem modos de operar micropoliticas dessas identidades no contexto
digital.

Palavras-chave: performance; identidades; audiovisual; hashtag; Linn da Quebrada

Abstract: The article mobilizes media-cultural flows around the clip Oracao, by Linn da Quebrada,
and the tag #EstamosVivas, related to the video, in order to understand scriptures of the transvestite
body and its identity alliances, operating micropolitics of these identities in the digital context.

Keywords: performance; identities; audiovisual; hashtag; Linn da Quebrada
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Introducgao

“Artista multimidia e bixa travesty” é como
se autodefine a cantora, compositora e
ativista transgénero Linn da Quebrada,
personalidade em ascensdao na musica
popular brasileira, cujo reconhecimento
extrapola o universo da chamada cultura
LGBTQIA+. Suas experimentagbes em torno
do pop, funk e rap sdo marcadas por
articulagdes do discurso politico sobre o corpo
da mulher trans e travesti no Brasil,
envolvendo toda carga cultural e histérica que
essa identificacdo carrega em termos de
invisibilidade e violéncias, com questdes
étnico-raciais e sociais.

No YouTube, Instagram e Twitter, "Oragao”
circula sob a tag #EstamosVivas, que sintetiza
o0 manifesto a preservacdo e celebragdo da
vida das mulheres trans, travestis e
transexuais. Este artigo objetiva analisar
como performances em torno do videoclipe
“Oragdo"*, de Linn da Quebrada, nos fazem
ver redes de escrituras do corpo travesti e
suas aliangas identitarias, o que implica um
entendimento do videoclipe como forma
audiovisual enredada, nas ambiéncias digitais,

por fluxos midiaticos culturais que envolvem
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comentdrios, compartilhamentos, memes,
parodias etc.

Tomando o videoclipe como objeto
analitico de partida, buscamos mobilizar
fluxos acionados em torno deste video e os
processos de tensdo das identidades de
género que se dao na e pela performance em
redes sociais digitais. O material analisado é
composto pelo videoclipe “Oragao” e tweets,
postagens no Instagram, comentdrios no
canal do YouTube de Linn da Quebrada, todos

compilados a partir das tag #EstamosVivas.

Linn da Quebrada: “que brada, que

berra, que borra“?”

O single “Oracao” foi anunciado como um
projeto de Linn da Quebrada em parceria com
o Twitter Brasil e a plataforma ONErpm. A
data de langamento, marcada para 2 de
novembro, Dia de Finados em muitos paises
com presenca de religides judaico-cristas, foi
escolhida para exaltar a sobrevivéncia de
travestis e mulheres trans num pais cujos
indices de violéncia contra pessoas
transgéneras sao os maiores do mundo.

Durante a entrevista de lancamento do

clipe na sede do Twitter Brasil, em Sao Paulo,

41 Videoclipe disponivel em <http://bit.ly/Linn-Oracao>. Acesso em 27 ago. 2020.
“2 Frase presente no texto que reflete sua trajetéria de vida em postagem no seu perfil do Instagram. Disponivel em

<http://bit.ly/Linn-Instagram/>.
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com presenca do publico e transmitido ao vivo
na plataforma, Linn relatou alguns problemas
enfrentados no dia da filmagem. O
proprietario do espacgo alugado, na regido da
Brasilandia, em Sao Paulo, ndo autorizou a
entrada da equipe e do elenco, composto por
12 travestis e mulheres trans, mesmo tendo
toda documentacdo exigida para uso. Na
ocasiao, Linn comentou: “apesar dos esforgos
de tornar aquele lugar um espago seguro,
para que pudéssemos viver um ritual de cura
e celebracdo entre nos, [..] houve ali uma
disputa de territério, de um espago que é
publico” (BUENO, 2019).

Linn faz intenso uso da forma audiovisual
em suas contas em redes sociais digitais, onde
sao difundidos clipes, entrevistas,
depoimentos, making off. cenas documentais
de seu cotidiano, transmissdes de shows e
festivais, além de produgdes dos proprios fas
(cards, pegas graficas, performances
artisticas, registros de shows etc.). Essas
expressoes espalham a presencga da artista
em fluxos de informacgdes e imagens a partir
da légica do compartilhamento, extrapolando
0s contornos de uma suposta producao
cultural de nicho direcionada a um grupo
especifico da cultura LGBTQIA+

Performance, identidades e

mutacgoes culturais

A nocdo de performance é abordada por
este estudo a partir de Richard Schechner
(2006), um dos autores mais reconhecidos no
campo dos performances studies justamente
pela importancia do seu entendimento da
performance enquanto “comportamentos
restaurados”. Estes sao agdes fisicas, verbais
ou virtuais duplamente experienciadas, pois
exigem repeticao e
(SCHECHNER, 2006, p. 28). Assim, é pelo

sentido de reiteragdo que as performances

restauracao

constituem identidades, adornam corpos
através de agbes variadas nas artes e no
cotidiano.

Por essa acepcgao, Diana Taylor (2013),
pesquisadora mexicana radicada nos EUA,
encontra na performance uma possibilidade
de (re) mapear a memdria cultural das
Américas, para além do legado eurocéntrico.
Taylor reconhece a performance, nos termos
de uma episteme e uma praxis, como uma
“lente metodoldgica”, um modo de conhecer,
tornar visiveis atores sociais, roteiros e
relagbes de poder que, ao mesmo tempo,
ligam e fragmentam as Américas (TAYLOR,
2013, p.379). Por isso é cara a autora o sentido
de transculturalidade. Numa remissao ao

antropologo cubano Fernando Ortiz, entende a
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transculturagdo como um processo de
deslocamentos da “aquisicao” de referéncias
globais. “Consiste na aquisicao de novo
material cultural de uma cultura estrangeira,
a perda ou o deslocamento de si proprio e a
criagdo de novos fendémenos culturais”
(TAYLOR, 2013, p. 157).

Conforme a autora, performances sao atos
de transferéncias vitais, que configuram
conhecimento, memdria e identidade através
dos comportamentos restaurados. Nao se
tratam de comportamentos miméticos, mas
de incorporagao, processo que se torna mais
complexo no contexto digital. “As tecnologias
digitais nos convidardo, mais e mais, a
reformular nossa compreensao de questdes
como ‘presencga’, lugar (agora o “site” on-Lline,
nao localizavel), efémero e incorporagao”
(TAYLOR, 2013, p. 29). Nesses termos, redes
sociais digitais sdo tomadas aqui ndao como
“suportes”, mas como ambiéncias cujas
condigdbes  materiais  constituem  uma
determinada cultura e nos fazem ver
continuidades e descontinuidades de relacdes
mididticas, culturais, identitarias e politicas.

A identificagao analitica dos
comportamentos (restaurados), que podemos
chamar de convengdes, acena para a

possibilidade de compreender mudangas. “As

performances, entéo, se revelam como uma

espécie de forma-forga (e ndo meramente a
representagdo de uma agdo) que indicam
tanto as matrizes convencionais da agao
quanto seus desvios disruptivos em
determinados acontecimentos” (CARDOSO
FILHO; GUTMANN, 2019, p.109).

Em termos metodoldgicos, a andlise das
performances travestis em torno de “Oragao”
se pauta no modo como Jesus Martin-
Barbero, pensador espanhol radicado na
Colémbia, aborda transformagdes na cultura
e na comunicagdo através do Mapa das
MutagBes Culturais (MARTIN-BARBERO,
2009a). Em reflexdbes mais recentes
(MARTIN-BARBERO, 2009a; 2009b), quando
sugere um novo deslocamento, desta vez para
pensar mediagcdes comunicativas da cultura,
ele se questiona sobre como desvendar a
atual complexidade social e perceptiva que
reveste as tecnologias comunicacionais, seus
modos transversais e intrincadas formas de
mediagao.

Numa remissado ao que chama de entorno
(MARTIN-BARBERO,

2009a) para designar o contexto das relagdes

tecnocomunicativo

comunicacionais/ culturais/ sociais atuais,
argumenta que ndo lidamos mais com
veiculos de comunicagao e meios, mas com
fluxos de imagens e informagdes que nos

fazem ver desestabilizagbes no tempos e
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espagos e migracdes/deslocamentos
culturais. Sob esse pressuposto, formula um
primeiro esbogo do Mapa das Mutacgoes

Culturais (Figura 1)

Um mapa para investigar as mutacoes culturais

Figura 1 - Mapa das mutag@es culturais (MARTIN-BARBERO,
20093, p.11)

As mediagbes sao aqui compreendidas
como transformagbes de tempos e espagos
analisadas por dois movimentos centrais: as
migragdes populacionais e os fluxos de
imagens. Como nos mostra Gomes et. al
(2017), as migragdes se referem aos
deslocamentos que também se ddo no
contato com as redes sociais digitais, com os
avatares, os perfis etc., e que se articulam aos
fluxos (de imagens, informagao, identidades).
Fluxos sao compreendidos pelo sentido de
mobilidade,

transicdo, articulacdo de

linguagem, geografias, matrizes. Articulando
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esses eixos estdo as mediagdes/mutagdes de
tecnicidade, identidade, cognitividade e
ritualidade.

O sentido de tecnicidade, em Martin-
Barbero, é central para nossa abordagem. Por
essa nogao, o autor nos aponta um modo para
compreender a tecnologia como mediacao
cultural, reorganizadora perceptiva da
experiéncia social, pela qual seria possivel
analisar historicamente transformagtes na
comunicagao. Nao se trata de aparato técnico,
mas de uma recuperagao da ideia de techne,
termo grego que remete ao “saber fazer" a
partir de formas materiais, destreza que se
atualiza com base nas novas formas de
expressao. “A tecnicidade estd no mesmo
nivel de identidade, coletividade — e é muito
importante a fonética” (MARTIN-BARBERO,
2009a). Por isso o autor “liga” tecnicidade ao
que esta se movendo em diregdo as
identidades, outra mediagdo que nos é cara
neste trabalho.

Martin-Barbero (2011; 2004) afirma que a
identidade é uma importante dimensao
histérica do lago social, mas reconhece que o0s
movimentos econémicos e sociais
impulsionados  pela globalizagao tem
modificado o sentido da vida cotidiana a partir
do local e do territdrio, especialmente através

de dindmicas contraditdrias de
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migragdes/mutagdes. Ele acredita que,
através da identidade, os jovens estdo
comunicando-se por rituais que se dao nas
corporalidades, “milhdes de jovens ao redor
do mundo se juntam sem falar, somente para
compartilhar a mdsica, para estar juntos
através dela e da empatia corporal que ela
gera” (MARTIN-BARBERO, 2004, p. 14).
Corpos em associacdo com imagens, likes
e deslikes, sons, comentarios,
compartilhamentos etc. atuam como
operadores perceptivos (tecnicidades)
constituidores e constituidos por expectativas
de uso e trajetérias de leitura, que sdo, nos
termos do autor, as ritualidades. Espagos
geograficos e simbdlicos sao forjados nesses
modos de conexao coletiva das comunidades
virtuais — nos perfis, nos feed’s, nos canais etc.
(ANTUNES; GUTMANN; MAIA, 2017). Ja a
cognitividade é a mutagao que, ao relacionar
migragdes e espagos, enfatiza os modos de
producdo de sentidos, vistos enquanto
relacbes  hipertextuais.  Ritualidade e
cognitividade sao atuantes nos processos de
interacdo entre os variados corpos e
incorporagdes, operagdo pressuposta para

nossa concepgao da nogado de performance.

Clipe-manifesto: o espraiamento
de corporalidades travestis nas

ambiéncias digitais

Nossa abordagem sobre “Oragdo”
posiciona o videoclipe enquanto expressao
audiovisual aberta e ampliada, parte de uma
rede complexa de audiovisualidades,
enredada por comentdrios, tweets, postagens
no Instagram, entrevistas em canais do
YouTube etc. Esse entendimento corrobora
com o que tem sido chamado de “videoclipe
p6s MTV" (KORSGAARD, 2017; PEREIRA DE
SA, 2016), que entende o videoclipe como uma
expressado tecida por uma rede heterogénea
de produgbes que circulam no YouTube, se
espraiam por variadas plataformas, (PEREIRA
DE SA, 2016) e nos deixem ver modulacGes
afetivas (JANOTTI JR, ALCANTARA, 2018).
Tonalidades, sonoridades, ritmos, corpos,
texturas, cendrios, personagens e encenagoes
configuram mediagbes que indicam escritas
de si, modos de habitar e desabitar o mundo
no contexto da musica pop (JANOTTI JR,
ALCANTARA, 2018, p.25).

Na cena inicial do clipe, Linn aparece num
terreno cercada de galhos e drvores, enquanto
exibe e acaricia um facdo olhando para
camera. A vegetacao vai sendo cortada por ela
e 0s ruidos da lamina se misturam aos sons

dos passaros no ambiente. As imagens da
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faca que corta a vegetacao e o ruido de cada
golpe, seguidos das cenas de ocupagao do que
“restou” de umaigreja abandonada, produzem
sentido de possibilidade de existéncia,
“solucdo” dos problemas sobre os quais se
refere a cangdo. A letra sugere, como novas
solugdes, “viver nelas, através delas”.

Elas sdo ali personificadas pelo coletivo de
mulheres que cantam em coro e se juntam a
Linn. No prédio em ruinas da antiga igreja, o
corpo de Linn crucificado no lugar onde eram
as janelas, sem qualquer adereco religioso,
anuncia a entrada do coro. Lentamente, esses
outros corpos, com trajes brancos e
descalgos, sobem a escadaria da igreja (o
plano detalhe evidencia os pés, subindo em
fila as escadas) até chegar em um saldo com
grandes janelas de vidro e paredes repletas de
desenhos de graffiti. As mulheres cantam,
circulam pelo espago entre trocas de olhares,
sorrisos, toques e abragos.

Em “Oragdo”, ao amplificar uma expresséao
de si com a presenga de outros corpos trans,
Linn materializa, na ideia do projeto
#EstamosVivas, a intencdo de uma agao
politica em plataformas digitais, buscando
mobilizar uma gama de sujeitas em torno das
questdes trazidas em seus trabalhos.
Tomamos a hashtag aqui pelo sentido de

tecnicidade, ou seja, ndao como uma

“ferramenta” wusada para organizar e
identificar os contelddos de um tema, mas
como forma expressiva, modo de uso que diz
sobre engajamentos afetivos, identidades e
coletividades, por isso compreendida sob a
chave da mediagcdo/ mutagdo cultural
(MARTIN-BARBERGQ, 2008; 2009a).
Reverberagbes do clipe, espalhadas pelas
redes sociais, apontam para novos modos de
leitura e de conhecimento, para além da
forma escrita. Sdo saberes dispostos
enquanto formas audio-verbo-visuais
complexas, mediagdo que Martin-Barbero
denomina de cognitividade.

No evento de lancamento do clipe,
transmitido ao vivo pelo Twitter, Linn afirmou
gue a tag #HEstamosVivas surge para
combater as construcdes de narrativas
marcadas pela dor, como mecanismo de
reinvencdo de um imaginario social sobre as
travestis. Na Figura 2, um fa posta a foto da
coletiva de langamento com uma declaracao
que associa o dia de finados a “celebracdo da
vida de pessoas trans”". Em sua declaragao
usa a letra “x" para identificar “convidadxs” e
o adjetivo “bafo”, expressdes associadas a
praticas valorativas das comunidades
LGBTQIA+.
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@

A nnd e 1 13 langando um projetoe lindo (e
cheio de convidadxs jia de finax 3
celebrar a vida de

as trans. E ela veio aqui no

Twitter contar pra gente ao vivo! #E

25eelisHeal

@ ONErpm Brasil @

Figura 2 — Postagem no Twitter com uso da hashtag
#EstamosVivas*?

A escolha da tag é similar a outras
mobilizagdes politicas realizadas no Twitter,
muitas delas associadas aos movimentos
feministas e as dissidéncias sexuais
(COLLING, 2016) e étnico-raciais, tais como
#MeToo, #GirlsLikeUs, #TransEqualityNow e
#BlackLivesMatters, em niveis mundiais; e
outras locais, como #MeuAmigoSecreto,
#VisibilidadeTrans, #EuNaoSouDespesa e
#VidasNegrasimportam.  Nesse  sentido,
#EstamosVivas funciona aqui enguanto

operador perceptivo, lugar catalisador de
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conversagoes e partilhas de experiéncias em
torno das transgeneridades no Brasil.

No Instagram, observamos, com maior
énfase, modos de associacdo das hashtags
com processos de construgdes subjetivas de
fas a partir de selfies, que evidenciam
incorporagdes  visuais, na forma de
autorretrato, do sentido de “estar viva"4. Ao
associarem seus rostos as materialidades da
plataforma, como filtros, selfie e stories,
incorporam o sentido de #EstamosVivas
através de imagens de si que tensionam o
binarismo de género. “A pureza no olhar de
guem luta todos os dias para estar viva",
afirma uma seguidora de Linn, ao postar uma
selfie de um rosto negro com cabelos
dourados, usando um filtro para realgar olhos
verdes claros e o contorno dos cilios.

No Twitter, as escritas de si ressignificam
imagens do clipe e acentuam a ldgica dos
memes como formas de dar visibilidade as
guestdes de género. Na Figura 3, o seguidor
constréi um meme a partir de imagens do
clipe, quando pergunta, em tom de humor, “O
céu é assim quando a gente chega”,
reforgcando o sentido da tag #EstamosVivas
como um “lugar” desejado, imaginado, um

“futuro possivel”.

43 Publicagao disponivel em <http://bit.ly/Tweet-1>. Acesso 27 ago. 2020.
44 Dois exemplos de publicagdes no Instagram com uso da tag podem ser vistos nos links disponiveis em <http://bit.ly/Tag-
Instagram-1> e em <http://bit.ly/Tag-Instagram-2>. Acesso 27 ago. 2020.
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O céu é assim quando a gente chega? #EstamosVivas

|

25 Retweet e 186 Curtd

Figura 3 - Construgdo de meme no Twitter com imagens de
Oragao®®

Como estratégia de divulgagao de “Oragao”
no Instagram, dois audiovisuais foram
disponibilizados na secdo IGTV do perfil de
Linn da Quebrada®. Neles, mulheres que
aparecem no clipe dao depoimentos sobre
“Oragao”. Langadas poucos dias antes do
videoclipe, as postagens trazem as
marcagdes dos perfis das artistas citadas,
dentre elas Castiel Vitorino, travesti,
psicéloga e pesquisadora (Figura 4). O
conteudo dos videos da voz a outros modos de
viver a relagdo com o divino fora dos padroes
judaico-cristaos, mobilizando desarticulagtes
étnico-raciais, de classe e de género. Vinculos

com religibes de matriz afro-brasileira, que
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aparecem na fala, incorporam especificidades
da cosmovisdo afro-brasileira, acionando o
projeto colonial marcado pela evangelizagao,
Castiel  Vitorino  propde pensar as
encruzilhadas e os espagos da rua como
lugares de negociacdo em dimensdes espago-
temporais.

Dialogam com Linn da Quebrada outras
mulheres trans e travestidas conhecidas por
seus trabalhos musicais, tais como Liniker
Barros, Ventura Profana, Alice Guel, Verdnica
Vallentino. Por uma perspectiva de valoragao
do pop, o videoclipe também explicita o
fendbmeno dos feats, que permitem olharmos
para dindmicas de rede de sociabilidades e a
formacdo de espagos de interagdo em
processos transculturais que ocorrem como
engajamentos identitarios (PEREIRA DE SA,
2019). Essa coletividade se constroi, em
“Oragaon”, entre o espaco da igreja em ruinas,
da natureza e dos corpos em sentidos de
“liberdade”, “coletividade”, “solugao” e “cura”.
Esses elementos sdo configurados, no clipe,
pela presenga dos corpos trans que se
movimentam, se acolhem e ressignificam o
sagrado naquele espaco.

Ganha relevo aqui a ritualidade, mediagao

que conecta as instancias de producdo e

4 Publicagao disponivel em < http://bit.ly/Tweet-2>. Acesso em 27 ago. 2020.
46 Os dois videos disponiveis na segdo IGTV estao disponiveis no link <http://bit.ly/Linn-IGTV-1> e no link <http://bit.ly/Linn-IGTV-

2>. Acesso em 27 ago. 2020.
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consumo, pelo sentido de comunhao,
coletividade, adesao social que extrapola o
tempo-espaco do video, articulando rede de
engajamentos identitarios em variadas
plataformas. No mapa das mutagdes, as
ritualidades relacionam os fluxos de imagens
aos espacgos, nos auxiliando na percepgao de
como o0 consumo audiovisual configura
espacialidades partilhadas. Comentarios do
YouTube*’, como exemplificado pela Figura 5,

evidenciam espago de acolhimento, quando
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constroem um sentido terapéutico para o
clipe. O comentario “toda vez que eu td me
sentindo mal eu venho assistir a esse clipe e
saio com a certeza de que somos fortes” é
seguido de: “vocé nao esta sozinha"; “entendo
vocé, nunca desista amiga”. A Figura 6
também ilustra esse gesto, quando uma
seguidora expde sua expulsdo de casa e a
possibilidade de “viver na rua” e é acolhida
pela rede de seguidoras da cantora, que fazem

referéncia as casas de acolhimento.

e 7 meses atrds
Toda vez que eu td6 me sentindo mal eu venho assistir esse clipe e saio com a certeza que somos
fortes e que podemos nos apoiar umas nas outras! A letra T RExiste!

i 160 W RESPONDER
4 Ocultar 6 respostas

4 meses atras
Larissa Olinda @

&

ils 2 &' RESPONDER

3 meses atras

Vocé nao esta sozinha @
i 2 § RESPONDER

2 meses atras

Sou homem trans, entendo ve, nunca desista amiga

il 3 &' RESPONDER

Figura 4 — Sentido terapéutico nos comentarios no YouTube

47 Os comentarios analisados estao disponiveis na pagina do videoclipe, no canal de Linn da Quebrada no YouTube, conforme

figuras6e 7.
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9 meses atras

' Eu fui expulsa de casa, tenho 6 dias pra arranjar um lugar e vou viver na rua, obg Linn por me ajudar esse tempo todo
sendo forte, te amo de todo meu fundo do meu coragéo, estou em lagrimas com essa musica P P P

e 249 &' RESPONDER
« Ocultar 12 respostas
‘ 9 meses atras
Manuella, de onde vocé é? ndo tem a possibilidade de pedir ajuda em alguma casa de acolhimento LGBT na sua
cidade? :/
- 9 meses atras

Manuella Silva procura acolhimento Igbt como a Casal
usa o Twitter ou alguma rede social pra chamar atengao dessas casas de acolhimento eles podem te ajudar !!

s 2 &' RESPONDER

Figura 5 — Mobilizagdo e acolhimento a partir do consumo do clipe

A referéncia, em “Oracdo”, a um ritual de por uma viatura de policia. Elas seguem em
cura propde pensarmos a rua como lugar da frente, seus olhares e gestos corporais
construgdo de experiencias de memoria. No expressam um sentido de firmeza. A rua é,
video, isso aparece numa cena emblematica, assim, tomada (e disputada) como espago
guando as mulheres saem na rua e passam legitimo de ocupacgao.

Figura 6 — Cena do clipe Oragdo com presencga da policia
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Durante a entrevista de lancamento do
clipe, Linn assume que “Oracdo” é um
feitico*®, uma espécie de encantamento. Num
exercicio de pensamento decolonial, Simas e
Rufino (2020) entendem o encantamento
como “a experiéncia de atravessar o tempo e
se transmutar em diferentes expressoes para
desenhar nas margens do Novo Mundo uma
politica de vida firmada em principios
cdsmicos e cosmopolitas” (SIMAS; RUFINOG,
2020, p. 5). Nesse esforco decolonial, as ruas
e encruzilhadas, espacos de “blasfémias”,
monstras e monstros, sdo tomadas como
“tempos/espagos praticados como |[..]
contragolpe aos
desencantamento do mundo” (RUFINO, 2019,
p. 113), lugar

desestabilizagdes das normas morais dos

regimes de

importante para

Corpos.
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Resumo: O estudo tem como tema central a promocéao da igualdade de género. Parte do objetivo
de reconhecer as formas de apropriagdo da campanha HeForShe na América Latina, mais
especificamente no Brasil, Coldmbia, Equador, México e Caribe, buscando apontar similaridades e
diferencgas nos discursos, apresentar a temporalidade e observar relagoes destes dados com os
contextos locais. A metodologia elencada foi da Andlise Critica do Discurso - ACD (Fairclough,
2001), partindo da tridimensionalidade do texto, pratica discursiva e pratica social. Dentre os
principais resultados estdo a percepgdo de caracteristicas em comum entre as diferentes
apropriagdes da campanha, tais como a busca pela corresponsabilidade masculina, a énfase a busca
de adesdes ao movimento e a tematica da violéncia baseada em género. Entretanto, também foi
possivel notar desdobramentos singulares, justificados pelas condigdes especificas de cada pais.
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Abstract: The study has as its main theme the promotion of gender equality. It parts from the
objective to recognize the forms of appropriation of the HeForShe campaign in Latin America, more
specifically in Brazil, Colombia, Ecuador, Mexico and the Caribbean, seeking to point out similarities
and differences in the discourses, to present its temporality and to observe relations of these data
with the local contexts. The methodology chosen was Critical Discourse Analysis - CDA (Fairclough,
2001), parting from the three-dimensionality of the text, discursive practice and social practice.
Among the main results is the perception of characteristics in common between the different
appropriations of the campaign, such as the search for male co-responsibility, the emphasis on the
search for adhesions to the movement and the theme of gender-based violence. However, it was

also possible to notice unigue developments, justified by the specific conditions of each country.

Keywords: Communication, Gender equality, HeForShe Latin America

Introducgao

A promogao da igualdade de género,
prevista na Declaragao Universal dos Direitos
Humanos, foi definida como um dos objetivos
internacionais do milénio para o ano de 2015
e, entdo, como um dos Objetivos de
Desenvolvimentos Sustentdveis (ODS) para
2030. Tendo estes sido elaborados pelos 193
Estados-membros em conjunto com a
sociedade civil global, entende-se a inclusao
deste aspecto como uma evidéncia da sua
importancia para a diminuigcdo da diferencas
sociais, politicas e econ6micas gritantes que
desaceleram o desenvolvimento igualitario

das nacoes.

Como a organizagao criada para promover
a paz e servir de porta-voz para o
compromisso das nagdes-membras, vé-se a
importancia de analisar as agbes da prépria
ONU para promover os ODS e, no caso da
Ilgualdade de Género, as iniciativas da
Entidade das Nagdes Unidas para a Igualdade
de Género e o Empoderamento das Mulheres
(ONU Mulheres). O olhar do presente estudo
estd calcado no 52 objetivo da ODS, que busca
alcancar a igualdade de género e empoderar
todas as mulheres e meninas.

Dentre as campanhas da ONU, destaca-se
a HeForShe, uma das primeiras e mais

conhecidas campanhas globais da ONU
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Mulheres, criada em 2014 como um “um
convite para que homens e pessoas de todos
0s géneros se demonstrem solidarios as
mulheres para, assim, formar uma frente
ambiciosa, visivel e unida em diregdo a
igualdade de género”. Além do site global (que
nao possui adaptacdes regionais além da
traducdo), entende-se o site da ONU Mulheres
como principal fonte oficial das informagdes
acerca da campanha, e o0s sites regionais para
as agdes localizadas e com desdobramentos
de narrativas mais aderentes a cultura
regionalizada e ao enfrentamento dos
problemas mais evidentes em cada pais. No
caso da Ameérica Latina, estdo disponiveis,
além do site do escritorio regional, os sites dos
escritérios nacionais do Brasil, Colémbia,
Equador e México, além de uma oficina
multinacional no Caribe.

Diante da oportunidade de analisar uma
acao de mobilizacao social de carater global,
o tema se cristaliza, tendo como escopo
principal, a promogao da igualdade de género.
O presente estudo tem como objetivo
reconhecer as formas de apropriagdo da
campanha HeForShe no Brasil, Colémbia,
Equador, México e Caribe, e pretende-se
mapear as similaridades e diferengas nos

discursos da campanha nos paises e buscar

observar relagbes destes dados com os

contextos locais.

Mobilizacao Social e Igualdade de Género

na América Latina

O percurso de pesquisa tem como base a
leitura da mobilizagao social, com suporte de
Toro e Werneck (2004) que defendem que
uma mudanga social se estabelece “[..]
guando um grupo de pessoas, uma
comunidade ou uma sociedade decide e age
com um objetivo comum, buscando,
guotidianamente, resultados decididos e
desejados por todos” (Toro & Werneck, 2004,
p. 13). No entanto, a decisao de fazer parte de
um processo de mobilizagdo depende do
sentimento de responsabilidade e de
capacidade de provocar e construir
mudangas.

Gerar este sentimento — mobilizar — é,
portanto, “[...] convocar vontades para atuar
na busca de um propdsito comum, sob uma
interpretagdo e um sentido também
compartilhados” (2004, p. 13) e exige a
existéncia de um ja mencionado objetivo em
comum, um horizonte ético que concede
sentido (Toro & Werneck, 2004). Henriques,
Braga, Couto e Silva & Mafra (2004)
concordam com isto ao trazer o conceito de

corresponsabilidade como nivel ideal de
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vinculagdo dos publicos em projetos deste
tipo, destacando o papel da comunicagao
estrategicamente planejada na estrutura de
um projeto mobilizador.

Um tema que atua como horizonte ético de
cada vez mais projetos de mobilizagdo na
ultima década é o da igualdade de género.
Embasado na luta contra o tratamento
mundialmente generalizado desigual e
inferior de individuos do sexo feminino, o
ativismo das mulheres conquistou e trabalha
em conquistar em diversos paises os direitos
humanos das mulheres, desde o voto feminino
até a protecao contra a violéncia de género.
Na Ameérica Latina ja ha muito se entende a
importancia da igualdade de género para o
desenvolvimento sustentavel, mas, apesar
dos avangos, a regido continua sendo uma das
mais desiguais do mundo e, em decorréncia de
um conservadorismo politico emergente nos
ultimos trés anos, as conquistas nesta area
enfrentam inclusive perigos de retrocessos
(CEPAL, 2019).

Como mostra Marta Lamas (2007), um
olhar para a Ameérica Latina resulta em
perspectivas encorajadoras, mas ao mesmo
tempo deprimentes; apesar dos avangos, por
exemplo, no acesso a educagdo - que em

alguns paises mostra até mesmo uma

52 Tradugao do original em espanhol feita pelas autoras.
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inversao com maiores niveis de mulheres
ingressas em niveis de ensino cada vez mais
altos -, persiste a desigualdade de renda entre
0s géneros, de maneira ainda mais agravada
para mulheres negras e indigenas (Figura 1 -
Anexo).

Aisso se soma a persistente divisdo sexual
do trabalho, que sustenta a relagao do ambito
produtivo e reprodutivo (Lamas, 2007). Além
do trabalho doméstico ndo remunerado, o
trabalho de cuidado humano do mesmo tipo
constitui um dos grandes fatores que
diferencia homens e mulheres (Figura 2 -
Anexo). “Apesar da diversidade cultural e das
diferengcas de classe social, na América
Latina, o trabalho ndo remunerado de cuidado
humano é considerado o destino ‘natural’ das
mulheres.” (Lamas, 2007, p. 136). Esta
situacao ja se mostra ainda mais intensificada
na crise da COVID-19, e certamente trara
consequéncias graves para as mulheres da
regiao.

Para Lamas, dos problemas que enfrentam
as mulheres latino-americanas, o que tem
mais poder de trazer dor e injustica é
certamente o da maternidade forgada, que
estd diretamente ligado a pobreza e a
exclusdo feminina. A autora sinaliza a

necessidade da educacao sexual para jovens
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mulheres, com informacoes sobre
contraconceptivos e a opgao do aborto seguro
e legal, este ultimo marcado pela injustica
social, ja que “(...) as mulheres com recursos
abortam sem perigo nos consultdrios
particulares de seus ginecologistas, enquanto
as demais arriscam sua saude e vida.” (Lamas,
2007, p. 138). O fator que mais influencia a
resisténcia a instalacdo dessa politica publica
na América Latina, no entanto, ndo demonstra
enfraquecimento nos ultimos anos: a
influéncia religiosa sobre os politicos e
legisladores. De fato, esta mostra uma
intensificagdo, promovendo que direitos ja
haviam sido conquistados em relagdo ao
aborto - como em casos de violagdo sexual -
sejam revogados em diversos paises da
regiao.

Lamas chama atencdo para a estreita
relagdo entre a resisténcia dos governos a
descriminar o aborto com a baixa incidéncia
feminina na politica. As cotas, presentes em
muitos paises da América Latina, tém imensa
contribuicdo no aumento desta representagao
politica das mulheres, mas “nao séao
suficientes para garantir a plena participagao
das mulheres na tomada de decisbes em
todos os niveis da vida politica e social”

(Lamas, 2007, p. 143). H4 também a inegavel
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importancia da mobilizagao social do ativismo
feminista.

Ao falar de projetos de mobilizagdo que
busquem a garantia dos direitos humanos das
mulheres, precisa-se abordar como as
estruturas que contribuem para suas
violagdes se relacionam. Kimberlé Crenshaw
(2002) fala sobre como, apesar da sujeicado de
todas as mulheres a discriminagdo sé por
serem do género feminino, outros fatores
como classe, raga, cor, etnia, religido, origem
nacional e orientagao sexual, sdo “diferencas
que fazem diferenca’ na forma como varios
grupos de  mulheres vivenciam a
discriminagao” (Crenshaw, 2002, p. 173). Essa
interseccionalidade € por muitas vezes
invisibilizada, mas precisa ser trazida a tona
no combate a desigualdade de género, ja que
seu carater estrutural faz com que politicas
ou decisdes gerem fardos desproporcionais
para certos tipos de pessoa, mesmo que nao
intencionalmente.

Crenshaw ressalta o avango do debate de
género em relagdo ao de raca, além da
impossibilidade de tratar ragca como um
marcador constante em todo mundo, ja que
muitas sociedades nao tiveram um processo
claro como o Apartheid (Crenshaw, 2002).
Além disso, a historia colonial - caracteristica

fundadora da América Latina - estd no cerne
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das relagdes de poder raciais e de género até
hoje existentes. Ademais, como aponta
Carneiro (2011), a identidade nacional de
miscigenagdo racial  (especialmente a
brasileira) vem da violagdo de mulheres
negras e indigenas por parte dos senhores
brancos.

Diversas sao as evidéncias de que as
discriminagdes se interseccionam, fazendo
com gque mulheres negras e indigenas
estejam na base da piramide econémica e
social da Ameérica Latina. Estas reflexdes
tedricas serao consideradas na analise da

apropriacao da campanha HeForShe, a seguir.

Proposta Metodoldgica

Em termos de metodologia elencada para
uma investigagao com olhar para a mudancga
social optou-se pela Analise Critica do
Discurso - ACD (Fairclough, 2001), partindo da
tridimensionalidade do  texto, pratica
discursiva e pratica social (Figura 3 - Anexo).
A ACD estuda as interagdes sociais a partir da
analise de textos, e oferece como énfase a
mudanga social a partir da mudanca
discursiva, no ponto em que uma implica a
outra mutuamente.

Assim, a ACD auxilia na analise de
campanhas de conscientizagdo, como a

HeForShe da ONU Mulheres, ampliando seu

olhar para além do texto, mas também do
discurso e do contexto, promovendo reflexdes
sobre a realidade social produzida. Fairclough
(2001) reforga, indicando que “o discurso é
uma pratica ndo apenas de representagao do
mundo, mas de significagdo do mundo,
constituindo e construindo o mundo em
significado” (p.91).

Orientados por essa abordagem, a
metodologia proposta para este estudo
considera quatro etapas de andlise, com
vistas a dar conta de seus objetivos: (1)
identificar como a campanha e seus
resultados sao apresentados no site da ONU
Mulheres de cada pais analisado; (2)
apresentar a temporalidade da campanha
HeForShe nos paises analisados; (3) buscar
observar relagbes destes dados com os
contextos locais; e (4) mapear, com base
nestas informagdes, as similaridades e
diferengas nos discursos da campanha nos
paises.

Inicialmente observamos a capa do site da
ONU Mulheres de cada pais. Ali, buscamos
localizar a campanha, suas possiveis
repercussoes/resultados e também
observagbes/temas  gerais. A seguir,
apresentamos a sintese dos principais
resultados das trés primeiras etapas, pais a

pais, indicando o contexto global quando
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necessario. Ao final, nas consideragdes finais,
buscamos consolidar a etapa quatro,
apontando as similaridades e diferengas

identificadas nos discursos analisados.

Observacao e Andlise dos Dados

A campanha HeForShe é lancada em 20 de
setembro de 2014, com foco na abordagem de
inclusdo dos homens no debate, buscando seu
engajamento para novas relagdes de género.
Nos paises da Ameérica Latina e Caribe, o
lancamento acontece no ano seguinte, em
2015, com desdobramentos e adaptagdes
conforme a lacuna mais latente em cada pais
e seus contextos sociais, politicos e
econdmicos.

Na capa do site ONU Mulheres Brasil

[http://www.onumulheres.org.br/], a

campanha aparece em destague como uma
aba [ElesPorElas] na barra das informagoes
principais, que estd no topo da pagina. Ao
clicar, somos direcionados a pdgina da
campanha no pais. Os conteuldos desta pagina
envolvem: explicacdo do movimento, seus
objetivos, meta de assinatura, pecgas
publicitarias com depoimentos de
celebridades, fotos de celebridade com a
#ElesPorElas.

Outras informacdes sobre a campanha sao

encontradas ao fazer busca pela expressao

“ElesPorElas”. Sao links para noticias sobre a
campanha ou atividades do movimento, ou
conteldos complementares.

No Brasil, a campanha #ElesPorElas tem
seu langamento potencializado no dia 24 de
junho de 2015, quando ha uma apropriacéo
mididtica de um canal de televisdo por
assinatura - GNT, que projeta a campanha
para uma determinada classe populacional
tendo como meta atingir 100 mil assinaturas
de adesdo. Artistas se somam a campanha,
emprestando sua visibilidade como incentivo
a adesao e apoio do publico.

Em 5 de fevereiro de 2018 a ONU langa a
campanha #CarnavalElesporElas, que tem
como enfoque o respeito a mulher,
principalmente durante o periodo do Carnaval,
considerado um patriménio cultural do Brasil,
mas também marcado pela cultura do assédio
sexual. Nos dias de feriado do Carnaval de
2017, a Central de Atendimento a Mulher
(Disque 180) registrou mais de dois mil
atendimentos a mulheres vitimas de diversos
tipos de agressdo. Porém, essa campanha
nao esta publicada no site.

Em 2020, no dia 23 de abril, a campanha se
desdobra em trazer o contexto da atual
pandemia, e realiza uma campanha digital
(#ElesPorElasEmCasa ou

#iHeForSheAtHome) que busca relatos de
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homens que promovam a igualdade de género
dentro de casa. O enfoque principal esta na
redugdo das desigualdades de género e a
sobrecarga das mulheres.

Pode-se perceber que a temporalidade e o
desdobramento da campanha no Brasil tem
como énfase o respeito a mulher, tendo como
pilar os dados de violéncia doméstica e o
combate ao abuso e ao assédio. Além disso,
segundo Kauer (2018), os depoimentos das
celebridades acionam a interdiscursividade
(Fairclough, 2001) com temas interseccionais
ao de género, especialmente o de raga.

Jé na capa do site ONU Mujeres Colombia

[http://colombia.unwomen.org/], ndo ha

informagbes ou links para a campanha.
Noticias sobre a campanha sdo encontradas
ao pesquisar pela expressao “ElPorElla” e
“HeforShe"” no campo de busca do site, que
citam a campanha e as atividades do
movimento. Os dados mais atualizados sao de
2017, que tratam especialmente sobre os
apoiadores que passaram a aderir ao
movimento. Mesmo assim, sdo poucas
noticias locais sobre a campanha e seus
resultados. Outros temas relevantes na capa
do site da ONU Mujeres Colémbia foram:
COVID-19 (e suas consequéncias para as
mulheres); Liderangas e defensoras dos

Direitos Humanos; Enfrentamento da Cultura

da Violagado; Trabalho Doméstico (valor e
assisténcia social).

Na Colémbia, o langamento da campanha
#HeForShe ou #ElPorElla ocorre dia 25 de
maio de 2015, também por ser o Dia Nacional
pela Dignidade das Vitimas de Violéncia
Sexual. Had uma apropriagao da campanha de
forma regionalizada, onde as prefeituras se
somam ao movimento. Um exemplo é a
alianca da ONU Mulheres com a Secretaria da
Mulher de Cauca, com o foco de sensibilizar os
homens a comprometerem-se com a defesa
dos direitos das mulheres e mobilizarem-se
contra a violéncia de género, com a inclusado
de depoimentos de autoridades e
personalidades locais. Sequencialmente, dia
15 de outubro de 2015, a ONU Mujeres langa
o disco #HeForShe (ElPorElla), com a
participagdo de artistas que se unem para
levar a mensagem da igualdade de género.

Na capa do site ONU Mujeres Ecuador

[http://ecuador.unwomen.org/], ao clicar

sobre o banner com a identidade visual da
campanha (logo abaixo da janela principal de
noticias), somos direcionados a um link que
redne informacdes sobre a campanha no pais.
Os dados referentes ao movimento dizem
respeito aos seus objetivos e seu histérico em
nivel mundial. No Equador, o evento de

lancamento ocorre dia 29 janeiro de 2015,
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com o apoio da Assembleia Nacional e do
Grupo Parlamentar pelos Direitos da Mulher.
Ndo ha informagbes sobre outras agoes
especificas ou desdobramento da campanha
no pais. O conteudo sobre a campanha esta
escrito em espanhol, mas o video que
apresenta a histdria do movimento estd em
inglés, sem tradugao ou legendas, que parece
nao ser atualizado desde 2016.

Outras informacdes sobre a campanha sao
encontradas ao pesquisar pela expressao
“HeforShe"” no campo de busca do site. Sao
links para noticias que citam a campanha em
algum momento, mas em sua maioria nao
desdobram as agbes da campanha e suas
repercussodes. A maior parte das noticias é de
2015 e 2016 e citam a campanha, sem que ela
seja o foco central da informacao.

Na capa do site ONU Mujeres México

[https://mexico.unwomen.org/], pode-se

acessar a Campanha HeForShe (sem
traducdo para o espanhol) clicando sobre o
banner com a identidade visual da campanha,
ao final da pagina. Este leva ao um artigo que
redne informacoes sobre 0S
desenvolvimentos da campanha no pais.
Outras informagdes também sao encontradas
ao pesquisar pela expressdo “HeforShe" no
campo de busca do site. Em sua maioria, sao

links para noticias que tratam sobre as novas

adesdes gue o movimento estd tendo no
México. No link especifico para a campanha no
México, os dados sobre o movimento s&o
referentes a data de 16 de maio de 2018, e
dizem respeito aos objetivos do movimento e
seu histdérico em nivel mundial. No entanto,
diferente dos demais paises observados até
agora, aqui sobressaem as informacgdes locais
da campanha. Os dados mais atualizados sao
de 2019, e relatam ainda sobre a adesao de
organizacgdes ao movimento.

No México, o langamento da campanha
#HeForShe ou #HeForSheMX se da em 5 de
marc¢o de 2015 com uma coletiva de imprensa
e a data tem como marco o dia internacional
da mulher ONU Mujeres México. A hashtag foi
Trending Topic no Twitter em nivel nacional.

Sequencialmente, em 20 de outubro de
2017, 9 partidos politicos se integram a
campanha HeForShe para priorizar a
igualdade de género no processo eleitoral de
2017 a 2018. Tal acdo gera resultado efetivo,
quando dia 6 de junho de 2019 o pais aprova a
reforma constitucional sobre a paridade de
género, tornando o México o 12 pais da
América Latina e Caribe a garantir que a
metade dos cargos dos 3 niveis de governo e
poderes da Unido e érgdos autbnomos sejam
ocupados por mulheres. H4, portanto, uma

pratica de mudanga social efetiva, trazendo
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orientagbes politicas relevantes na dtica de
Fairclough (2001). O México ocupa o 5° lugar
no Ranking Mundial de Mulheres no
Parlamento, com 48.2% na camara dos
deputados e 49.2% no Senado.

Em 16 de abril de 2020, ha o langcamento
da hashtag #HeForSheDesdeCasa, com a
oferta de um guia para auxiliar a criar espagos
colaborativos no cotidiano durante a
quarentena trazida pelo COVID-19.

Por fim, na capa do site UN Women

Caribbean

[https://caribbean.unwomen.org/en] acessa-
se a campanha HeForShe clicando sobre o
banner com a identidade visual da campanha,
que aparece ao final da pagina. Este leva ao
link da campanha global.
Informagbes/noticias sobre a campanha
sao encontradas ao pesquisar pela expressao
“HeforShe"” no campo de busca do site. Sao
links para noticias, na maior parte,
relacionada  aos  desdobramentos e
repercussdes da campanha nos paises
caribenhos. Sdo poucas noticias reportadas,
mas em sua maioria estao relacionadas aos
anos de 2015 e 2016. A noticia mais recente é
de 2018, e relata sobre um programa em
Trinidad e Tobago chamado “Vamos falar de
homem para homem”, em que discussdes sao

realizadas por homens e meninos em

barbearias comunitdrias, por meio de
dramatizagdo e discussao facilitadas para
explorar os danos da violéncia de género e
sobre como prevenir esses atos violentos,
incluindo sensibilizagdo sobre a Campanha
HeForShe. Na Regiao do Caribe, o langamento
ocorre em Barbados no 10 de marcgo de 2015,
na Camara Municipal, em celebracédo ao Dia
Internacional da Mulher que apresentou a
tematica “"Empoderando as  Mulheres,
Empoderando a Humanidade: Imagine!”.
Como dado contextual global, cabe
destacar o indice de adesdo dos paises
analisados. No site mundial

[http://heforshe.org/], é possivel acompanhar

de forma dindmica a adesdo a campanha em
cada pais, sendo que a organizagao classifica
o nivel de compromisso com a igualdade de
género em Alto, Médio ou Baixo. De forma
global, até a pesquisa realizada dia 5 de
setembro, o site indica que mais de 2,2
milhdes de pessoas se comprometeram com
0 movimento, além de ter gerado mais de 1,3
bilhdes de conversas nas redes sociais, 1,7
milhdes de compromissos HeForShe e mais
de 1,1 mil eventos comunitarios HeForShe
(Figura 4 - Anexo). Neste mapa, ao analisar os
paises aqui selecionados, percebe-se uma
adesdo considerada Alta pelo movimento

(Figura 5 - Anexo), embora alguns paises
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pertencentes ao grupo caribenho apresentem
indices considerados Baixos pela ONU.

Na ¢dtica de Fairclough (2001), é possivel
observar que ha uma pratica de mudanga
social estabelecida em nivel mundial, com o
envolvimento das pessoas, tanto no dmbito
das assinaturas, como também na
participagdo em eventos e via redes sociais do
movimento. O site da campanha, por sua vez,
apresenta uma pratica discursiva trazendo a
forca dos numeros como elemento de
referéncia, além de gerar uma ldgica de
monitoramento continuo da campanha que

ainda se apresenta ativa.

Consideracgoes Finais

Este estudo teve como objetivos analisar a
apropriacdo, repercussdes e resultados da
campanha HeForShe na América Latina com
vistas a organizar um possivel mapeamento
de similaridades e diferengas entre os paises
analisados, dimensao que buscamos explorar
a sequir.

E possivel notar que a campanha, desde o
seu langamento global ao final de 2014,
obteve atengdo e desdobramentos na
América Latina, especialmente a partir de
2015. Na maior parte dos paises, manteve
essencial  da

destaque ao  aspecto

necessidade do entendimento por parte dos

homens e meninos sobre seu papel
fundamental na equidade de géneros,
buscando gerar um sentimento de
corresponsabilidade. Também observamos
como similaridade nos paises observados, a
énfase a busca de adesGes ao movimento,
como garantia do reconhecimento da causa
fundante do HeForShe. Ainda, hd um especial
desdobramento da campanha para a tematica
da violéncia baseada em género, em uma
visivel relagdo cultural e histdrica colonialista
de violéncia em relagao a mulher na América
Latina.

Outra similaridade esta na adaptagao da
campanha em derivagdes do uso da hashtag
em alguns paises, conforme determinados
contextos e eventos de cada regido. Sob a
oOtica da pratica discursiva (Fairclough, 2001),
ha uma coeréncia nessa adequagdo de
consumo da campanha, que visa gerar uma
mudanca social efetiva com a produgdo de
sentido regional, como #CarnavalElesPorElas

(Brasil) ou a situagao da pandemia global

(#HeForSheDesdeCasa ou
#ElesPorElasEmCasa ou
#HeForSheAtHome).

Como diferencas, é possivel salientar que,
no Brasil, hd um foco associado as
celebridades brasileiras, que chancelam a

campanha e promovem sua visibilidade, mas,
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por outro lado, emprestam um olhar que pode
parecer mais associado a ficgdo. Em termos
de prética discursiva (Fairclough, 2001), a
campanha #HeForShe, no Brasil, tem seu
versionamento amplo ao portugués e ao
plural, com o uso da hashtag #ElesPorElas.
Na Colémbia a adesdo a campanha nao
parece ser um movimento nacional téo
ampliado, mas de iniciativas significativas
regionalmente, observando as caracteristicas
de cada local e adaptando o discurso
localmente. Em relacdo ao Equador, nao
observamos situagdes em destaque sobre o
HeForShe que pudessem compor diferenciais
em relagdo as demais campanhas. Ja o
México é um pais que se destaca na
apropriacdo do movimento #HeForShe,
principalmente com o enfoque da projecdo da
mulher na politica do pais, ampliando seu
espaco de presenga e representagdo. Outro
enfoque é o de valorizar as masculinidades
positivas e como ambientes colaborativos e
sauddveis com perspectiva da igualdade de
género sao criados diariamente,
principalmente considerando a pandemia. E,
no Caribe, se observa a atuagao localizada em
cada ilha, com a adequagdo das acdes de
promogao de igualdade de género realizada

de multiplas formas.

Certamente as diferentes formas de
apropriagao refletem as especificidades de
cada pais. Mas, como foi possivel concluir com
essa pesquisa, ainda sdo muitas as
caracteristicas em relacdo ao desafio da
desigualdade de género que unem os paises
da América Latina e devem ser levadas em
consideragao numa campanha de mobilizagao

social.
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Figura 1 - América Latina (média ponderada entre Brasil, Equador, Peru e Uruguai), rendimento por hora da populagéo ocupada de 15
anos ou mais por anos de escolaridade, sexo e condigdo étnico-racial, por volta de 2017 (em délares internacionais). Fonte: Comiss&o
Econdmica para América Latina e Caribe (CEPAL), sobre a base de Banco de dados de Pesquisa Domiciliares (BADEHOG) (CEPAL,

2019, p. 43)
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Figura 2 - América Latina (10 paises); tempo dedicado e taxa de participagdo no trabalho ndo remunerado segundo sexo e zona
geogréfica (em horas semanais e porcentagens). Fonte: Comissdo Econémica para Ameérica Latina e Caribe (CEPAL), sobre a base de
Banco de dados de Pesquisa Domiciliares (BADEHOG) (CEPAL, 2019, p. 42)

Texto
Vocabuldrio, Gramatica, Coesdo, Estrutura textual

Pratica Discursiva
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Pratica Social
Sentidos, Pressuposicdes, Metaforas, Hegemonia, Orientacdes econdmicas, politicas, culturais, ideoldgicas

Figura 3 - Concepgéo tridimensional do discurso. Fonte: elaborado por Alves, 2015. Adaptado de Fairclough (2001).
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Figura 4 - Status global de assinaturas em ades&o a campanha. Fonte: site HeForShe.org, em 14.09.2020
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BRASIL ALTA

CARIBE 1742

ANGLILLA 125 ALTA

ARUBA 47 ALTA

THE BAHAMAS
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BERMUDA 279 ALTA
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CURACAD
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AMAICA

MONTSERRAT 7 ALTA

STKITTS AND o
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SAINT MARTIN
(FRENCH PART) 10 ALTA

SINT MAARTEN
DUTCH PART)

SURINAME 121 ALTA

‘H\rn.‘\Li&D AND 7 ALTA

TURKS AND
CAICOS ISLANDS 7 ALTA

Figura 5: Adesao e nivel de compromisso. Fonte: elaborado pelas autoras (dados do site HeForShe.org acessados no dia 10.09.2020)
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Homens trans e paternidade: uma analise comparativa de
enquadramento em 1994 e 2018 Hombres trans y paternidad:

frame analysis en 1994 y 2018

Transmen and parenthood: a comparative frame analysis in 1994 and 2018

Bernardo Mota Lopes 53

Resumen: A analise dos enquadramentos em matérias sobre homens trans e sua relagdo com a
paternidade, em textos de 1994 e 2018, para discutir os enquadramentos para o tema, considerando
as rupturas e permanéncias, semelhancgas e diferencas estudadas. Além disso, uma importante
articulacdo é feita em relacdo as fontes e vozes dos textos, compreendendo de que forma elas
operam na contribuigao da invisibilidade transmasculina na representacdo na midia e na sociedade,
de modo geral. Muitas coisas se alteraram nesses vinte e quatro anos de intervalo entre os textos,
no entanto, as praticas de secundarizar ou de refutar as vozes transmasculinas ainda permanecem.

Palabras Clave: Homens trans, paternidade, enquadramento.

Abstract: The frame analysis in articles about trans men and their relationship with fatherhood,
in texts from 1994 and 2018, to discuss the frameworks for the theme, considering the ruptures and
permanences, similarities and differences studied. Besides, an important articulation is made about
the sources and voices of the texts, understanding how they operate in the contribution of
transmasculine invisibility in the representation in the media and society, in general. Many things
have changed in these twenty-four years between the texts, however, the practices of putting trans
men in second or refuting transmasculine voices remain.

Key words: Transmen, fatherhood, Frame Analysis.

53 Bernardo Mota Lopes. Pesquisador, mestrando em Comunicagao (UnB), Brasil, obernardomota@gmail.com.
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Introducgao

Nos anos que antecederam 2019, os temas
relacionados ao debate sobre género
estiveram em um processo de ascensao e de
maior destaque na midia brasileira. As
discussdes sobre direito das mulheres e a
representacdo de grupos que habitualmente
ndo ocupavam lugares centrais na midia, junto
ao rompimento de alguns estereotipos de
género e outros tantos temas foram objetos
de questionamentos frente as grandes midias.
No bojo desses debates, visibilizou-se a
possibilidade de vivenciar o género de forma
distinta da que é usual (cisgénero) e, desse
modo, abriu-se mais espago para a
representagao da perspectiva transgénero.

Personagens que representavam pessoas
trans e travestis protagonizaram as novelas
nos horarios de maior audiéncia no Brasil, na
emissora de televisdo Globo. Foi o caso do
personagem homem trans lvan (A Forga do
Querer, 2017), de Marcos Paulo (O Sétimo
Guardido, 2018), da Britney (A Dona do
Pedago, 2019). Diversos estudos mostram a
importancia das novelas brasileiras em pautar
o tema de conversar cotidianas, provocar a
agenda publica e influenciar decisdes
politicas. De acordo com Czizewski (2010) “ha
pelo menos quatro décadas que os falares e

vestires da telenovela projetam-se do

televisor para as ruas. E o reflexo da forca do
agendamento desse produto cultural sobre o
tecido social".

Similarmente, no dmbito da disputa por
cidadania, os anos que precederam 2019
foram importantes para a conquista de alguns
direitos basicos reivindicados historicamente
pelos movimentos organizados de travestis e
pessoas trans no Brasil. Em 2016 foi
publicado o Decreto Federal n.2 8.727, que
possibilita a utilizagdo do nome social; em
2018, o Supremo Tribunal Federal decidiu
unanimemente pelo direito de pessoas trans e
travestis alterarem o0 registro civil sem
necessitar recorrer a instancia judicial nem
utilizar laudos médicos para comprovar sua
transexualidade; e, por fim, em 2019 o
Ministério da Saude brasileiro autorizou a
cirurgia de redesignagao sexual para homens
trans.

No entanto, a conquista de direitos civis e a
maior representacao social desses grupos foi
acompanhada por um  concomitante
crescimento de setores opositores a essa
agenda nomeada por conservadores como
“ideologia de género” que, para eles,
representaria a destruicdo da familia
tradicional, baseado em crengas cristas e
tensionando a laicidade estatal. Essa disputa

pela narrativa dos debates sobre género é
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bem exemplificada com a campanha do
candidato eleito a presidéncia da Republica
em 2018 e seu primeiro discurso oficial
proferido. Nele, Jair Bolsonaro reafirmou seu
empenho em “valorizar a familia, respeitar as
religibes e nossa tradicdo judaico-crist3,
combater a  ideologia de
(BOLSONARQO, 2019).

Outro exemplo que ilustra a tensao sobre o

género”

tema, ocorre com a proposigao do Projeto de
Lei 346/2019 que tramita na Assembleia
Legislativa de Sao Paulo, cuja ementa
estabelece "o sexo bioldgico como o Unico
critério para definicdo do género de
competidores em partidas esportivas oficiais
no Estado".

Em um rapido resgate histdrico, nos anos
90, a conjunta social para a populacdo LGBT
de maneira geral era bastante distinta da
atual, sobretudo no campo dos direitos, pois
0Ss numeros nacionais de violéncia contra
pessoas LGBT ainda permanecem bastante
elevados. De acordo com o pesquisador
Trevisan (2018) “Na década de 1990, comegou
a preponderar a ideia da visibilidade, ou seja, a
vantagem politica de se mostrar socialmente
assumido” (TREVISAN, 2018, p. 35).

Esse movimento é bem exemplificado com
as mudancgas da sigla, que a época era GLS

(gays, léshicas e simpatizantes), em uma

referéncia a um periodo que o “S" significava
vérias das identidades que socialmente
estavam mais marginalizadas,
consequentemente menos visiveis. Os
movimentos sociais também comecavam a
ter maior expressao. As paradas do orgulho de
Sao Paulo, grande simbolo da comunidade,
em 1995 levaram cerca de 500 pessoas as
ruas, hoje estima-se um publico de 3 milhdes
de pessoas na avenida paulista (PINHONI,
2019). Os numeros ilustram as proporgdes
das mudangas ocorridas nesse intervalo de 25
anos.

A partir do cenario brevemente
apresentado de tensdes e disputas sobre
temas que envolvem género no Brasil, este
artigo discute os enquadramentos adotados
pela Folha de Sao Paulo, em 1994 e 2018,
especificamente sobre o tema homens trans e
paternidade. Desse modo, o artigo a analisa e
compara as principais semelhangas e
diferengas nos enquadramentos, na presenga
ou ndo de esteredtipos e na linguagem
utilizada sobre a identidade transmasculina e
suas interrelacdes presentes. Este estudo
insere-se, ademais, na discussao mais ampla
sobre os enquadramentos jornalisticos com
uma perspectiva critica sobre género e

relagdes sociais.
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A primeira parte trard o aporte tedrico-
metodoldgico a ser utilizado ao longo do texto,
articulando algumas das principais autoras
para esta abordagem e seus pontos de
encontro e de divergéncia com relagao aos
conceitos de género; além da explicagdo
metodoldgica que guiou os estudos
empregados. Apds isso, é apresentada uma
analise e discussdao dos resultados,
confrontando 0s aspectos dos
enquadramentos realizados em 1984 e em

2018 pela Folha de Sao Paulo.

Discussao tedrico-metodoldgica

Os estudos de género sdo marcados por
uma pluralidade de teorias e de perspectivas
gue ora sao complementares, ora distanciam-
se profundamente entre si. Para esse artigo,
deve-se considerar a adogao da perspectiva
em concordancia com Scott (1995) que
entende as relagdes de género como parte de
uma construgdo social e diverge de
pressupostos bioldgicos para criagcdo das
diferengas entre os géneros, possibilitando
uma analise critica capaz de compreender a
formacgao de esteredtipos e outras atribuigdes
gue trabalham para naturalizar as
desigualdades entre os géneros.

Nesse sentido, outra autora importante

para a discussao sobre a natureza social do
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género ¢ Butler (2003) a medida que
apresenta um caminho para entender as
identidades de género nao-normativas e,
consequentemente, a discriminacdo que
experimentam por fugir a heteronorma. Em
seu livro Problemas de Género, Butler
guestiona também a estrutura discursiva
esencialista

Concebida originalmente para questionar a
formulagdo de que a biologia é o destino, a
distingdo entre sexo e género atende a tese de
gue, por mais que o sexo parega intratavel em
termos bioldgicos, o género é culturalmente
construido: conseglientemente, ndo é nem o
resultado causal do sexo, nem tampouco tao
aparentemente fixo quanto o sexo. Assim, a
unidade do sujeito j& é potencialmente
contestada pela distincdo que abre espacgo ao
género como interpretagdo multipla do sexo.
(BUTLER, 2003)

Junto a esta abordagem, com a finalidade
de se aproximar de um aporte teérico para
uma préatica de analise que permita a observar
as diferentes formas de poder e de opressao,
€ preciso recorrer a teoria interseccional de
Kimberlé Crenshaw. A autora, ao criticar a
abordagem “superinclusiva” dentro dos
grupos, denuncia que aspectos estruturantes
na analise dos problemas, tais como raga e

condicdo social, sao escamoteados de
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reflexdes. O problema, porém, é que grande
parte das vezes estes marcadores
“esquecidos” sao relevantes ou até mesmo
estruturantes no processo de violéncia ou de
exclusao (CRENSHAW, 2002, p.174).

A partir das contribuicdes de Crenshaw
algumas perguntas surgem para qualificar a
andlise desta pesquisa. Por  que
majoritariamente as matérias encontradas
sobre de homens trans e paternidade refletem
histérias de homens trans brancos? Onde
estdo as histérias de homens trans negros que
também sdo pais em um pais de maioria
étnica de negros e pardos? Questionamentos
como estes sdo importantes para analises de
enquadramento, partindo da importancia de
se entender de que maneira a identidade dos
homens trans é representada na midia.

Mais especificamente sobre os estudos das
transmasculinidades, uma autora importante
no Brasil para os estudos do tema é Simone
Avila, e ela nos ajuda a entender e a localizar
a relevancia dessa pesquisa. De acordo com
Avila & Grossi (2010):

Entendemos transexualidade masculina a
escolha de sujeitos designados
biologicamente como mulheres, mas que
buscam se identificar, através da nominagao,

vestimenta e transformagoes corporais, como

pertencentes ao género masculino. Partimos

da constatagdo de que sdo praticamente
inexistentes, no Brasil, estudos sobre
transmasculinidade e que os transexuais
masculinos parecem ter menos visibilidade
gue as transexuais femininas, tendo em vista
a ampla variedade de estudos sobre
travestilidades femininas, como os de Marcos
Benedetti (2005), Don Kulick (1996,
1997,1998), Roger Lancaster (1998) e
Fernanda de Albuquerque e Maurizio Janelli
(1995), e transexualidade feminina, como o
estudo de Berenice Bento (2006) em
comparagdo com a quase inexisténcia de
similares sobre transexualidade masculina.
(AVILA, 2010)

Avila traz contribuigdes fundamentais,
como a sua forma de conceituagdo ampla, que
busca uma categoria minima comum, isto &,
procura dar maior amplitude ao conceito da
“transexualidade masculina”, escolhendo
como critério para compor a categoria
somente a necessidade de serem sujeitos
indicados como mulheres ao nascimento e
gue buscam ser reconhecidos como homens
socialmente. Essa forma abrangente de
definicdo da identidade representa um salto
pela ruptura com o discurso patologizante
para as identidades trans. Outrossim, &
indispensavel a  problematizacdo da

secundariedade que o0s estudos sobre
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transmasculinidades tém em relagdo aos tnica e exclusivamente com o sexo/género
que lhes foi atribuido ao nascimento.

(BONASSI, 2017)

estudos sobre transfeminilidades e
travestilidades no Brasil.

Antes de prosseguir, por entender que o

o ) ) Por muito tempo, e ainda no senso comum,
debate sobre as transmaculinidades ainda ¢é

, , . pessoas transgénero eram retratadas como
pouco difundido no contexto académico

o ) o antébnimos da normalidade. Logo, nédo
brasileiro, alguns conceitos sao importantes

. o, havendo uma nomeacdo para quem nao é
para a compreensao do trabalho. O primeiro é

. ., _ transgénero, so restaria o paradigma da
homem trans”, que pode ser entendido, em

. . o, , normalidade. Nesse sentido, é imprescindivel
linhas gerais, enquanto o individuo que foi

o , a adogao do termo “cisgénero”, uma vez que
indicado, no ato do nascimento, como

o , este reflete a cisgeneridade como das
correspondente ao sexo feminino, porém que,

. - possibilidades de género, saindo dos
em sua autopercepgdo e construgdo

) o antonimos pessoa transgénero/pessoa
identitaria, reconhece-se como homem. A

, . o normal, para pessoa transgénero / pessoa
segunda ] transmasculino ou
" . " . cisgénero.
transmasculinidade”, uma categoria de

. N N Um importante conceito aplicado na
maior abrangéncia composta por individuos

o ) pesquisa é o de agendamento que, de acordo
gue foram indicados ao nascimento como

o com Azevedo (2004), nas "democracias, a
correspondentes ao sexo feminino, no entanto

_ . relagdo entre os meios de comunicagao de
gue localizam seu género dentro do campo

. massa e a opinido publica [...] é crucial para se
das masculinidades, podendo ser:
entender como se definem as agendas

transmasculinos, homens trans.
(MARTINELLI & MOTA, 2017). Por fim, outro

conceito importante para adensamento do

tematicas e as questdes publicas relevantes”
(AZEVEDO, 2004). Para testar o agendamento

) o do tema das transmasculinidades, de forma
debate € o de cisgénero

geral, realizamos uma busca pelo termo

“homem trans” na ferramenta do jornal digital
Cisgénero é uma palavra cunhada na

década de 1990 e difundida no ciberativismo, brasileiro O Globo. Nele foram encontrados

ativismo  realizado  pela internet, guarenta e sete textos noticiosos e de opiniao.
principalmente por pessoas trans e n&o Sem definir previamente um recorte temporal

bindries. Designa pessoas que se identificam para a busca, é relevante observar que a
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ferramenta localizou a primeira aparigdo de
uma mengao ao termo no jornal apenas em
abril de 2017 e que, também, o volume de
matérias cresceu progressivamente ao longo
dos dois anos subsequentes. No processo de
classificacdo dos dados, observou-se o
registro de seis textos em 2017 (13%),
dezesseis em 2018 (34%), e vinte e cinco até o
fim de outubro de 2019 (53%).

O baixo volume de registros encontrados
levanta o questionamento sobre o
agendamento jornalistico sobre a identidade
de homem trans. Se por um lado ha um
crescimento observado pela aparicdo e pelo
agendamento dessa identidade no jornal, por
outro ha um silenciamento com relacédo a
cobertura da identidade, em comparagcdo com
outras identidades da sigla LGBT.

Essa informacéo é sustentada a partir da
busca, com 0s mesmos pardmetros de
pesquisa, para outras identidades dentro da
comunidade LGBT, a fim de uma brevissima
comparagdo acerca da quantidade de
aparigdes. Obtivemos como resultado,
respectivamente: para “Lésbica” e "Gay”, o
ndimero méaximo de resultados permitidos na
ferramenta, isto ¢é, 400 textos; para
“Bissexual” 326 textos; para “Travesti” 338

textos; para “Mulher Trans” 146 textos; e, por

fim e novamente, para “Homem Trans" 47
textos.

Dado o exposto, analisando as matérias
encontradas, foram recorrentes os temas:
politicos — marcados pelas disputas por
projetos de lei, entendimentos sobre direitos
entre movimento social e poder executivo
e/ou legislativo; cultural - fortemente
presente com as representagbes de
personagens trans em novelas, pecas teatrais
e cinema, e sobre a discussao do transfake —
termo utilizado pelo movimento trans para
guestionar atores e atrizes cisgénero que
interpretam pessoas trans em
representagdes audiovisuais; e, por ultimo, a
discussao sobre transgéneros no esporte.

No entanto, o tema da paternidade foi
elegido por ser, através dele, possivel
investigar  continuidades e  rupturas,
esteredtipos, abordagens empregadas, a
linguagem, entre outros fatores que
possibilitam uma exploragdo ampla da
tematica. Logo, apds a definicdo do tema,
ocorreu uma alteragdo na rota da pesquisa.
Decidiu-se que seria relevante procurar um
jornal que possibilitasse uma comparagao
mais alargada em relagdo ao tempo, dessa
forma, foi eleita o jornal brasileiro Folha de
Sao Paulo, pois, nele foram encontrados

apenas dois resultados, no entanto, com
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recortes temporais bastante significativos,
sendo um em 2018 e outro em 1994.

Portanto, o artigo lanca maéao recurso
metodoldgico do enfoque de enquadramento
para compreender a maneira como ocorrem
0os enquadramentos em relacdo ao tema
homens trans e paternidade na Folha de Sao
Paulo, em 1994 e 2018.

Nessa perspectiva, Martino (2017) alega
gue por volta de 1970 foi proposto o modelo
de Framing Theory que assentia que a midia
interferia no modo em que as pessoas

entendiam o mundo. De acordo com o autor a

"Framing Theory [..] integra o
macronivel da midia com o micronivel da
vida cotidiana". Assim, esse aporte
metodoldégico possibilita a busca pelos
sentidos que sdo criados para o tema,
partindo da forma com que eles sdo
estruturados, procurando compreender os
sentidos que sao viabilizados para quem os
Lé.

Goffman, em seu livro Frame analysis:
An essay on the Organization of Experience,
foi um dos primeiros autores a utilizar o
enquadramento de maneira pratica para
responder aos questionamentos do que
estava acontecendo nas interagdes
cotidianas (MENDONGA; SIMOES, 2012,
p.189). Outra ideia bastante importante para
o0s estudos de enquadramento é o Footing,
gue consiste em uma [...] expressdo usada

por Goffman para nomear o posicionamento
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dos sujeitos em determinada situagdo. Uma
transformagdo nessa postura implicard
alteragbes no modo como a situacdo em
guestdo é definida. Assim, os footings e os
enquadramentos  sdo  dindmicos e
discursivos e devem ser apreendidos e
compreendidos a partir da situacdo em que
a interlocucdo entre os sujeitos ocorre.
(Ibidem, p. 190).

Porto (2004, p. 89), faz sugestbes para o
desenvolvimento de pesquisas sistematicas
sobre enquadramento no Brasil. Ele propoe
trés passos metodoldgicos, em que dois serdo
adotados como base para a construcdo
analitica deste trabalho. O primeiro passo diz
respeito a escolha do nivel da andlise que,
neste trabalho, serd o do enquadramento
noticioso (definido pelo jornalista, ressaltando
suas escolhas, o angulo da noticia, a énfase,
aquilo que é julgado relevante e merece ser
noticiado) em detrimento do enquadramento
interpretativo. O segundo passo refere-se a
identificagdo das contradicdes e seus
enquadramentos.

Por fim, assim como Goffman, Porto
também considera que em um texto pode
existir mais de um enquadramento e, para tal,
prop0e a seguinte classificagao:

Assim, segmentos “restritos” sao aqueles
que incluem um Unico enquadramento

interpretativo sobre um evento ou tema
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politico, enquanto que segmentos “plurais”
incluem mais de um enquadramento. Os
segmentos “plurais”, por sua vez, podem ser
subdivididos em “plurais-fechados”, onde um
dos enquadramentos é privilegiado ou
enfatizado, e “plurais-abertos”, onde nenhum
enquadramento é apresentado como mais
vélido ou verdadeiro. (PORTO, 2004, p.98).

Analise e discussao dos

resultados

1 Folha de Sao Paulo, 1994.

Escolhe-se iniciar a analise pelo registo
mais antigo alcangado por esta pesquisa
sobre o tema da paternidade e homens trans
no Brasil. A entrevista é de 20 de margo de
1994, no caderno cotidiano da Folha de Sao
Paulo. “Transexual feminino” foi a
denominagao escolhida para se referenciar ao
entrevistado, era Jodo Nery - hoje
considerado como pioneiro na luta por direitos
para populagao trans — e o titulo *
quis ser pai', diz transexual” (FOLHA DE SAO

PAULO, 1994), em que o transexual que

Eu sempre

revela sua condigdo, seu estilo de vida e suas
aspiracdes pela paternidade.

De inicio é possivel extrair a percepgao de
como o entrevistado é retrato, alinhado a
patologia e a termos utilizados na medicina

para dirigir-se a ele. “Transexual feminino”,

por exemplo, como o saber médico até inicio
do século XXI se dirigia a pessoas
transmasculinas é a primeira demarcagao
desta posigao, seguida do emprego dos temos
“condicao” e “revelagao”, ambos reforgando o
lugar de nao-natural que a identidade trans é
colocada na matéria em questao.

Apos isso, é possivel perceber a tonica do
texto dada pela mistura de muitas perguntas
sobre praticas sexuais e uma indagagao sobre
as reag0es que as pessoas tinham ao saber
gue se tratava de um “transexual feminino”.
Ademais, hda no texto uma ligagdo da
identidade de género com a
homossexualidade, em que o entrevistado é
perguntado sua atracdo sexual por homens e
suas experiéncias com mulheres. Existe
novamente a associagdo da identidade a
patologia, que se visualiza no emprego de
palavras como quando o entrevistado &
interrogado:  “seu filho sabe da sua
condigao?"; pelo tom do mistério em relagao a
reacdo das pessoas frente a descoberta da
transexualidade de Jodo, nas perguntas
“Como as mulheres reagem quando sabem da
sua transexualidade? "; e “Vocé ndo tem medo
da reacdo [do seu filho ao saber sobre a
transexualidade]?” (FOLHA DE SAO PAULO,
1994).
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O lide da entrevista é construido como o
entrevistado que ndo quis revelar sua
“verdadeira identidade”, deixando
subentendido que haveria uma verdade por
tras daquela anunciada. Nele também ha a
descricdo das roupas e das caracteristicas
fisicas do entrevistado: Jodo “usava camisa
social, calca jeans e ténis”", estava “ficando
careca por causa dos horménios” e que
possuia “barba e braco peludo” (FOLHA DE
SAO PAULO, 1994), j& antecipando o ar de
exotificagdo daquela entrevista-experiéncia
qgue demandava uma descricdo nesse molde.

O entrevistador aparenta estar muito a
vontade na condugdo, faz perguntas que
podem ser facilmente consideradas, no
minimo, inadequadas como: ‘“vocé usa
camisinha?", que fora perguntada apds “Por
gue vocé se casou no papel?”, e segue para
“Vocé concorda com a teoria da inveja do
pénis?”, numa cadéncia que e termina o texto
guestionando: “Entdo vocé nunca deixou de
ser mulher?” (FOLHA DE SAO PAULO, 1994).
Sendo assim, o enquadramento da entrevista
corrobora com a ideia de que Jodo, na
verdade, nao teria “deixado de ser muther”. A
pesar do entrevistado responder e construir
sua narrativa sobre o tema, seu ponto de vista
ndo é definidor daquilo que é enfatizado no

texto. O sentido da entrevista altera-se

sempre com a intervengao do entrevistador,
desse modo, por mais que haja uma pequena
disputa pela construgdo do enquadramento
da entrevista, ele é definido majoritariamente
pelas intervencdes do entrevistador que
qguebram a construcdo do entrevistado
mudando bruscamente o sentido do texto ou
fazendo  suposigdes que  contribuem
veeementemente com a alteragao do sentido

daquilo que acabara de ser dito.

2 Folha de Sa0 Paulo, 2018.

Vinte e quatro anos depois, em alusao ao
dia dos pais, a matéria “Pai de homem
transexual, Marcelo Tas fala sobre aceitacao,
aprendizado e preconceito” (FOLHA DE SAO
PAULO, 2018) é publicada na Sao Paulo,
revista digital vinculada a Folha de Sao Paulo.
O enquadramento da matéria, difere da
apresentada anteriormente, construido como
o de um pai cisgénero que estabelece boa
relacdo com o filho transexual.

O lide da entrevista, novamente de maneira
diferente do descrito no primeiro texto,
ressalta aspectos mais alinhados com a
norma que sujeitos dentro da dimensao da
heteronormatividade costumam  receber.
Fala-se sobre idade, local de moradia e
profissdo. Nota-se desde ja uma profunda

distingdo entre a forma de apresentagdo dos
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entrevistados, o cisgénero recebe um titulo,
um enderego, uma idade, o transgénero é
descrito pela roupa que veste e a quantidade
de pélos sobre o corpo.

No texto, Marcelo inicia contando que
desde cedo seu filho transexual Luc ja se
identificava como o género masculino “ele se
fantasiava de soldado e ndo gostava de
vestidos, por exemplo”, um ponto em comum
com a narrativa de Jodo, no entanto, é
relevante destacar que ha mengdo na
mudancga da linguagem, agora trata-se como
“género”, ndao mais como “sexo”, e a referéncia
a mesma identidade estd nomeada por
homem trans/transexual ndo mais como
transexual feminino, que tinha origem no
saber médico ao passo que nesta utilizam-se
categoriais propostas pela ciencias sociais.

A frente, Marcelo conta gue precisou
estudar para entender que identidade era
diferente de sexualidade, esse é outro
indicativo de ruptura que o enquadramento
aborda, projetando-se ao leitor de forma mais
elucidativa sobre o tema do que taxativa,
talvez numa tentativa de buscar maior
empatia do que estranhamento ao tema, no
sentido de identificar a diversidade de género
como um dos aspectos existentes na

sociedade, ndo como se na primeira
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apresentada que ressalta uma exotificagéo da
identidade.

Ha na matéria bastante espago para que
Marcelo fale sobre respeito, que apoiou seu
filho a mudar de nome e contar para familia.
Apesar de haver um pano de fundo sobre os
“desafios” trazidos pela transexualidade e de
ndo ser uma tarefa “facil” para a familia, ele
relembra que muitos transexuais sao
assassinados, portanto, que a discriminacao
nao deveria ocorrer. Marcelo também traz a
fala da irma (cisgénero) de Luc, em que ela
relata como Luc deveria ser tratado, “em vez
de falar ela, nds vamos falar ele” (FOLHA DE
SAO PAULO, 2018). No entanto, Luc, homem
trans, nao fala diretamente no texto, é uma
fonte ndo enunciada, a pesar da razdo de
haver a matéria ser sua existéncia, algo que
poderia ser contraditdrio, no entanto, logo que
¢ identificado o apagamento social destinado
a identidade, percebe-se que isso pode
ocorrer. Ou seja, o homem trans é tratado
como tema, ndo como fonte. Além disso,
quando é fonte, como no caso da primeira
andlise, é constantemente questionado e
refutado.

Por ultimo, uma importante diferenca da
matéria em questdo com a anterior ocorre
com a maneira que a questdo da identidade

trans é tradada. Ela distancia-se da nocdo de
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patologia encontrada na primeira analise e
coloca-se a partir de um viés de “aceitacdo”
(palabra utilizada no titulo da matéria) uma
vez que a narrativa esta centrada em como a
familia recebe bem o homem trans, apesar
dos preconceitos e situagdes dificeis que
precisam enfrentar por tomarem essa
decisdo. “Nao foi facil na familia, mas teve
uma coisa muito amorosa, que despertou uma
transformagédo em todo mundo” (FOLHA DE
SAO PAULO, 2018).

Conclusao

“Entao vocé nunca deixou de ser mulher?”
(FOLHA DE SAO PAULO, 1994). Esse
fechamento utilizado no primeiro texto é
simbolico e retoma a ideia de que a "midia
influi diretamente no modo de interpretacao
das pessoas construindo a mensagem, de
modo a deixar margem para uma Unica
maneira de interpretd-la” (MARTINO, 2017).
Por isso destaca-se a relevancia de pesquisa
como essa, que empreende o esforco de
guestionar, analisar, desmontar e remontar os
textos a procura de seus significados e
simbolos.

Em uma andlise geral, os enquadramentos
presentes em ambos os textos questionam a
validade deles como fontes, seja de forma

direta, quando o entrevistador questiona as
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respostas que o entrevistado dd, ou quando o
tema da matéria nem sequer esta presente
como voz ativa no texto, apenas é mencionado
por terceiros que se relacionam com ele. No
entanto, certamente os vinte e quatro anos
gue separam as produgoes estao inscritos em
um periodo de efervescéncia dos debates
sobre género em que muitos termos e
expressoes utilizados para fazer referéncia a
pessoas LGBT foram questionados por
movimentos organizados e individuos e que
resultaram em uma mudanga que pode ser
mais claramente observada na diferenga do
enquadramento do texto de 2018.

Os enquadramentos percebidos nos textos
analisados neste artigo colocam as pessoas
cisgénero majoritariamente como centrais
para a definicdo dos enquadramentos das
matérias - isto é, as pessoas cisgénero
ganham relevancia nos textos e suas falas
ilustram lugares de destaque nas matérias
analisadas sobre paternidade e homens trans.
Ainda que estas mesmas pessoas cisgénero
ndo estivessem em primeiro plano, suas
construcdes narrativas sobre a relagéo com a
pessoa transgénero ocupavam espagos
centrais na definicdo do enquadramento.

Martino afirma que o repdrter cumpre um
papel de estruturar o texto e escolher como

ele deve ser abordado
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Ao receber a informacgéo, o repodrter as
estrutura de acordo com os padrbes de
atividade jornalistica - manchete, linha fina,
olho e retranca. O Leitor, ao receber a noticia,
recebe a soma informacgao + angulo escolhido
pelo reporter, pelo editor e por guem mais
interferiu no texto. Informacao e interpretacao
ao mesmo tempo (MARTINO, 2017).

A partir disso, ter reiteradamente pessoas
cisgénero com maior espago para suas falas
em relagdo as pessoas transgénero, mesmo
sendo essas essenciais para a existéncia do
tema, ndo garante que o tema dos homens
trans e paternidade seja protagonizado por
eles. Biroli (2011) argumenta que a percepgao
que os jornalistas "tém do que é noticia, de
guais atores merecem ser ouvidos na
cobertura noticiosa, e a que atividades e
competéncias esses atores estao associados"
similarmente esta relacionada a seu
pertencimento social, desse modo, implicaria
no momento de tomar as escolhas dos
enquadramentos adotados.

Portanto, pode-se considerar que apesar
dos profundos avangos percebidos por meio
da mudancga de enquadramento e de todo o
contexto social em que este artigo faz
mencao, é possivel perceber que se perpetua
a pratica de pessoas cisgénero enquanto

preponderantes para a definigdo dos

Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

enquadramentos. A partir do momento em
que ha, na forma de retratar a relagao dos
homens trans com a paternidade, a
prevaléncia de enquadramentos que focam na
perspectiva do outro, sendo este outo a
pessoa cisgénero que aparece no texto.
Portanto, acontece uma secundarizagdo da
fala ou da importancia da fala de pessoa trans
no texto, logo, limita a possibilidade de
homens trans disputarem 0S
enquadramentos sobre o tema, e a construgao
do imagindrio coletivo sobre essa identidade.

De forma dialética, as rupturas
apresentadas no texto de 2018 revelam uma
mudanca simbdlica nas énfases adotadas
para os enquadramentos das identidades de
homem trans relacionada a paternidade,
porém, ndo deixa de mostrar seu local em
definir de que maneira a histdria serd contata.
Nesse enquadramento, percebe-se que o0s
homens transgénero ainda possuem pouca
agéncia para definir ou, ao menos, disputar um
local de fala na definigao da forma em que sao
representados, dificultado o processo de
eliminagdo do estigma que, para Goffman
(1978) é um processo construido socialmente
pela desvalorizacdo do individuo, em que ele
passa a possuir uma “identidade deteriorada”.

Dessa forma, apesar das diversas

mudangas observadas nos enguadramentos
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para o tema nesse intervalo de 24 anos e do
aprofundamento significativo no debate sobre
género na midia brasileira, 0S
enquadramentos utilizados para os textos
analisados, por um lado apresentaram uma
ruptura com o enquadramento do transexual
e sua forma de vestir, transar, ter sonhos
(como o da paternidade), em 1994, para um
enquadramento que, apesar de ainda nao
colocar a pessoas trans como um possivel
agente do seu enquadramento, ja possibilita a
existéncia de modos de contar temas
relacionados a perspectiva transgénero com
menos estigma e menos patologizante. Essa
ruptura abre espaco para se pensar e ler a
diversidade de género um pouco além dos
esteredtipos, mais distante da experiéncia do
estranhamento, portanto, mais préximo da

naturalizagdo e do cotidiano, que de fato o €.
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Proceso de conectividad en facebook en torno a la promocion
y defensa de los ddhh de las personas lgbt. Estudio de caso:

Organizacion Colombia Diversa, 2016-2018

Process of connectivity on facebook around the promotion and defense of the human rights of [gbt people. Case
study: Organization Colombia Diversa, 2016-2018

Sara Lépez Carmona

Resumen: El objeto de esta investigacidn parte del interés por comprender el proceso de
conectividad que se teje en Facebook, no en sentido general o total, sino especifico en cuanto a los
post que se refieren a la promocion y defensa de los DDHH de las personas LGBT. Para ello, fue
necesario elegir un estudio de caso concreto, la experiencia que cumplid con los requisitos de la
blsqueda es sin duda la fan page de Colombia Diversa, una organizacion no gubernamental lider en
Colombia con su trabajo a favor del bienestar y reconocimiento legal y social de personas LGBT, la
cual publica y difunde contenido en esta linea; ademds, que cuenta con gran credibilidad a nivel
nacional y un engagement representativo.

Para lograr este andlisis, se plantearon tres objetivos especificos a cumplir, desde los cuales
se partia de indagaciones micro, para posteriormente comprender el nivel macro del fendmeno
estudiado. En primer lugar, se identificé el proceso de construccidn del contenido de la pdagina de
Facebook de la organizacion Colombia Diversa; en segundo lugar, se establecieron las tendencias
en el contenido que desarrolla la organizacién Colombia Diversa en Facebook, en torno a la
promocidn y defensa de los DDHH de las personas LGBT; y en tercer y ultimo lugar, se especificaron
las dindamicas de conectividad entre los distintos actores que confluyen en la pagina de Facebook
de la organizacién Colombia Diversa.

Es este un tema de interés no solo académico, sino también social y politico, pues las
personas LGBT continudan siendo victimas de discriminacion y desigualdad en la mayoria de paises

de América Latina.
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LGBT.

El objeto es algo que se enfoca y se
propone a partir de las orientaciones tedricas
y metodoldgicas que se poseen; segun Orozco
y Gonzalez (2011) el objeto no es, no puede
ser, la realidad; es, en todo caso, un aspecto y

a la vez una representacion, mas o menos

e

Objeto de Pregunta
estudio > problema:
éCoémo se

desarroll6 el proceso

de conectividad enla

pagina de Facebook
de la organizacidn

Colombia Diversa, en

torno a la promocidn
y defensa de los

DDHH de las

fidedigna, de esa realidad construida desde la
subjetividad del investigador(a) a partir de las
relaciones que observa entre los elementos.
Ahora bien, el objeto de estudio de la presente
investigacion, se constituye de la siguiente

forma:

Orientacion

teorica:

La cultura de
Tema:

— Sujetos: Personas LGBT.

— Procesos: Proceso de conectividad
en Facebook en torno a la
promocién y defensa de los DDHH
de las personas LGBT.

— Escenarios: Pagina de Facebook
de la Organizacion Colombia
Diversa, Bogotd - Colombia.

— Temporalidades: 2016-2018.

Orientacion

A

metodolégica:

Mixta

llustracion 1- Objeto de estudio. Elaboracion propia a partir de Orozco y Gonzdlez (2011).
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Objetivos

General
Analizar el proceso de conectividad en
la pagina de Facebook de la organizacion
Colombia Diversa, en torno a la promocién y
defensa de los DDHH de las personas LGBT,
durante los afios 2016-2018.

Especificos
Identificar el proceso de construccién del

contenido de la pédgina de Facebook de la
organizacidn Colombia Diversa.

Establecer las tendencias en el contenido
gue desarrolla la organizacién Colombia
Diversa en Facebook, en torno a la promocion
y defensa de los DDHH de las personas LGBT.

Especificar las dinamicas de conectividad
entre los distintos actores que confluyen en la
pagina de Facebook de la organizacion

Colombia Diversa.

Caracterizacion del estudio o

discusion tedrica propuesta

Para empezar, se hace prudente aclarar
gue el referente tedrico estd compuesto de
propuestas explicativas, y que, como tal, es
falible encontrar limites de validez, por ende,
no se pretende dar comprensidn a la totalidad

del fendmeno solo a través de la teoria, sino

en algun punto aportar, retroalimentar o de-
construir la misma en algunos aspectos, a
través de la evidencia empirica, pues esto
hace parte de la evolucion de los sistemas de
conocimiento y de la accién de la propia
actividad cientifica. Como lo plantea Orozco
(2011) “las teorias se componen de
proposiciones que, en conjunto, exponen
argumentativamente algun fendmeno. Las
proposiciones, a su vez, son enunciados
posibles, es decir, ldgicos, y se construyen a
partir de conceptos o unidades descriptivas
minimas sobre las cualidades de la realidad”
(p.26).

Se toma como teoria principal “La
Cultura de Conectividad. Una historia critica
de las redes sociales” de José Van Dijck
(2013), autora e investigadora de los nuevos
medios y profesora de estudios de medios
comparativos de la Universidad de
Amsterdam donde también fue decana. Para
iniciar, se hace pertinente tener la definicion
de los Social Media o Medios Sociales, los
cuales en términos generales son “un grupo
de aplicaciones de Internet construidas sobre
los cimientos ideoldgicos de la web 2.0 para
permitir la creacién e intercambio de
contenido generado por los usuarios” (Kaplan
& Haenlein, 2010, p. 60), conforman un nuevo

estrato de organizacién de la vida cotidiana en
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Internet. Los medios sociales estan
integrados por un conjunto de plataformas,
gue permean la interaccién humana en varios
niveles: individual, grupal y comunitario,
mostrando de esta forma perspectivas online
y offline, que empiezan a entretejerse. Para el
presente estudio, se tiene una interconexidn
entre los niveles, ya que a nivel individual la
organizacién Colombia Diversa genera y
construye su contenido, pero al ser
compartido en una plataforma como
Facebook dichos mensajes empiezan a
generar interaccion a nivel grupal y

comunitario.

3.1. Utilidad explicativa de la cultura de la

conectividad

Para  comprender la utilidad
explicativa de esta teoria con el presente
estudio, y su aporte a la resolucion de la
pregunta ¢cémo se desarrolld el proceso de
conectividad en la pagina de Facebook de la
organizacidon Colombia Diversa en torno a la
promocién y defensa de los DDHH de las
personas LGBT, durante los afos 2016-
20187?, se parte de que ayuda a entender la
expansion histdrica de los medios sociales, las
disputas que surgen de este proceso y los

cambios normativos que de ellas se

desprenden, aunque este resultado sea
transitorio.

Es una teoria que aborda diversos
aspectos de esta cultura en especifico; tales
como, (a) las consecuencias de tecnologias de
codificacién que sobrepasan la arquitectura
digital de las plataformas, (b) la socialidad se
vuelve tecnoldgica, no solo se habita el
espacio online, sino que también cambian las
conexiones, creaciones e interacciones
humanas, (c) los botones que imponen las
nociones de “compartir” y “seguir’ como
valores sociales tiene efectos sobre las
practicas culturales y las disputas legales que
exceden el ambito de las propias plataformas.

Por otra parte, la cultura de la
conectividad inevitablemente estd ligada a
principios econdmicos neoliberales, por los
mismos intereses de las plataformas y por la
necesidad de expansion constante. Por ultimo,
Van Dijck (2013) dice que, la cultura de la
conectividad evolucioné como parte de una
transformacidn histdrica mayor,
caracterizada por el replanteo de los limites
entre los dominios publico, privado vy

corporativo (p.43).

3.2 Plataformas como microsistemas

Para entender esta propuesta, se debe

partir de un contexto mayor, el cual esta
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conformado por plataformas interconectadas,
estas plataformas se consideran
microsistemas,  conformando asi  un
‘ecosistema de medios conectivos’, el cual
posee en su interior normas sociales y
culturales. Cada uno de estos microsistemas

es sensible a los cambios que ocurren en otras

Conformado por

plataformas

interconectadas.
e

partes del ecosistema: “si Facebook cambia la
disposicion de su interface, Google reacciona
desplegando su artilleria de plataformas; si la
participacion del publico en Wikipedia declina,
los remedios algoritmicos de Google pueden
venirle de maravillas” (Van Dijck, 2013, p. 44).

Contexto mayor.

- > Normas
sociales y
culturales.

flickr

v

Microsistemas

Ilustracion 2.- Ecosistema de medios conectivos. Elaboracién propia a partir de Van Dijck (2013).
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El abordaje conectivo que propone Van
Dijck (2013) esta vinculado al andlisis de cinco
plataformas especificas al ecosistema mayor
y la cultura en que se desarrollaron, pero por
cuestiones de alcance de la investigacion, solo
se toma Facebook, como ya se habia aclarado.
Facebook es una de las redes sociales mas
importantes del mundo y por medio de lo aqui
propuesto, se pretende dilucidar la
construccioén de socialidad en esta plataforma
en torno a los DDHH de las personas LGBT.
Sin embargo, cabe aclarar que una de las
falencias de la presente teoria es solo
centrarse en los propietarios de la plataforma
(Facebook) 'y en sus  usuarios(as)
(Organizacidn Colombia Diversa y
seguidores), pero poca cabida existe al
andlisis del contenido que se crea, las
disputas y debates que se generan frente a

ciertos temas, y las tendencias que se marcan

con el engagement.

3.3 Combinando dos abordajes: la teoria

del actor red y la economia politica

Dos perspectivas que inspiran el libro
de Van Dijk (2013), la teoria del actor red y la
economia politica, ofrecen valiosas ideas
acerca de la transformacion de la tecnologia y

la sociedad, y su combinacién da por resultado

el disefio de un modelo heuristico. Este
comprende dos configuraciones:

Desmontar los microsistermnas: Desarmar
cada plataforma en sus componentes
constitutivos, permite trabajar al mismo
tiempo dos perspectivas distintas respecto de
estas formaciones: aquella que las considera
constructos tecnoculturales y otra que las
entiende en tanto estructuras
socioecondmicas  organizadas. Pero
desmontar las plataformas no es suficiente.
Hace falta reconstruir el ecosistema de
plataformas interoperantes, con el propdsito
de reconocer las normas y mecanismos que
fomentan la construccidn de la socialidad y la
creatividad. (Van Dijck, 2013, p. 49)

Otro aspecto importante para este
abordaje conectivo, es tener presente la
matriz cultural, ya que cada cambio en una
plataforma envia pequefias ondas a todo el
ecosistema de actores de incumbencia y a los
nuevos medios. No es para nada habitual que
se tome en cuenta la teoria del actor-red y la
economia  politica como  compaferos
armonicos, debido a que funcionan en
distintos niveles: la primera se concentraen la
evolucion conjunta de redes de personas y
tecnologias, mientras que la segunda pone el

acento sobre la infraestructura econdmica y
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el régimen politico y legal como condiciones
para la evolucién de la red.
La teoria del actor-red

La teoria del actor red, parafraseando
a Van Dijck (2013, pp.9-50) sostiene que es
posible considerar a las plataformas como
ensambles socio-técnicos e infraestructuras
performativas. Aunque, esta teoria no
examina lo ‘social’' como tal, sino que intenta
establecer las relaciones entre las
tecnologias y las personas y explicar de qué
manera estas relaciones son materiales y
semidticas; reconoce la presencia de actores
humanos y no humanos, sumandole
caracteristicas como la contingencia y la
flexibilidad interpretativa. Las plataformas,
segun este enfoque, no pueden considerarse
artefactos, sino un conjunto de relaciones que
deben ser sostenidas por su performance
constante; distintos tipos de actores les
atribuyen sentidos a estas plataformas.

Esta teoria resulta una fuente de
inspiraciéon muy util a la hora de analizar la
socialidad en esta etapa formativa de la
evolucion de los medios de conectividad; sin
embargo, resulta limitada en términos de su
alcance analitico, presta escasa atencién al
contenido o a la forma cultural como fuerzas
significativas en la construccion de tecnologia

y usuarios(as); esta teoria es incapaz de dar

cuenta de las estructuras de poder pre-
existentes, en términos de la matriz legal y
econdmica de la que emergen estas
tecnologias.
Economia politica

Quienes ponen la mira en las (infra)
estructuras organizacionales: consideran las
plataformas y redes digitales como
manifestaciones de relaciones de poder entre
productores institucionales y consumidores
individuales. A partir de la economia, el
derecho y las ciencias politicas, el sociélogo
Manuel Castells (1996, 1997, 1999) teoriza
acerca del contexto politico econdmico que
permitid el crecimiento de las redes de
informacién hasta convertirse en poderosos
actores industriales. Castells (2009) sostiene
que la web 2.0 es resultado del choque entre
usuarios(as) interesados(as) en afirmar su
libertad comunicacional y creativa, vy
propietarios(as), que intentan adaptar el
flamante poder tecnoldgico de los primeros a
sus propios intereses.

Entre los distintos actores
institucionales se cuentan los gobiernos y las
corporaciones involucradas en determinadas
estrategias  econdmicas  (adquisiciones,
fusiones) o procesos legales (demandas,
regulaciones), pero también los grupos de

base que emplean los medios sociales como
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un medio de contrapoder (Van Dijck, 2013, p.
51). En este estudio de caso, la organizacion
Colombia Diversa, podria entenderse como un
medio de contrapoder, ya que visibiliza en su
contenido online las diferentes injusticias,
demandas, inequidades y violacion a los
DDHH de las personas LGBT, los cuales
deberian ser garantizados por el Estado.

Aun asi, a pesar de que este autor dé
cuenta de las estructuras de poder
preexistentes, su abordaje no tiene la
capacidad que manifiesta la teoria del actor-
red a la hora de exponer de qué manera el
poder se ejecuta desde los sistemas
tecnoldgicos y computacionales. La teoria del
actor-red ofrece las herramientas analiticas
necesarias para entender tanto la propia
tecnologia como su integracién con la
interaccion humana, la economia politica de
Castells aborda de manera directa el nivel

institucién de las relaciones de poder.

3.3.1 Las plataformas como constructos
tecnoculturales

Tecnologia.

Siguiendo a Van Dijck (2013, p.54), las
plataformas son proveedores de software (en
algunos casos), hardware y servicios que
ayudan a codificar actividades sociales en una
arquitectura

computacional; procesan

(meta)datos  mediante  algoritmos vy
protocolos, para luego presentar su ldgica
interpretada  en forma de interfaces
amigables con el usuario, las cuales ofrecen
configuraciones por default que reflejan las
elecciones estratégicas de los propietarios de
la plataforma.

En este sentido, el reto es hacer visible y
comprender la capa oculta, aquella que
cuantifica y mide cada vez mas la vida social y
cotidiana. En este caso, Facebook tiene como
objetivo que el usuario comparta informacién
con la mayor cantidad de personas posible,
por ello, posee listas, grupos y 7an pages. Para
entenderlo de una mejor manera, es la
plataforma quien impone su ldégica de
funcionamiento y ésta esta mediada por las
diferentes practicas sociales. En el caso de la
organizacién Colombia Diversa, opta por
utilizar una 7an page, la cual cuenta con mas
de 40.000 seguidores que consumen su
contenido.

Usuarios y habito.

La agencia del usuario en el contexto
de los medios sociales es un concepto
complejo y multifacético, en primer lugar,
debido a que abarca tanto la actividad humana
consciente como el ‘inconsciente tecnoldgico'.
Por otra parte, los usuarios son receptores y

consumidores, productores y participes de la
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cultura; se los puede considerar amateurs y
ciudadanos, pero también profesionales y
trabajadores (Van Dijck, 2013, p. 60).
Colombia Diversa como usuario, por su parte
se centra en la produccion de contenido,
especificamente en torno a temas de
blsqueda de igualdad y no discriminacidn; la
ONG en el ambito onlinees referente y lider en
el tema de DDHH LGBT, por ende, sus debates
aportan a distintas comunidades y a nuevas
perspectivas en dicha problematica.
Contenido.

Se puede afirmar, que este es uno de
los aspectos mas importantes para el
presente andlisis, y aunque en ocasiones
suela pasarse por alto como un elemento
constitutivo de los medios sociales, es uno de
los factores relevantes, debido a que alli
confabulan tanto la tecnologia como la
capacidad de accion del usuario. El
intercambio de contenido alienta la conexidn
entre personas y también ayuda a muchos(as)
a encontrar un escenario (global) para
exponerse publicamente.

Mds que ningun otro, el contenido
cultural -ya sea texto, musica o videos-
produce opiniones acerca de aquello que a las
personas les gusta o disgusta, lo que desean
o desprecian, lo que les interesa y lo que no.

“Y si bien los gustos y los deseos en comun

pueden desplegarse para afianzar vinculos y
descubrir afinidades de grupo, también
brindan valiosa informacion acerca de
tendencias sociales y preferencias de
consumo” (Van Dijck, 2013, p. 63).

Para terminar, las plataformas como
constructos tecnoculturales, se ha detallado:
la tecnologia, la capacidad de accion del
usuario y el contenido, sin duda, son
elementos sinérgicos que aportan a la
creacion de la socialidad online. De esto se
desprende que estos actores tecnoculturales
dificilmente puedan separarse de |la
estructura socioecondmica a través de la cual
opera una plataforma; por ende, se procede a
exponer los tres elementos que constituyen
esta capa: propiedad, gobierno y modelos de

negocios.

3.3.2 Las plataformas como estructuras
socioeconémicas
Propiedad
Aungque muchas de las plataformas
gue hoy conocemos en los medios sociales,
fueron aventuras comerciales, estas han
venido experimentando cambios al pasar del
tiempo, algunas son organizaciones sin fines
de lucro, otras de propiedad colectiva y otras
en empresas comerciales; “el modelo de

propiedad de una plataforma es un elemento
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constitutivo de su funcionamiento como un
sistema de produccién” (Van Dijck, 2013, p.
65), como es el caso de Facebook inicid como
una pequeia start-ups, hasta convertirse en
una gran compafia.

Una base de usuarios extensa, activay
demograficamente interesante suele ser el
activo mas preciado de una plataforma. Por
otra parte, la propiedad también determina
los algoritmos y hoy Facebook, Google,
Amazon y Twitter poseen fdérmulas que
determinan cada vez mas que nos gusta, qué
gueremos, qué sabemos y qué encontramos,
tejiéndose de esta manera relaciones de
poder inequitativas.

Gobierno

Para analizar la estructura de
gobierno de un sitio de medios sociales, es
preciso entender de qué manera, a través de
gué mecanismos, se gestiona la comunicacién

y el trafico de datos.

En los comienzos de la web 2.0, los
usuarios solian vigilar sus propios sitios,
confiando para ello en pequefios conjuntos
de reglas. Una vez adquiridas por las
corporaciones, la gran mayoria de las
plataformas implementd poco a poco
formas de gobiernos profesionales vy
(semi)automatizadas. (Van Dijck, 2013, p.
67).

Un acuerdo de licencia o un manifiesto
de condiciones de servicio es una relacién
contractual que los usuarios suscriben cada
vez que ingresan en una plataforma, y estos
contratos imponen restricciones y
obligaciones. Parafraseando a Van Dijck
(2013), se pueden rozar con el mundo real,
especificamente con las normas sociales, en
cuanto a derechos de propiedad, la
identificacidn, la privacidad y las sanciones
por conducta incorrecta que se inscriben
como leyes. Cabe aclarar que, los acuerdos de
licencia y las condiciones de servicio no son
acuerdos mutuos, existen ciertos
comportamientos ‘adecuados’ que estan
predeterminados por las plataformas, tales
como la prohibicion de difundir contenido
sexual explicito o racista y la posibilidad de
negar en forma unilateral el servicio a
aquellos usuarios que se aparten de
determinadas normas. El aporte de este
estudio es analizar si en este aspecto también
puede ser contenido que incite al odio y/o
discriminacién frente a personas LGBT.

Modelos de negocio

Segun Van Dijck (2013, p.70) “lo dicho
respecto del gobierno también se aplica a los
modelos de negocios: estos ofician de
mediadores en la produccidn de cultura y vida

cotidiana”. En los ultimos anos, la industria
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cultural ha pasado de productos a servicios,
desarrollandose de este modo nuevas formas
de monetizar la creatividad y la socialidad
online. Con la llegada de Internet, y en
particular de las plataformas web 2.0, la
ldgica industrial de los bienes culturales
reproducidos en masa se vio trastornada de
forma dramatica; los productos se volvieron
virtuales y las descargas eran dificiles de
vender, en la medida en que no se ajustaban a
la definicion convencional de un “producto”.

Es de este modo que surge el
verdadero negocio, el cual no solo se centra
en la venta de productos virtuales sino
también surgen las suscripciones, modelos de
publicidad y una explotacion de los datos y
metadatos; estos son diversos modelos que
acontecen en el ecosistema y que va
cambiando dependiendo de cuanta intrusidn
en su espacio social online resulta aceptable
para el usuario.

Para concluir, el modelo de analisis de
las plataformas entendidas como
microsistemas propuesto por Van Dijck
(2013), tal como se ha presentado, distingue
dos niveles y seis elementos constitutivos. Sin
embargo, su poder explicativo no reside en
cada uno de estos elementos, sino en las
conexiones que es capaz de producir entre

ellos, es decir, se produce una relacién

sinérgica. La interdependencia de estos
elementos y niveles se advierte, por ejemplo,
en el modo en que los algoritmos inscriben la
interaccion del usuario, las condiciones de
servicio calibran el contenido y los modelos de
negocios determinan la arquitectura de la
interface.

El modelo propuesto en palabras de
Van Dijck (2013, p.76), es un “abordaje
analitico pragmatico, un modelo que es capaz
de ofrecer a los economistas, abogados,
politicos y cientificos de la informacion una
perspectiva que permite ver los presupuestos
culturales y las normas cambiantes en que
muchos de estos debates se fundan”. Se
pondrd entonces a prueba el modelo,
desmontando las multiples dimensiones,
focalizandonos en la plataforma de Facebook.

Ahora bien, en este punto se hace
necesario aclarar que, este modelo posee en
su interior dos niveles: el tecnocultural y el
socioecondmico, y como se vio anteriormente
cada nivel presta atencidn a tres elementos o
actores constitutivos; el tecnocultural por su
parte considera a la tecnologia, los usuarios y
el contenido; y el socioecondmico demanda un
escrutinio de sus regimenes de propiedad, su
gobierno y sus modelos de negocios. Pero en
el presente estudio solo se hace énfasis en el

nivel tecnocultural, debido a que es desde alli
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donde es posible dar respuesta a la pregunta
inicial de investigacion, cumplimiento a los
objetivos planteados, y abordar el contenido
referente a DDHH LGBT; pero se propone para
futuros estudios profundizar en el ambito
socioecondmico de dicha plataforma, pero en

esta ocasidn desviaria el foco inicial.

Enfoque y/o metodologia de

abordaje

La investigacion se orienté desde el
paradigma interpretativo comprensivo, dado
gue postula la existencia de multiples
realidades construidas por los actores en
relacion con la realidad social en la cual viven
(Galeano Marin, 2004), considerando la
complejidad de sus ambitos. A su vez, es
guiada por el método mixto, donde su objetivo
no es reemplazar lo cualitativo o lo
cuantitativo, sino utilizar las fortalezas de
ambos tipos de indagacion, combinandolos y
tratando de minimizar sus debilidades
(Sampieri, 2018).

De acuerdo con lo anterior, se planted
una investigacion aplicada por su interés en
relacionar conocimientos conceptuales y
empiricos; asimismo, el nivel de la
investigacion por un lado fue exploratorio, ya
gue su objetivo fue examinar un tema poco

estudiado, y se busca empezar a aumentar el

grado de familiaridad con el mismo,
determinando tendencias e identificando
relaciones potenciales entre variables; y por

otro lado descriptivo, porque se partid de una

circunstancia temporal y especial
determinada.
Se orientd como modalidad

investigativa el estudio de caso, dado que “le
permite al investigador(a) comprender con
una mayor claridad el significado de una
experiencia o de una condicidn particular, e
implica el examen intenso y profundo de
diversos aspectos de un mismo fenémeno”
(Galeano Marin, 2004). Las técnicas usadas
para cada fase del proceso fueron las
entrevistas semiestructuradas, el analisis de
contenido y la observacidn no participante;
combinandose de este modo tanto lo
cualitativo como lo cuantitativo, extrayendo
datos de la experiencia textuales,
contextuales, cuantificables y etnograficos.
Asi pues, esta investigacidon planted
las dindmicas de conectividad que se tejen
entre los distintos actores que confluyen en la
pagina de  Facebook, y establecid
cuantitativamente las tendencias en el
contenido que desarrolla la organizacion en
torno a los DDHH de las personas LGBT;
enriqueciendo los hallazgos investigativos con

analisis micro, macro, explicito e implicito.
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Resultados, reflexiones y conclusiones

Pre: Identificacion del proceso de
construccion del contenido, indagacion de
como se llega a los mensajes —encabezados-.

e L L

7.0

154
= = 0%

Duranie: Establecimiento de tendencias del
- contenido —temas, actores y DDHH-a los que
- se hace referencia.

a

Pos: Dinamicasde conectividad entre los distintos

actores que confluyen en la pagina de Facebook —
reaccionesy comentarios-al interior de los post.

Ilustracién 3- Unidad de analisis. Elaboracién propia.

Para iniciar, es importante aclarar que se
tiene como unidad de analisis principal los
post publicados entre los afios 2016 al 2018;
asumiendo como foco de indagacion el
proceso de conectividad, dicho proceso
conectivo desde la teoria ayudd a su

comprension Van Dijck (2013), y desde la

praxis, se opta por desglosarlo a través de los
objetivos especificos planteados, viéndolos
como un antes (pre), un durante y después

(pos) del mismo, as:

5.1 Identificacion del proceso de

construccién del contenido de la pagina de
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Facebook de la organizacion Colombia

Diversa.

La construccién del contenido en la
organizacion Colombia Diversa depende
directamente del Area de Comunicaciones; lo
aqui descrito y documentado no existia
previamente en la organizacion, por lo cual es
uno de los principales aportes de esta
investigacion, con la intencion de sistematizar
sus procesos y continuar retroalimentdndolos
y actualizandolos. Este proceso creativo y de
construccién de los mensajes se identificd por
medio de entrevistas semiestructuradas
aplicadas al equipo de profesionales, y aunque
alli se tejid la conversacién y el didlogo por
medio de preguntas abiertas, para efectos de
una mayor comprension, analisis y orden de la
informacién, se inicia aclarando la
conformacidn del equipo y el objetivo del area,
posteriormente, se procede con las etapas
identificadas.

Equipo del Area de Comunicaciones:

EL equipo que conforma el Area de
Comunicaciones de la organizacién Colombia
Diversa, estd compuesto por dos
profesionales (coordinadora y community
manager) y un(a) pasante/practicante; el
equipo se vino conformando desde el afio
2016, ya que anteriormente, solo se contaba

con un(a) profesional encargado(a) de dicha

Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

labor; por estarazon, es que se elige el periodo
de estudio, debido a que a partir de este ano
se consolidaron estrategias comunicativas en
el ambito digital. Los profesionales tienen un
perfil de comunicadores sociales y
periodistas, con experiencia laboral previa en
medios de comunicacion como television,
prensa escrita, periodismo investigativo y
produccidn audiovisual.

En la organizacion estan
enfocados(as) por una parte a la coordinacidn
del area, y por otra, a la creacion de contenido
online y produccion audiovisual; también se
encargan de la respuesta constante en los
diferentes canales comunicativos de la
organizacidn, resolucién de inquietudes o bien
canalizacion con otras areas de experticia o
encargados(as), cuando no corresponde a
ellos(as) algun tipo de labor.

Objetivo:

EL Area de Comunicaciones se marca
como objetivo promover y defender los
derechos humanos y legales de las personas
LGBT en Colombia, trabajando en la
transformacidon positiva de las percepciones
de las personas LGBT por medio de sus
canales de comunicacidn permanente, y
promocionando la organizacién y su impacto
politico tanto a nivel nacional como

internacional.
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En cuanto a las redes sociales - generar empatia con lo que Colombia Diversa
Facebook - centro del estudio, en palabras del hace" (CM, 2018). A continuacion, se
equipo de profesionales, su objetivo es desglosan las etapas identificadas para
“traducir lo denso, en cosas que a la gente le generar el proceso de construccion del
den empatia, o sea, siempre tratamos de contenido, el cual es ciclico y sinérgico.

La generacion de la idea siempre parte de los DDHH LGBT, en su promocion
- y defensa, ya que este es el objetivo central de la organizacion; al partir de alli,

ETAPA 1: posteriormente, se identifican las necesidades que se tienen, ya sea por una

Generacion de campana que se esté desarrollando, o bien, un proyecto en ejecucion.

Seleccion de tematicas: (a)enlazada a proyectos; (b) enlazada a campanas.
Formato post.

Verificacion del contenido.

Generacion de interactividad.

Agenda y temporalidad.

» Alianza estratégica con el movimiento de mujeres.
» Engagement.

* Proceso de sensibilizacion y no revictimizacion.

* Incidencia.

Aspectos emergentes: Valores, rubros.

Ilustracion 4- Etapas del proceso de construccion del contenido en la ONG. Elaboracion propia.
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5.2 Establecimiento de las tendencias en el

contenido que desarrolla la organizacion

Colombia Diversa en Facebook, en torno a la

promocién y defensa de los DDHH de las

personas | GBT.

Ahora bien, teniendo como premisa las
etapas en las que se ejerce la construccidon del
contenido en la organizacién Colombia
Diversa; como un segundo paso, es
importante conocer que sucede después de
ello, ya que por medio de los DDHH LGBT
esbozados en el espacio online se genera
conexion entre actores, se exponen temas de
manera publica y el texto, las imagenes o
videos, manifiestan una lucha social aun
vigente, produciendo opiniones al respecto, ya
sea desde la busqueda de equidad e igualdad
o0 por el contrario desde la violencia y la
discriminacion.

Se analizan las variables: tipo de
contenido; representacién principal en las
imagenes de los post, poblacidn a la que se
hace referencia en los post, derecho humano
al que se hace referencia; abordaje con
respecto al derecho humano (positivo,
negativo o neutro).

Adicionalmente, se tiene una divisidn
especial con respecto al engagement que se
genera dentro de los post, alli las variables

son: reacciones generadas (me gusta, me

encanta, me divierte, me asombra, me
entristece, me enoja); nimero de veces
compartido el post, nimero de comentarios
directos realizados por los(as) usuarios(as);
nimero de comentarios respondidos por la
organizacion a los(as) usuarios(as) -
generacion de conversacion-. Esta divisidon es
abordada en el siguiente numeral, debido a
gue estas no son acciones controladas por la
ONG sino por los(as) usuarios(as), por ello
requirieron de un andlisis diferencial.

Cabe aclarar que, por cuestiones de
espacio y caracteres de la presente ponencia
se limita la presentacion de resultados de
manera completa y sus graficas; a
continuacion, se esbozan los principales
hallazgos:

En cuanto a las tendencias encontradas
por medio del andlisis de contenido, se tiene
gue: los DDHH a los que mayor referencia
hace la ONG en su pdgina de Facebook son: no
discriminacion, identidad de género y postque
refieren DDHH LGBT en general. En esta linea,
los post que en sus mensajes abordan la
promocidn y defensa de los mismos (positivo)
contrarrestando los post que refieren a
mensajes desde la discriminacion y violencia
(negativo); se tiene entonces, que el abordaje
es mas desde la promocién de los DDHH

LGBT con un 62.3%, encontrando asi
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correspondencia directa de la organizacidn
con su razdn de ser; desde lo negativo con el
352% se refiere especificamente a
encabezados y noticias que narran los
constantes casos de violencia y
discriminacién que se vivencian en el pais
hacia las personas LGBT.

Cuando se combinan las dos variables
anteriores, se tienen los siguientes
resultados, en cuanto al derecho humano que
se trata en mayor medida desde la promocidn
y defensa del mismo, es el de la identidad de
género; y a su extremo opuesto se tiene que
aquel que se aborda mas desde la violacidn,
es lano discriminacion e igualdad. Aqui hay un
hallazgo importante, y es lo conexo al derecho
humano a la vida, el cual no tiene ninguna
referencia positiva y si 15 referencias
negativas o bien desde su violacion,
mostrando la realidad compleja que evidencia
Colombia con su panorama de homicidios
hacia personas LGBT.

Otra de las tendencias analizadas es el tipo
de contenido (formatos) que utilizdé la
organizacion Colombia Diversa en su pagina
de Facebook durante el periodo de tiempo
analizado, el hallazgo principal induce a la
predominancia de la utilizacion del /link, es
decir enlaces o vinculos que llevan a otros

lugares en la web, donde se acude a co-
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creadores de contenido ya sean alternos o
bien con las alianzas.

Por otro lado, se muestran las
representaciones principales de la imagen en
los post especificamente de las personas
LGBT, esta variable se diferencia de la
poblacidn a la que se hace referencia; debido
a que, durante la observacidn no participante
efectuada, se verificdé que en ocasiones la
poblacidn a la que se referia en el encabezado
del mensaje no correspondia con la imagen
expuesta, los hallazgos més relevantes que se
otorgan aqui, es que, en cuanto a valores
regulares, se mantiene la representacion
masculina o bien cuando el sexo bioldgico de
nacimiento es hombre, ejemplo de ello: Gay,
Hombre, Mujer Trans; en menor frecuencia en
cuanto valores regulares, se tiene la
representacion femenina o bien cuando el
sexo biolégico de nacimiento es mujer:
Lesbiana, Hombre trans, y conjunto de
mujeres LBT (Lesbianas, bisexuales y trans).

Entre los hallazgos sobresalientes se
tienen los datos del derecho humano a la
identidad de género, donde si se verifica su
foco hacia las personas trans, siendo esta
poblacidn la que mayor sufre discriminacion
en cuanto al acceso a sus derechos por
prejuicios al respecto. Otro de los resultados

gue resaltan, es lo que se refiere a la unién
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civil entre parejas del mismo sexo, donde se
tienen mensajes dirigidos a todas las
personas LGBT en promedio, pero si resaltan
los post dirigidos a lesbianas y gais, dejando
por fuera a personas trans y bisexuales, en los
mensajes emitidos durante el periodo
estudiado.

Dos de los DDHH identificados y que tienen
tendencia a referirse mayormente a la
poblacién LGBT en general y a los gais, es el
derecho humano al amor y el derecho humano
a la vida. El primero de ellos, por medio de la
observacién se verifico mas utilizacién de
imagenes de hombres gais, de visibilizacién de
sus historias e inclusive siendo parte de
campafnas publicitarias; a diferencia de las
personas LBT (Lesbhianas, bisexuales y trans);
y el derecho humano a la vida se refiere a la
violacion del mismo, donde los gais siguen

siendo blanco de homicidios en el pais.

5.3 Especificacion de las
dinamicas de conectividad entre los
distintos actores que confluyen en la
pagina de Facebook de la

organizacion Colombia Diversa.

A continuacién, se esbozan las

graficas del engagement, el cual se ubica en

este aparte pues son acciones en el espacio
online controladas por los(as) usuarios(as) no
por la ONG, buscando asi una comprension
mas amplia de socialidad entre actores en
esta plataforma. Como una de las categorias
principales de la investigacién son los DDHH
LGBT se parte de la misma, relacionandola
con las reacciones (like, love, haha, wow, sad,
angry) proporcionadas en la actualidad por el
algoritmo de Facebook, asi:

Esta gréafica lo que nos expone, es gue,
segun la muestra representativa
seleccionada, los DDHH que mas generaron
reacciones en su pdgina de Facebook durante
el afo 2016 y hasta el aifo 2018, fueron: en
primer lugar, derecho humano a la no
discriminacion e igualdad, y segundo lugar,
derecho humano a la identidad de género; en
un grupo intermedio se encuentran DDHH
como: la manifestacion pacifica, amor,
educacion, unidn civil entre parejas del mismo
sexo y el libre desarrollo de la personalidad.
Los DDHH que menos reacciones generaron
entre los(as) usuarios(as) fueron la libertad

sexual, la sana convivencia escolar y en ultimo

lugar la licencia de maternidad.
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Ilustracion 5- DDHH vs. Reacciones. Elaboracion propia.

En cuanto a las reacciones se tiene
una predominancia del lke, en menor medida
el haha (me divierte) y wow (me sorprende),
esto tiene una explicacién desde el célculo
algoritmico, siendo Facebook una plataforma
gue busca que la mayoria de su contenido sea
aceptado, para posteriormente lucrarse con
dichas estadisticas y acudir a la venta de
publicidad, uno de sus principales métodos de
financiamiento. El botéon ‘me gusta’ no
requiere necesariamente un acercamiento
cualitativo, cuando la cuantificacion online
acumula

aceptacion de manera

indiscriminada. Como lo explica Van Dijck

Vivienda

Sad Angry Vato

(2013) “la eleccion del botén “me gusta”
delata una predileccién ideoldgica: favorece
evaluaciones instantaneas, viscerales,
emocionales y positivas. De esta forma, la
popularidad convertida en un concepto
codificado se vuelve no solo cuantificable, sino
también manipulable: fomentar los indices de
popularidad es parte fundamental del
mecanismo que conllevan botones de este
tipo” (p.32).

En la segunda grafica correlacionando
los DDHH con el numero de veces compartido,
se tiene en los primeros lugares: la no

discriminacion e igualdad, el amor, la unién
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DDHH vs Engagement
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Ilustracién 6- DDHH vs. Engagement. Elaboracién propia.

civil entre parejas del mismo sexo y los post
que abordan los DDHH LGBT en general; en el
otro extremo de los datos, aquellos menos
compartidos por los(as) usuarios(as) fueron:
visita intima en carcel, libertad sexual,
libertad de culto o religiosa y licencia de
maternidad. Compartir es una accién que
amplia la audiencia inicial en Facebook, por
ello es una accion que sube los indicadores de
alcance, incrementando asi el volumen de
trafico en las interacciones; por ende, es un
boton que la plataforma promueve y que

inclusive a la ONG beneficia para llegarle a

Numero de comentarios directos
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ONG Vato

otro tipo de publicos que aun no ha
descubierto su pagina.

Con respecto al nimero de comentarios
directos realizados por los(as) usuarios(as), es
decir, aquellos DDHH que mas generaban
opinion y debate fueron: la no discriminacion e
igualdad, educacidn, identidad de género, libre
desarrollo de la personalidad, unidn civil entre
parejas del mismo sexo, amor, manifestacion
pacifica, vida y DDHH en general; y los menos
comentados fueron: derecho humano a un
estandar de vida adecuado, visita intima en
carcel, convivencia

patrimoniales, sana

escolar y licencia de maternidad. Es
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importante aclarar, que de cada derecho
humano no se publica con la misma
permanencia y periodicidad, lo cual
evidentemente influye en las estadisticas
presentadas, convirtiéndose en un reto tanto
para la ONG como para los(as) usuarios(as)
trascender el discurso a otros DDHH.
Finalmente, en cuanto a los
comentarios respondidos de manera directa
por la ONG a los(as) usuarios(as) con la
intencion de generar conversacion, se tiene
como resultado poca interaccion. En primer
lugar, los post que refieren a DDHH LGBT en
general cuentan con 13 comentarios
respondidos; en segundo lugar, la no
discriminacion e igualdad con 8 comentarios;
y en tercer y cuarto lugar la union civil entre
parejas del mismo sexo y la vida con 5
comentarios respondidos cada uno. Este
hallazgo puede ser justificado desde las
multiples tareas del Area de Comunicaciones,
generando falta de tiempo para dicha labor;
sin embargo, esta es una de las acciones que
mas origina engagement, construyendo
comunidad, lealtad y fidelidad por parte de
los(as) usuarios(as) para con la ONG; ademas
de estar forjando debate e informacidn
importante para acceder a ciertos DDHH ya

reconocidos en el pais.

Conclusiones

Para dar el cierre adecuado a este texto, se
procede con las conclusiones que deja el
estudio, verificando la validez del argumento
inicial, la resolucién de las indagaciones y
cumplimiento de los objetivos planteados. En
este apartado, se sintetiza la interpretacion
final de los datos e informacion recolectada,
uniendo el analisis que se expuso por
separado de manera coherente y conjunta,
cobrando de este modo un nuevo sentido.
Estas son:

Desde el estudio de caso:

El estudio de caso elegido —Organizacidon
Colombia Diversa-, ayuda a comprender como
el contenido que genera una entidad de este
tipo, ayuda a la descentralizacién de la
comunicacién tradicional en cuanto a estas
tematicas, al ser fuente confiable y creible de
informacién al respecto de DDHH LBGT;
igualmente, muestra como a través de una
plataforma como Facebook, se genera
conversacion y se promueve un didlogo
bidireccional desde la organizacién con los
diferentes actores usuarios/fans de su pagina.

Aunque no fue el foco de interés en esta
investigacion, se puede deducir que, desde el
Area de Comunicaciones, aportan de manera
significativa por medio de sus plataformas

online al cumplimiento de uno de los objetivos
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estratégicos de la organizacién, y es a la
reduccion de la desinformacion, confusion y
estereotipos sobre las personas LGBT en la
sociedad colombiana.

Desde el fundamento tedrico:

Lo que refiere al fundamento tedrico que
aborda la cultura de la conectividad desde Van
Dijck (2013), ayuda a poner en discusion
diversos asuntos como: las consecuencias de
la codificacidon y los algoritmos en la vida
cotidiana, en este caso la influencia que tiene
en la visibilizacién de una lucha social y
politica como la LGBT; por otra parte, cémo se
combinan y cohabitan las conexiones
automaticas con las interacciones humanas, y
como los botones dispuestos al interior de las
plataformas comienzan a imponer valores
sociales que influyen en las practicas
culturales.

La cultura de la conectividad como lente de
observacion del fendmeno, permite el
entendimiento de los medios conectivos como
parte de un ecosistema tecnocultural, en el
cual habitan sinergias, tensiones,
contradicciones, participacion y modelos de
negocio, aporta a tener una mirada holistica
sobre la plataforma analizada —-Facebook.
Resaltando  que  falta un mayor
reconocimiento al papel que desempefan los

actores en los procesos de participacion,
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construccién, produccion y reproduccion del
contenido.

Desde el referente metodoldgico:

A nivel metodoldgico realizar
investigaciones de este calibre tiene
implicaciones y riesgos que otros estudios de
corte mixto no estan obligados a asumir, pues
sumergirse en plataformas online, en la
actualidad no es sindnimo de tener teorias o
metodologias estables, fijas y/o validadas
cientificamente. Se trata de un proceso de
construccién por parte del investigador(a),
segun las busquedas especificas que tenga y
las herramientas que ofrezca el area de
estudio en la que se basa. Por ejemplo,
Facebook continda siendo una plataforma que
no brinda datos confiables con sus informes
de andlisis y bases de datos; por ello, se
recurre a un trabajo netamente manual,
retrasando el proceso investigativo en otros
asuntos, siendo éste uno de los mayores
obstaculos encontrados.

Desde los principales hallazgos:

Con lo que respecta a los hallazgos, en
sintesis, la organizacién tiene como
oportunidades de mejora: construir una
estrategia de comunicacion digital de largo
alcance, la cual cuente con un proceso de
diseio, planeacidn, ejecucion y evaluacién

constantes, teniendo siempre como foco los
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objetivos estratégicos de la misma. Por otra
parte, establecer mayor conectividad con
los(as) usuarios(as)/fans de su pdgina de
Facebook, con la intencién de crear una
comunidad leal y de debate constante.

El algoritmo de Facebook, crea un efecto
“burbuja” por default la organizacion podria
evitar caer en el mismo, al visibilizar su
contenido referente a DDHH LGBT en
espacios online donde cominmente no
participan, ampliando el panorama tanto
propio como de la demas audiencia.

A nivel general:

En los comentarios la mayor parte de
detractores(as) del contenido de la pagina son
personas con ideologia religiosa radical y
conservadora, se debe tratar de tejer debate
con ellos y ampliar el circulo de lucha en la
socialidad online, tomarlo como un espacio de
protesta politica a través del discurso y el
contenido.

Es importante empezar a preguntarnos
acerca del papel que juegan las redes sociales
en la comunicacién, aportando al debate de
problematicas sociales como la lucha LGBT.
En si los medios sociales o social media abren
la esfera politica a puertas ambivalentes de
esperanza y temores, que se entrecruzan de
forma paralela constantemente. Internet,

impulsa la visibilidad de problematicas como

la discriminacién e inequidad existen hacia las
personas LGBT, genera conexiones entre
usuarios(as) de la pdgina que comparten
historias de vida o bien difieren en sus
perspectivas y se da intercambio de
conaocimiento.

Las practicas que se evidencian en una
plataforma como Facebook, responden
indudablemente a la articulacion de politicas
neoliberales, donde se tiene control del
espacio y del tiempo en cuanto a lo que alli se
publica; haciendo que el contenido no sea
neutral en cuestiones sociales y mas aun si
expresan algun tipo de lucha, desigualdad o
discriminacion.

Internet es una herramienta que puede ser
poderosa para la movilizacion social y el
desarrollo de América Latina, siempre y
cuando se brinde de manera equitativa y
transparente a la ciudadania. Ejemplo,
algoritmos no excluyentes, imdagenes que
validen y valoren cualquier tipo de expresion
de género, acceso, libertad de expresion y
gratuidad.

Las plataformas deben procurar por el
debate ético en su interior, donde se prioricen
valores como el respeto, la transparencia, la
blsqueda de igualdad y no discriminacion;

donde se promuevan los derechos humanos,
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la libertad de expresién y acceso a la
informacidn.

Futuras investigaciones y/o propuestas
alrededor de esta tematica podrian ser:
consolidar un sistema de informacidn
unificado que contemple y dé cuenta de la
situacién de derechos humanos de personas
LGBT a nivel nacional; estrategias para la
superacién de la impunidad en casos de
violacion a los DDHH de la comunidad LGBT;
politicas publicas de Estado e incluir en los
planes de desarrollo alternativas de solucidn
al tema abordado.

Desde un campo mas especifico de la
comunicacién, se pueden hacer estudios
semidticos sobre el discurso de odio generado
en redes sociales hacia las personas LGBT y
sus implicaciones; estrategias comunicativas
online que otorguen lineamientos
orientadores para una mayor inclusion y no
discriminacion; principales disputas y debates
gue se generan en el espacio online alrededor
de los DDHH LGBT, caracterizacién de
usuarios(as) de la plataforma de Facebook
segun orientacion sexual o identidad de
género; formas de comunicacion online por
parte de organizaciones de la sociedad civil
gue defienden y promueven los DDHH LGBT.
En fin, el universo de conocimiento es infinito,

y las preguntas deben ser permanentes.
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Os enunciados como signo de resisténcia dos movimentos

das mulheres

Los enunciados como signo de resistencia de los movimientos de mujeres

The statements as a sign of resistance of women's movements

Yvets Morales Medina®*

Resumo: O artigo recolhe uma selegdo de enunciados politicos dos movimentos de mulheres no
Brasil e na Argentina (2018-2019), identificados em mostra cartografica para perceber e observar
0os modos que os enunciados vao afetar o pensamento e as dindmicas sociais. Na dimenséao
metodoldgica é através da percepgéo e da observagdo atenta que procuraremos as rupturas e
regularidades. Eis que, em chave metodoldgica, se priorizara a percepgdo empirica do
objeto\problema de investigagao, em dialogo com a construgao do signo. A partir de processos de
percepgao visual, auditiva, emocional e corporal nas ruas, nas casas, nos espagos publicos, nas
redes sociais foi possivel olhar as resisténcias e reivindicagdes com que as mulheres estdo
interpelando os mecanismos de opressao do sistema patriarcal, capitalistico.

Palavras Chave: comunicacao, signo, mulheres

Abstract: The article collects a cartographic sample of political statements of women's
movements in Brazil and Argentina (2018-2019) to sense and observe the ways that affect thinking
and social dynamics. In the methodological dimension, it is through perception and direct
observation that ruptures and regularities are sought in the statements.

Key words: communication, sign, women
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No ano de 2016, nas redes sociais, um
grupo no Facebook foi criado através da
hashtag #MIPRIMERACOSO, hashtag que

“bombou” nas redes para visibilizar abusos
sexuais, estupros, tentativas de estupros e
demais violéncias que as mulheres haviam
vivenciado, e que por medo, preconceito,
apagamento, vergonha, sentimento de culpa,
nunca falaram e jamais denunciaram.
Agressdes que ficaram guardadas em cada
canto do corpo, e como imagens inesgueciveis
da memdria. Segundo uma reportagem da
BBC, a frase em espanhol foi criada por uma
mulher colombiana Ruiz-Navarro e que ela,
por sua vez, se apropriou do signo, a partir da
frase #PrimeiroAssedio, lancada no Brasil>
em 2016.

Essa lembranca tecno-comunicacional-
social foi uma das experiéncias que
acordaram a memdria para pensar a
criatividade que existe no pensamento
individual e coletivo de um povo. A capacidade
gue tem para construir semioses a partir de
frases curtas, que quando entram no fluxo da
conversa cotidianas se espalham em forma de
frases feitas, e viram as mediadoras entre a
intuicdo e a cognigdo, entre a duvida e a

crenga. Nos paises hispano falantes os refraos
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existem na possibilidade de se atualizar no
imaginario social, para dar resposta a temas
gue podem ser dificeis de abordar no nivel
emocional da relagdo entre as pessoas e a
compreensao dos fendmenos que operam no
mundo. Opera como uma crenga, uma forma
sofisticada de representar a realidade e
acreditar que o refrdo pode mediar entre seu
pensamento e a realidade.

E assim gue os refrdos podem abordar
desde os temas mais complexos como a vida
e a morte, como também temas mais
cotidianos que ajudam a tomar decisoes, dar
conselhos, demonstrar afetos,
representagbes que fazem que o objeto
imediato designativo dirija a retina mental do
intérprete para o objeto dindmico (Santaella,
2007), para procurar o sentido na experiéncia
colateral do intérprete. E assim que os
enunciados que viram signos e que tém a
capacidade de preservar velhas associagdes
de palavras, tem como objetivo determinar a
obediéncia das leis, o que permitiria que um
“signo dé surgimento ao outro signo e,
especialmente, um pensamento provoca
outro” (Peirce, s\d, p. 95).

Numa relagao quase arbitraria entre o

refrio e o0s enunciados politicos dos

55Matéria publicada na BBC Mundo em 25 de abril de 2016: Disponivel em:
https://www.bbc.com/mundo/noticias/2016/04/160425_mexico_hashtag_mi_primer_acoso_violencia_mujeres_jp. Acesso em 20

setembro 2020.
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movimentos de mulheres, vamos nos focar
numa mostra cartografica de enunciados
politicos, feitos por mulheres, que circularam
nos anos de 2018 e 2019, para perceber e
observar os modos que esses enunciados vao
afetar o pensamento e as dinamicas sociais.

A percepgao e a observagao atenta

A partir de processos de percepgao visual,
auditiva, emocional e corporal nas ruas, nas
casas, nhos espagos publicos, nas redes
sociais, nos grupos de WhatsApp, nos anos de
2018 e 2019, foi possivel viver as resisténcias
e reivindicacdes que as mulheres do mundo e
do Brasil como parte deste, demandavam ao
sistema patriarcal, capitalistico®.

Demandas que desde uma perspectiva
feminista da terceira onda, interpelam o poder
e fazem uma autocritica ao interior dos
feminismos para questionar o feminismo
hegemoénico que representava as mulheres
brancas, classe média-alta, mulheres do
sucesso capitalista. E recuperar a mulher
diversa, reconhecer as lutas que fazem no
cotidiano por alimentagdo, por direito a
territério, pela autonomia do corpo, pelo

ecossistema, pela vida. Em um mundo cada
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vez mais convulsionado, de crises do
capitalismo, da sobrevivéncia de um sistema
econdmico neoliberal nefasto que se polariza
cada vez mais, os movimentos das mulheres
cobram cada vez mais sentido. Ainda
fragmentados, o olhar do feminismo politico
se faz emergente na ecologia do pensamento
de resisténcias, porque visibiliza as violéncias
gue habitamos cada dia e porque propte a
possiblidade de se repensar, de se reaprender,
da utopia de uma mudanga no sistema, o que
constitui um grande desafio do direito a existir.

Nesse ambiente convulso as mulheres se
organizam de diferentes jeitos, com parcerias
estratégicas, com  sindicatos, grupos
indigenas, negros, religiosos, movimentos
pela moradia, territorio, para denunciar,
demandar e interpelar ao sistema patriarcal
gue opera nas violéncias. Uma das qualidades
gue permitem a existéncia do sistema
patriarcal é o regime de violéncias instaurado
tanto no espaco publico como privado, que
bate nos corpos e nas subjetividades das
pessoas. As mulheres como sujeitas
subalternas sdo as mais atingidas, o que

responde a ldgicas bindrias que polarizam as

s6Referirmos ao que Guattari chama de “producéo de subjetividade capitalistica” para entender que a opressao do sistema
capitalista ndo afeta sé ao plano da economia politica, ela atinge também, a economia subjetiva. A ordem das subjetividades abrange
as relagdes humanas, o modo de representagdo do mundo nas subjetividades, na produgdo normatizada, centralizada da
subjetividade, o valor de equivaléncia do tempo respeito a produgao. Portanto, “Os afrontamentos sociais ndo sdo mais apenas de
ordem econdmica. Eles se ddo também entre as diferentes maneiras pelas quais os individuos e grupos entendem viver sua

existéncia” (Guattari, Rolnik, 1996, p. 45).
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relagdes sociais para manter a hegemonia do
poder. Mas elas reagem sim, ao regime
instaurado, porque ndo concordam com ele,
porque é doente, porque decidiram dizer
“Basta Ja". A presencga dos movimentos das
mulheres nessa disputa de poder é criativo,
ressignifica os processos de vidas, lembra da
memdria, das sabedorias ancestrais, se
reencontra com o0s sentimentos, com a
solidariedade, com a comunidade, com a
diversao, com a esperanga; desse jeito o signo
se altera, e a consciéncia expectante muda
para a acado consciente, experiencial e
coletiva.

Durante a observagao dos fenémenos que
acontecem na sociedade, encontramos que as
mulheres que se organizam em processos de
resisténcia e recorrem a arte, a educacao, a
comunicagao, a literatura, a produgao agricola
para gerar signos politicos que expressem
suas demandas. Assim como criam
enunciados ricos em significagdo, enunciados
capazes de sintetizar sentimentos, emocgdes,
desejos, denuncias. Textos que se
embaralham com ilustragdes, instalagoes,
livros, cartazes, musicas, sons, tatuagens,

guer dizer que o signo se espalha em
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multiplos objetos dinamicos e se reproduz em
espacos 0s mais diversos, desde o corpo, até
a parede de um parque. Aqui colocamos sé um
exemplo dessa produgao de frases curtas, que
530 nosso objeto de pesquisa: N/ una menos,
Aborto si; Campanria nacional por el derecho al
aborto legal, segquro y gratuito, Pibas
feministas (Argentina). Ninguém solta a mao
de ninguém, Ele ndo, Mulheres pela
democracia, Territorio: meu corpo, meu
espirito, Meu corpo minhas regras. Lute como
uma garota, Ne santas ne putas, MULHERES,
Respeita as minas, A marcha das vadias
(Brasil)®’.

A existéncia se concretiza na analise

Como temos falado, os enunciados ou
frases sdo ricas no interpretante, e se
representam em multiplos objetos, em
termos ldgicos elas partem de ideias para
construir pensamentos. Segundo Peirce “a
primeira ligao que temos o direito de exigir da
ldgica é a de como tornar claras nossas ideias
[..]. Conhecer o que pensamos, dominar
nossas proéprias tensdes daria sélido alicerce
a um pensamento poderoso e ponderado”
(s\d, p. 52). O feito de trabalhar esses

enunciados curtos, concretos se potencializa

57 Como se pode ver até aqui todas representam uma ideologia anti-patriarcal. Ndo posso assegurar que o mesmo acontega com
mulheres de outras ideologias, mas, por enquanto, minha pesquisa esta centrada na interpelagao ao sistema anti-patriarcal colonial,
portanto, a procura tem esse foco. A procura entre Argentina e Brasil é apenas uma decisao de recorte do objeto/problema,
seguindo o critério de visibilidade midiatica e social dos movimentos de mulheres.
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em termos de qualidade, e ainda mais de
clareza, o mesmo Peirce afirma que vale mais
poucas ideias claras que muitas confusas. A
capacidade de existir que tem esses signos,
determina, por sua vez, a condigdo de se
conectar com outras hierarquias da
linguagem, da estrutura social. E assim que
podemos experienciar que se espalham pelas
ruas, nas paredes, camisetas, cartazes, posts
digitais, quer dizer que ocupam tempo e
espaco.

O que acontece, entao, com 0s enunciados
curtos? Eles viram simbolos de anseios e
necessidades, conseguem chegar as sinteses
do desejo. Esses enunciados operam na
imaginacao, nas ideias, na emocionalidade, na
imagem da solidariedade, na mao apertada e
no abraco estendido. Sentir que a solidao nao
€ o inimigo, que a Outra é a parceira, que o
grito ndo some nas redes sociais, que ele se
alarga até a rua. E um sentir sofisticado que
junta o desejo, a paixdo e a agdo. Esses
enunciados existem ndo sd a partir do que
esta circulando nos cartazes, nas cangoes,
nas mensagens das redes sociais. A poténcia
do signo estd no palpite, na articulagcdo do
signo com a propria experiéncia do intérprete,
dando passo ao continuum da construcdo da

semiose.
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Assim nas ruas do Brasil, milhdes de
mulheres safram para dizer “ELE NAQ”, esse
grito de rechago que era dirigido para rejeitar
uma pessoa, nao ficou ai. Esse grito de
rejeicdo se multiplicou para representar
outros objetos, que se relacionam através de
ideia de violéncias, estupros, fome,
desemprego. Observamos assim “ELE NAO”
como uma convengdo social. A cadeia
indefinida do simbolo que remete a outros
simbolos motiva a pensar “ELE NAO” em
termos de macro e micropoliticas. Em termos
macro, o signo adota a imagem de uma
personagem como objeto dindmico, para
representar as violagdes do sistema global
patriarcal, denunciar as violacdes do poder
hegeménico que por sua vez esta
representado no Estado-nacional. Assim
como resistir aos processos de
enquadramento, controle e regulagdo dos
corpos e das subjetividades. Enquanto na
cotidianidade da micropolitica, o signo remete
a denunciar e resistir as violéncias que se dao
no espago publico e privado e que atingem a
todas as pessoas, especialmente as
mulheres. Entdo se representa, também, no
“Basta J&" de agressdes intrafamiliares, de
feminicidios, de estupros, de desemprego, de
inseguranca na rua e nas casas. Assim 0s

objetos aqui representados existem pelo signo
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e suas interacdes para se constituir em
mediadores entre as coisas e 0 pensamento.

Alids, quando “ELE NAO" existe no
imaginario social, ele é capaz de se desdobrar
em outros ‘“existentes” e gerar outros
“existentes”, assim “ELE NAQO” gera uma
relagdo de semelhanga com ELE NUNCA,
com “Basta J&" e amplia a capacidade de
significacao, assim como também se regenera
em outras linguagens como a musica, o
desenho, o video, a poesia. A adaptacgdo da
musica da cangdo Bela Ciao, por exemplo, foi
potente, se juntaram varios simbolos para
construir um sistema de signos que deu
retorno a uma necessidade de ter um hino que
representasse o movimento e que pudesse
ser interpretada por todas que quisessem.
Olhamos, entao, que os signos estabelecem
relagbes em  diferentes  niveis de
representagao, significagdo e com multiplas
linguagens. A cangao Bela Ciao é uma cangao
popular, simbolo da resisténcia italiana ao
fascismo de Mussolin e durante a Segunda
Guerra Mundial. Essa cancdo também circula
nas telas do Brasil, pela série espanhola
“Casa de Papel” veiculada pela Netflix,
argumento que procura representar a

resisténcia ao sistema de acumulagdo de
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capital, atacando o coragdo do capital que é o
Banco do Estado Espanhol. Num jornal online
do Brasil, publicado em 24 setembro de 2018,
se pode ler: “[...] nas redes surge uma cangao
gue promete ser o simbolo dos protestos do
dia 29 de setembro, quando milhares de
mulheres irdo as ruas do Brasil e em mais 15
paises, dizendo: #EleNao #EleNunca”
(Editorial Ezquerda Online, 29\09\2018)%.
Mas nao é a primeira vez que 0os movimentos
e grupos de resisténcia ao sistema se
apropriam da musica e do espirito da “Bella
Ciao" para cantar suas lutas. Ela ja foi usada
por grupos italianos na década de 70, pela
resisténcia chilena a ditadura de Pinochet, por

musicos populares, entre outros.

Na sequéncia a letra da cangdo no Brasil
2018:

Uma manh3, eu acordei

E ecoava: ele nao, ele nao, ndo, ndo

Uma manh3, eu acordei

E lutei contra um opressor

Somos mulheres, a resisténcia

De um Brasil sem fascismo e sem horror

Vamos a luta, pra derrotar

0 ddio e pregar o amor (2x)

“A letra é criagdo da Simone Soares e

Flavia Simao. Em ritmo de Bella Ciao, cangao

58 Informacao disponivel em: https://esquerdaonline.com.br/2018/09/24/elenao-aprenda-a-letra-da-musica-dos-atos-da-

primavera-feminista/ Acesso em 20 setembro 2020.
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simbolo da resisténcia italiana ao fascismo”
(ldem).

O sistema simbélico do “ELE NAO” ocupou
espagos ndao s6 nas redes sociais, mas
também nas ruas, nas casas, nas
performances, nas pragas, virou simbolo, hino
da resisténcia das mulheres que rechagam o
qgue reconhecem como violento, agressivo,
misdgino.

Em outros casos o signo abre brechas no
devir global, e se internacionaliza. A “campana
nacional por el derecho al aborto legal, seguro
y gratuito’ nasce na Argentina nos primeiros
anos da década de 2000 com os movimentos
que defendem o direito ao aborto. Os lengos
verdes tornam-se o simbolo® de um
movimento continental pela legalizagdo do
direito ao aborto. A luta ndo é pelo aborto em
si mesmo, a luta é pelo direito a decidir, pelo
direito das mulheres que ficam gravidas em
condigbes ndo favoraveis para ter um filho.
Nao se defende o aborto, se defende o direito
gue as mulheres tém sobre seus corpos e
suas vidas, para poder decidir. Quando se
compreende que a luta é pelo aborto, o
intérprete é manipulado e mal compreendido,
as vezes por falta de informacgao, outras vezes

por oposicdo. Uma luta que causa muita
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polémica e fragmenta a sociedade civil. Os
argumentos de quem esta contra o direito ao
aborto amparam-se e fortalecem-se na
crenca do pensamento religioso. A investida
econOmica, politica, social e simbdlica contra
a lei do aborto legal foi tdo forte que ndo
conseguiram aprovar a lei na Argentina. O
caminho de negociagdes no nivel politico e
social foi intenso e a disputa simbdlica se deu
na rua, se constituindo numa referéncia de
luta pelos direitos.

O movimento conseguiu legitimar seu
discurso nas ruas com elementos simbdlicos
de identificagado que a “campana nacional por
el derecho al aborto legal, seguro y gratuito”
levou aos espagos publicos e privados. A
construgdo da campanha que estd
representada no lengo verde tornou tdo
potente o signo como gesto politico, que os
grupos de oposicao a legalizagao do aborto,
viram-se na emergéncia de replicar o simbolo,
trocando o lengo verde pela cor celeste. Ainda
gue as disputas de poder politico e econdmico
nao permitiram aprovar a lei, nas ruas os
lengos verdes do “Aborto Si" alcangaram
legitimidade, levantaram a discussao sobre
uma realidade que se pratica a cada dia, e que

coloca em risco a vida de muitas mulheres

59 Nesse caso, enquanto mais se mergulhava no movimento, ficava mais certo que o simbolo nao foi o enunciado, foram os lengos

verdes, e por essa razao se continuou com a reflexao do lengo verde.
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que nao tém condicdes de sustentar uma
maternidade, e\ou que ndo tém condigcdes
econdmicas de garantir um aborto seguro.
Esse simbolo representou a defesa pelo
direito da mulher de decidir sobre seu corpo,
para denunciar as violéncias que sofrem pela
falta de politicas publicas em caso de abortos,
a falta de politicas de saude para proteger as
vidas das mulheres e dos filhos, a falta de
seguranca para as mulheres especialmente,
novas, adolescentes e jovens que sao
estupradas e ficam grdvidas, a marginalidade
econdmica. Entéo o lengo verde é um simbolo
de engajamento, onde a experiéncia colateral
opera no auto-reconhecimento de quem esta
na luta, ou de quem quer se juntar por uma
decisao prdépria. O simbolo existe no tempo, se
replica, além disso, € um mediador do
interesse, da duvida, da reflexdo, o simbolo
abre as possibilidades de gerar pensamento.

Como Peirce (1995) afirma:

Os simbolos crescem. Retiram seu ser
do desenvolvimento de outros signos,
especialmente dos icones, ou de signos
misturados que compartilham da natureza
dos icones e simbolos. S6 pensamos com
signos. Estes signos mentais sao de
natureza mista: denominam-se conceitos
suas partes-simbolo. Se alguém cria um
novo simbolo, ele o faz por meio de

pensamentos que envolvem conceitos.
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Assim é apenas a partir de outros simbolos

gue um novo simbolo pode surgir. (p.73)

Voltando novamente para o Brasil nos
encontramos com a forga do enunciado
“ninguém solta a mao de ninguém” que é por
demais complexo e significativo, se constitui
na resposta a uma sensacgao de perigo, de
inseguranga, de ataque violento a
subjetividade, aos corpos. O enunciado
restabelece o desejo de comunidade, de
coletivo, de reconhecimento da mao da
Outra\Outro. O signo atual nasce de um
processo de recuperagdo da memdria. Conta
a historia que era o grito de pavor dos
estudantes da USP quando foram
desaparecidos durante a ditadura militar no
Brasil.

Na atualidade, o enunciado ninguém solta
a mao de ninguém viralizou no ano de 2018,
através do perfil nas redes sociais da artista e
tatuadora mineira, Thereza Nardelli. Ela além
de recuperar e socializar o enunciado,
elaborou uma ilustragdo que atualizou o
desejo por uma vida sem violéncias, em
contraponto a todos os sentimentos ruins que
estavam atingindo a humanidade das pessoas

no Brasil.
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manifesto afetivo de resisténcia e pelas liberdades

ORG. TAINA BISPO CLARABOIA

Fotografia 16°

O enunciado evoca a necessidade de
protecado, o sentimento de medo, incerteza,
inseguranca que se espalhou pelo Brasil com
maior intensidade durante e depois das
eleicdes de outubro de 2018. O signo é
legitimado e (re) apropriado pelas
organizacdes de mulheres, para encontrar
nele uma espécie de mantra, para representar
0 que numa palavra seria a “sororidade”. Mas
isso seria um reducionismo do simbolo,

porque a partir deste, as mulheres produzem

uma diaspora de reflexdes e representacoes,
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gue abre o debate sobre a necessidade de
aprender a pegar a mao da Outra, e ai se
potencializa como simbolo, para emergir em
outros simbolos, que representam a
emergéncia de encontrar parcerias, de
construir processos coletivos, de gerar redes
de apoio, para ficar no cotidiano, como uma
regularidade em constante revisao ao interior
dos coletivos e das mulheres.

Adquire um carater midiatico que é
cristalizado em produtos de uso cotidiano
como camisetas, mochilas, sacolas etc., uma
infinidade de objetos pessoais e souvenires,
assim como desenhos para tatuagens no
corpo. E até num projeto editorial que se
denomina "Ninguém Solta a Mao de Ninguém:
Manifesto Afetivo de Resisténcia e pelas
Liberdades", que reune contribuicdes de 24
autores®, tornando-se objeto imediato de
futuros simbolos que com certeza serao parte
da composigao da cadeia simboélica. Também
fizeram musica, gritos, hinos e cartazes para
as manifestagdes na rua. Mas, sobretudo, é
um simbolo que estd presente no grito de
solidariedade em reunides, marchas e
encontros de mulheres, que se ndo terminam

por aprender a segurar a mao da outra, tém a

60 Capa do livro tomada da pagina web do projeto editorial "Ninguém Solta a Mao de Ninguém: Manifesto Afetivo de Resisténcia e
pelas Liberdades". Disponivel em: https://ninguemsolta.com.br/. Acesso em 20 setembro 2020.
61 Informagao obtida do site: https://ninguemsolta.com.br/ Acesso em 20 setembro 2020.
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certeza que enquanto sujeitam a mao da
outra, vao estar protegidas.

Ideias para continuar...

A ldégica como principio condutor do
pensamento, em Peirce, atravessou a reflexao
aqui articulada, ou idilicamente articulada,
para potenciar o valor que tém as ideias na
configuragdo do pensamento. Motivo pelo
qual se estabeleceu a relagdo entre os refrdos
como produgdes minimas de pensamento
popular, com os enunciados curtos de carater
politico dos movimentos de mulheres. No
caminho foi possivel deparar nas linhas de
ruptura. Se poderia dizer que o refrdo
pertence ao sistema de relagdes de
pensamentos baseados na crenga. Portanto,
0s enunciados politicos aqui citados, tentam
fugir da crenga para operar como
dinamizadores do pensamento e do
sentimento. Na sequéncia uma citagdo
necessaria pelo fato de que o autor privilegia
a crenga e a duvida na observagao da agao do
pensamento.

[A crenca] é dotada de trés propriedades:
Primeiro, é algo de que estamos cientes;
segundo aplaca a irritacdo da duvida; e
terceiro, envolve o surgimento, em nossa
natureza, de uma regra de acao, ou digamos
com brevidade, o surgimento de um habito. Na

medida em que aplaca a irritacdo da duvida,
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gue é o motivo de pensar, o pensamento
diminui sua tensdo e, ao atingir a crenga

repousa por um momento. (Peirce, s\d, p. 56)

Nessa linha de reflexdo, as ideias e
pensamentos que viram simbolos dos
movimentos das mulheres que resistem a um
sistema patriarcal, instaurado nas violéncias,
nao poderiam ser inseridos no sistema das
crengas. Ja que sdo pensamentos que
convidam a agdo, a disputar espacos, a
compartilhar sonhos, a plantar ideias, a reagir,
a defender seus corpos e a descolonizar seus
desejos. Indicios de desejos que se espalham
entre a idealizagao, frustragao e agao.

Enquanto realizava o processo de
percepgdo, observagdo e reflexdo junto a
leitura dos textos, vieram a tona dois temas
gue ndo foram problematizados nem
aprofundados, de modo igual a muitos outros,
sao eles o processo histdrico e a memdria. No
valor da cadeia de signos, o processo histérico
e a memodria, que estariam presentes na
chamada experiéncia colateral, foram uma
constante na configuragdo dos simbolos
politicos dos movimentos das mulheres.
Recuperam o sentido histdérico e a memodaria
das lutas contadas e gestadas desde outros

lugares que ndo sdo os hegemodnicos.
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A tentativa de encontrar as minucias do
signo se constituiu em um pretexto para
entrar numa ldégica de construgdo de
pensamento, de angustias e de confusoes,
assim como de producdo de ideias e de
duvidas, algumas estdo aqui concretadas e
outras ficaram na imensidade do universo,
para serem engolidas em  outros

pensamentos.
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Ciberfeminismos 3.0 en México

Ciberfeminismos 3.0 no México

Cyberfeminisms 3.0 in Mexico

Graciela Natansohn ©2

Resumen: Presento aqui algunos resultados preliminares de la investigacion posdoctoral (UNAM,
2019-2020) sobre proyectos ciberfeministas en México, al los que llamamos de ciberfeminismos
3.0, tarea que hemos iniciado en Brasil en forma comparativa. Estos se impulsionan bajo las
banderas de la soberania y autonomia tecnoldgica, la subversion del capitalismo de datos y del
extractivismo de datos y reivindican internet como bien comun. Se trata de proyectos locales,
autogestionados, independentes, cooperativos y gerenciados con perspectivas feministas. Qué
temas son prioritarios en sus agendas de accion? Cuales son los limites y las posibilidades de
agenciamiento que tienen los feminismos que habitan internet? Analizamos su accionar y su
potencia heuristica y politica frente a las tendencias del poder global en internet.

Palabras Clave: ciberfeminismo, México, género.

Abstract: | present here some results of the postdoctoral research on cyberfeminist projects in
Mexico, which we call cyberfeminism 3.0. These are driven under the banners of sovereignty and
technological autonomy, the subversion of data capitalism and data extractivism and claim internet
as a common good.

Key words: cyberfeminism, México, gender.

62 Graciela Natansohn, Profa. de la Faculdade de Comunicagdo da UFBA y del Programa de Pds-Graduagdo em Comunicagéo e
Cultura (UFBA), Dra. en Comunicagao. Brasil. graciela@ufba.br
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Presentacion

Expongo aqui algunas reflexiones
preliminares realizadas en el marco de la
investigacion ~ posdoctoral  sobre  los
ciberfeminismos mexicanos (UNAM, 2019-
2020%), como forma de resistencia feminista
en el marco del vigilantismo, violencia y
mercantilizacion de la vida acentuados por los
modelos globales de gestion de internet. Qué
tipo de organizacion tienen estos feminismos?
Qué temas han sido prioritarios en sus
agendas de accion? Cuales son los limites y
las posibilidades de agenciamiento que
pueden ser llevadas a cabo por los
feminismos que habitan internet? Se puede
resistir con las mismas armas que oprimen?
Como proceder si, como afirmd Audre Lorde
(1979), las herramientas del amo no

desmantelaran nunca la casa del amo?

Marco tedrico-metodoldgico

Estas preguntas que realizamos antes
son las guias de accién de una investigacion
sobre los arreglos contrahegemonicos que
surgen entre la técnica y la politica, desde las
teorias feministas en tecnologia (Wajcman
2006; Haraway, 2004), la Epistemologia del
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Sur (Souza Santos, 2010) y los estudios
descoloniales (Lugones, 2008, Grosfoguel y
Castro Gomez, 2007). Se trata de una
investigacion exploratoria en la medida en que
estamos abordando un fendmeno reciente
gue, visto desde la sociologia de las ausencias
y emergencias, como una estrategia de las
epistemologias del sur (Souza Santos, 2010),
indaga saberes, practicas y agentes que, a
pesar de aparecer como fragmentados,
dispersos e incipientes, constituyen pistas,
tendencias latentes que pueden dar lugar a
nuevas alternativas posibles en el horizonte
de transformar el mundo. Pretendemos
contribuir a la imaginacién socioldgica
propiciada por Santos, para "conocer mejor
las condiciones de posibilidad de la
esperanza" y por otro, “definir principios de
accién que promuevan la realizacion de esas
condiciones" (Souza Santos, 2010, p.26). Esta
sociologia “revela uma multiplicidade e
diversidade de experiéncias emancipatdrias
em diferentes dominios: experiéncias de
conhecimento; experiéncias de
desenvolvimento, trabalho e produgao;
experiéncias de reconhecimento; experiéncias
de democracia; experiéncias de comunicagdo

e informacao” (Carvalho, 2009, online). Para

63 Agradezco especialmente a la colectiva Insubordinadas-La Chinampa (y a todas las interlocutoras!) por el afecto, la amistad y
la colaboracidn con esta investigacion, durante mi breve estadia en México. Sin ellas todo habria sido mucho mas dificil.
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tal, realizamos observaciones en campo e 10
entrevistas en profundidad a integrantes de
colectivas  ciberfeministas de  México
(enfocamos en CDMX y Puebla, por motivos de
conveniencia): En CDMX, Insubordinadas-La
Chinampa HackLab, Luchadoras, VitaActiva,
SocialTIC, Laboratorio de Interconectividades,
Ciberseguras, Piranhalab, Colectiva Accidn
Directa Autogestiva/ADA, de Puebla y otras
jovenes mujeres artistas digitales feministas,
académicas e activistas mexicanas, sobre las
que mantenemos anonimato por razones de
seguridad  personal. Sin  dudas, el
ciberfeminismo estd en un momento de
transfiguracidon cuyas tematicas, objetivos y
formas de lucha se diferencian no sélo del
primer ciberfeminismo (De Miguel, Boix, 2013)
sino también de la llamada “primavera
feminista” en las plataformas corporativas
(Reis, Natansohn, 2017), fendmeno
emergente en 2015. Sin ser homogéneos,
estas agentes-nodos se caracterizan por su
actitud rebelde y contrahegeménica: se
identifican en alguna medida con el feminismo
comunitario latinoamericano y anarquista,
discuten el capitalismo  digital, la
concentracion monopdlica y la vigilancia
masiva, trabajan en la seguridad digital de las
mujeres (cuidados digitales [Natansohn,

2019]) y lo hacen a través de proyectos

locales, autogestionados, independentes, y en
algunos casos, cooperativos. A continuacidn
exponemos algunos de los temas emergentes
gue pueden colaborar en la caracterizacion de
este escenario. En esta primera etapa de
andlisis de resultados, nos aproximamos a las
narrativas de las interlocutoras, en un intento
de establecer un relato polifénico y situado.
Los temas abordados aqui son: los origenes
del movimiento, las definiciones sobre lo que
sea el ciberfeminismo, el involucramiento con
las tecnologias y la politicidad de las practicas
tecnofeministas en el seno de la cultura
hacker. Todas las entrevistadas fueron
contactadas mediante el aplicativo Signal;
algunas, por Telegram y muchas, mediante e-
mail en el servidor auténomo Riseup, lo que
fue facilitado por mi participacién personal en
la lista [ciberfeministaslatam], en el servidor
Riseup. A excepcidn de una persona, todas se
recusaron a usar la aplicacién Whatsapp para
mantener contacto. Sus declaraciones son

citadas bajo el nombre de la colectiva.

Ciberfeminismo: una nocién importada?

Hay un relato que podemos llamar de
hegemdnico sobre el ciberfeminismo,
historizado y transmitido en mucha
bibliografia, que localiza el origen del término

en el norte global. Menos se ha reflexionado
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sobre cdmo ha llegado a América Latina, en
gué condiciones y que transformaciones sufre
en este lado del mundo, un territorio cuyas
brechas digitales son gigantes y no solo son
de género sino de raza y clase. La influenciay
co-participacion de entidades europeas en la
realizacidn de los primeros ensayos colectivos
en México es innegable y se prolonga hasta
hoy. De hecho, muchas de las entrevistadas
reconocen que iniciaron su camino en el
ciberfeminismo a partir de su participacion en
eventos internacionales desarrollados en
Europa y América del Norte, tal como el
Backbone de 2014 (Calafou, Cataluia), el
Primer Encuentro  Transhackfeminista,
también en Calafou, en 2014; el /nternet
Freedom Festival de Valéncia, Espaia, de
2015, y la organizacion Tactical Tech, de
Berlin, ademas de tener como referencias los
escritos de Montserrat Boix, Margarita Padilla,
Alex Haché y otras pocas referentes
espafnolas. Hay un reconocimiento, por parte
de las entrevistadas mas experientes, de los
antecedentes espafioles pero también de los
brasileros, como la colectiva Birosca, del
Centro de Midia  Independiente/CM/-
Indymedia de Brasil, que surgié en 2006. Otro
marco de referencia ha sido el uso de internet
por el movimiento zapatista y las iniciativas de

internet no comercial como La Neta SC,

organizacion que proveia de servicios
tecnoldgicos a organizaciones con perfil social
en México, a mediados de los afios 90
(Weiss,2002) muchos de cuyos miembro han
formado, posteriormente, la agrupacion
Primero de Mayo/Enlace popular, que “se
compromete a la construccion de
movimientos sociales mediante el impulso del
uso estratégico y el control colectivo de la
tecnologia para las luchas locales, la
transformacion global, y la emancipacion sin
fronteras” (https://mayfirst.coop/es/). La Neta
ha sido una de las primeras agrupaciones que
ha tenido un compromiso con las
organizaciones de mujeres (Rodriguez, 2017),
con apoyo del Programa de Derechos de las
Mujeres de la Asociacidn para el Progreso de
las Comunicaciones (APC), entidad
transnacional que agrupa organizaciones de
Africa, América Latina y Asia y ha sido
protagonista principal en el apoyo financieroy
logistico para muchas iniciativas
cibermilitantes.

Sin embargo, puede situarse el afo
2013 como el marco de referencia temporal a
partir del cual comienza el reconocimento de
gue no estan solas y de que hay una red

incipiente en formacién.

Yo fui al Backbone en Calafou, estar alli

me resultd muy liberador por el hecho de
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podernos sentir no necesariamente en este
asunto binario de ser hombre o ser mujer,
como sentir una liberacién en el cuerpo que
no habia experimentado (..) Aparece este
evento del Primer Encuentro de
Transhackfeminismo en Calafou - yo habia
ido meses antes a Calafou -y comencé a
investigar y pensé que eso era lo que yo
gueria, ahi es donde me identifico, no me
identifico desde el ciberfeminismo, me
identifico mas desde este lado porque tiene
un papel muy transformador desde la
infraestructura, desde el codigo, por eso me
resulta mucho mas interesante que la capa
de comunicacion. (...) Es que en esta capa del
ciberfeminismo, donde mas usamos
internet, todavia no tenemos esta conexion
con la infraestructura, no hay esta discusion
(..). De pronto, el movimiento de las
infraestructuras si lo empieza a cuestionar,
asi como el movimiento que va por entender
el cddigo. Pero cuando comienzan a
preguntar el internet en cddigo femenino,
entonces, debemos preguntarnos ¢coémo es
este cddigo? ¢el codigo es masculino? y te
vas dando cuenta que no solo es masculino,
sino también que esta lleno de monopolios,
creo que ahi empieza a rascar mas
adentro.(ADA)

Por el 2013 0 2014 empez6 un boom muy
visual del feminismo y la tecnologia,
acuerpamos términos como ciberfeminismo
- vimos que venia como una avalancha- .
Cuando comenzamos el laboratorio yo
conocia dos proyectos, las compas de

Calafou y las compas de Identidades

Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

Disidentas - muy criticas con el tema
colonial interseccional - aunque algunas
eran europeas, no todas; hay muchas latinas
en medio de esa conformacion que generd el
[primer] encuentro transhackfeminista,
hay muchas latinas viviendo alla, chilenas,

varias. (Lab Interconectividades)

en el 2013.., no me acuerdo el afio
exactamente, o 2015, que veo el Instituto de
Género y Tecnologia de T7actical Tech y
quiero ir; entonces pido apoyo a mi
organizacion y voy. Claro que a mi me causa
mucho interés porque yo ya empezaba a
crear algunos contenidos desde SocialTIC
en temas de seguridad digital, no solo de

infoactivismo. (SocialTic)

Es que yo pienso que, en realidad, serian
como tres generaciones - si acaso - y las
generaciones no son tan grandes, la
generacion grande serfa E. [de APC], como
una segunda generacion seria E.
[VitaActiva], A. [ADA], tal vez J. [Sursiendo,
Chiapas] ¢Quién méas? L. [Luchadoras]. Es
que todas como que existen, pero hasta
cierto punto, con niveles de invisibilizacidn...
() Sin ser wuna red como tal

(Insubordinadas-La Chinampa)

Observamos un debate en torno de
palabras tales como ciberfeminismo,
hackfeminismo, tranhackfeminismo,
hackerismo. Ciberfeminismo es considerado

como mas focado en los aspectos
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comunicaciones y de intercambio via transhackfeminismo y me fue muy relevante
plataformas, mientras que el hackfeminismo porque, primero, teniamos esta reflexién de

. . . gue lo hacker iba mas alla de ser habil con la
trabaja sobre cddigos e infraestructuras o ) L
computadora; existia ahi una posicidn

fisicas. En algunas hay una mirada critica politica con el mundo, de cémo

sobre los diversos feminismos que atraviesan transformarlo y de intentar transformarlo a

los cuerpos de las mujeres _ aLgunos, mas partir de querer conocerlo, interpretarlo,

- ;s , . entenderlo y por otro lado, lo trans... lo trans
racializados, mas liberales, mas anarquistas;

_ . me encanta, la posibilidad de transitar,

otros, menos, asi como un cuestionamiento a .

transgredir, transformar, transportar, todo.

la cultura hacker dominante y masculinista. (ADA)

. A mi me encantan las palabras para
De repente vienen el

transhackfeminismo, yo solo pensé: hack me Jugar con ellas porque pueden ser muy

. . inspiradoras. Para mi, hablar de
resuena, porque claro, implica entender las

, . hackfeminismo en este momento da para
tecnologias sociales y contar estas cosas

. . e mucho; habra qui igan:
gue hacen falta, trabajar mas, modificar o ucho; habra quienes digan: para nosotras

es ciberfeminismo, otras que digan que es
reprogramar por completo para que nos

. . . transhackfeminismo o algunas otras que
incluyan a nosotras y asi poder ser mas

. - , digan es feminismo y tecnologias, o género y
libres 'y vivir mas seguras, eso

tecnologia. Y ta bien
definitivamente es hackear, entonces, ecnologia. Yo creo que esta bieny no vale la

hackear desde el feminismo me hace toda la pena pelear por homogeneizacion de nada ni

. . cuestionar quién empezé ién termind, ni
légica (Ciberseguras). g pezoy quien termino, ni

quién dijo qué y quién se apropid; solo creo
. necesario entender el hacking como una
.. me reconozco en una trayectoria de

- . manera mu rofunda - desde los
feminismos buscando ¢qué hacer? Por eso y P

. - . . feminismos - de generar otra manera de ver
el ciberfeminismo me resultd... no me siento

- la realidad, de imaginarla, de construirla y
parte de, pero me reconozco en un linaje de.

. o P meterle las manos. Es indispensable
Entonces me cuestiono ¢qué somos?, ¢qué

, vulnerar esos sistemas que nos tienen
somos estas mujeres que estamos

trabajando con la tecnologia? Si no cabemos hechas mierday poder hacerlo de otra forma

, . , ativa ntagia. M .
del todo ahi - porque por mucho tiempo lo vi creativa que contag! e parece tremendo

, . (Lab. Interconectividades)
mas en un sentido de uso que de

construcciéon - empezamos en como la

, Nadi fi a las cat ias en si
palabra no correspondia del todo. Entonces, die se refiere s categorias en si

. o , mismas de ciberfeminismo, hackfeminismo,
seguir explorando ¢qué éramos? para mi fue

. orque creo es parte de algo que no ha sali
muy relevante conocer qué era el porq P go que no ha salido
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de nosotras mismas en su generalidad, sino
de algunas interpretaciones o de algunos
didlogos o de algunas ideas, pero ¢quiénes
son ellas? Yo lo tomaba a broma, cuando
nos vimos con las chicas de Tormenta,
porque si hay un encuentro ciberfeminista,
vamos, si es tecnofeminista, vamos, si es
ciberfeminista, vamos, pero somos las

mismas ¢,quiénes somos? (VitaActiva)

Creo que hay un grupo de
ciberfeministas y hackfeministas muy
fuerte, cada vez mas organizado, mas
interrelacionado entre si y, paralelamente,
hay mujeres feministas jévenes usando las
redes sociales de forma muy potente y que
no necesariamente tienen una critica o un
discurso  hackfeminista. (...) Nuestra
consciencia ciberfeminista no empezé en
ese momento, nosotras éramos activistas
feministas que usdbamos internet, pero no
teniamos un andlisis critico de internet como
un espacio. Cuando empezamos a ver que
atacaban a companfieras a través de internet
empezamos a decir jah! internet es un
espacio atravesado por las mismas
relaciones de poder que hay en las calles!
Comenzamos a pensar este espacio de
accion. ¢Qué es la internet para nosotras?
¢Un espacio por el cual tenemos que luchar,
para que sea un espacio libre de violencia? Y

es0 nos paso en 2016. (Luchadoras)

Para entender que era un bit, un
hardware, empecé de cero, a partir de ahi
comenceé a cuestionarme muchas cosas, del

porque me daba miedo la tecnologia, porque
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me daba miedo hablar de tecnologia, porque
no me sentia capaz de escribir de tecnologia,
fue cuando me comenzaron a brincar
muchas cosas.. cuando lo senti mas
cercano, saber que puedes entenderlo, que
puedes escribir, entender que no solo los
hombres  hablan  sobre  tecnologia.

(Insubordinadas-La Chinampa)

El ciberfeminismo no se ha limitado a
dar visibilidad y voz a las brechas, violencias y
a las situaciones de injusticia de género. Si
internet ha colaborado con procesos de
empoderamiento  colectivo también ha
generado controversias y ambigliedades en el
juego feminista de narrar, multiplicar las
voces, denunciar, reconocerse, enredarse y
apropiarse de las redes. Estas controversias
giran alrededor del uso del software libre, el
uso de los servicios de las corporaciones tales
como Facebook o Google, las estrategias
institucionales contra las violencias, entre

otras.

Internet, la casa donde queremos habitar, o

no

Notamos formas de saberes vy
practicas en relacion a la tecnologia, que se
distancian de las subjetividades
colonizadoras. Una de ellas es el tipo de
comprension acerca de Internet y de las

tecnologias, en general. La distancia entre el
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sujeto y el objeto de conocimiento es colocada
en duda o ignorada, habiendo fuerte
implicacion emocional con la tecnologia,
actitud cognitiva que posibilita la empatia,
como si el involucrarse fuese una condicidn
para el acto de conocer, lo que Fox Keller
[1991] llama de objetividad dindamica, que
hace uso de la experiencia subjetiva para
construir conocimiento. La no-distancia
emocional y la implicacién no impiden la
produccidn de saber, al contrario, se rien de la
modestia cientifica (Haraway, 2004) que evita
"las incomodas preguntas por sus intereses y
posicionamientos" (Vargas-Monroy, 2010,p.
81).

¢Qué somos? Entonces recupero a mi
colectiva, qué queremos hacer desde la
ternura radical en el aqui'y ahora con otras y
otros, por un mundo mejor. Suena raro?
(ADA)

Cuando pienso en infraestructura
feminista pienso en lo principal, que son las
redes de personas, redes de mujeres,
principalmente - no por ello de la misma
identidad -. (...) Para mi, hablar de tecnologia
es hablar de cuerpo, siempre. El cuerpo
como nuestra primera tecnologia, como
nuestro primer territorio; también lo siento
como nuestra primera infraestructura {...)
Nos preguntamos: ;Qué es internet? ¢Es
igual de real fisico/quimico? ¢ Es en ddnde no

hay dicotomias? Yo no lo vivo como si fueran

dicotomias, para nada, ni lo defiendo, ni lo
pienso, ni lo escribo como si fuera algo que
no es este mundo mismo. (...)

Dijimos: si queremos habitar internet -
desde el laboratorio empujamos muchisimo,
cuando éramos dos, la idea de no ser
usuarias, no gueremos mMAas usuarias, no
gueremos relaciones que no sean de tu a tu
- cuestionamos: ¢qué implica ser
habitantes? Es importantisimo entender
gue, para habitar, hay también que habitar
cuerpos porgue si no, de qué manera vamos
a habitar otro espacio que no sentimos
nuestro, en donde no esta tu cuerpo?. (Lab

Interconectividades)

No es que nosotras tengamos que
modificar nuestra informacidén, sino cdmo
nosotras sometemos las tecnologias a
nuestras experiencias. [Es como decir] no,
tecnologia, tU no vas a modificar mi
existencia, porque tu eres para mi, yo no soy
para ti, es retomarlas desde otro lugar y
saber que somos nosotras las que
domesticamos la tecnologia y no son las
tecnologias las que domestican nuestras

existencias (Ciberseguras).

Esta cuestién me gusta abordarla desde
el baile, el cuerpo, el goce, la apropiacidn del
deseo, todo eso vinculado a un lenguaje de
programacion; al final, también es como
hackear e intentar darle la vuelta a esto que
te decia. ¢Quién estd escribiendo el
software? ;Qué pasa cuando chicas
feministas estan escribiendo en lenguajes

de programacién? (Piranhalab)

Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder
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Maquinas vy cultura libre, sus limites

Se observan, por otro lado, puntos
tematicos muy fuertes donde confluyen
asuntos como la autodefensa digital y las
violencias de género, que han generado
intensa produccion de debates y materiales.
El primero, el de la autodefensa a través de
los cuidados digitales, unifica a practicamente
todas los nodos en una practica y un debate
comun, que venimos observando y analizando
desde 2017 (Natansohn, 2019). Hablamos de
nodos feministas como lo define Rovira
Sancho (2016), pues se trata de colectivas, de
individuos, de grupos organizados en forma
cooperativa, en fin, de wuna diversidad
organizativa no centralizada y autogestiva. El
segundo tema, la violencia, ha adquirido
durante el periodo de nuestra investigacion
(2019) un énfasis agudo, que llega a su pico
maximo con el debate legislativo sobre la
violencia digital de género y la aprobacion
reciente (el 4 de diciembre) de unaley - la Ley
Olimpia - en la Ciudad de México y antes, en
otros estados de la federacién, cuyas
imprecisiones, ambigliedades y/o problemas
en su formulacibn han  generado
controversias. Lo que ha sido primordial en el
enfoque feminista sobre los procesos
sociotécnicos en las comunicaciones digitales

ha sido -y sigue siéndolo, 50 aiios después de

la invencion de internet — la denuncia y el
enfrentamiento a la violencia de género. Estas
ciberviolencias — como son llamadas - hoy se
coadyuvan con las formas contemporaneas
de gobernabilidad algoritmica en una
sociedad datificada y controlada, pues la
vigilancia via algoritmos, la invasion a la
privacidad, el monitoreo y otras formas de
control digital afectan a la ciudadania en
general pero mucho mds, a las mujeres
organizadas alrededor de la reivindicacion de
derechos.

Observamos que muchas discusiones
emergen como reacciones a los procesos de
control, vigilancia y mercantilizacion de
internet y en menos casos, a los problemas de
sustentabilidad. No en vano, en sintonia con
esto, el inventor de la web, Berners-Lee, hoy
propone un contrato para impedir que la web
se convierta en una distopia dominada por la
desinformacidén y el abuso. Internet ha sido
arrebatada por el amo, el oligopolio GAFAM
(llamado de ALAI, en estas latitudes), por eso
las feministas proclaman “Ni Dios, Ni amo, Ni

Facebook”.

si el software libre lo creemos como
transformador y liberador del ser humano
no necesitamos que tenga estas cuatro
condiciones, necesitamos que la gente tenga

las condiciones para poder hacer, en efecto,
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uso de este derecho, ¢ de qué te sirve que el
software libre tenga estas cuatro
libertades? Si las personas no tienen acceso
a la tecnologia, si las personas no tienen
acceso al conocimiento, no es nada, es una
falacia. Me gusta mucho la frase de Rosa
Luxemburgo: la libertad no es nada cuando
se convierte en un privilegio; el software
libre es un privilegio occidental blanco,
entonces, ahi hay una limitacién que
tendriamos que vencer, tendriamos que dar
una lucha y ahi es una lucha epistémica. (...)
Yo no creo que internet sea salvable como
internet, creo que se ha pervertido mucho,
que el poder de las empresas, el poco poder
de los gobiernos y tan mal usado... es
mucho. (...) Necesitamos fisicamente otras
tecnologias, porgue tienen que venir de una
mejor relaciéon con el planeta, otros
procesos de produccion, porgue no pueden
venir de la explotacion. Aqui me ha tocado
coincidir con las compafieras maquiladoras
de Guadalajara y las de Tijuana; las
companeras, a la hora de soldar no tienen ni
un cubreboca para no oler estos gases
toxicos. Una forma de internet totalmente
distinta, que pasa por una relacién con el
planetay un proceso de creacion totalmente
distinto, con un cddigo que se ha creado
desde la diversidad, desde las multiples

lenguas, culturas y colores. (ADA)

Cuando empez6 la oleada grande de
visibilizar lo que le estaba pasando a
internet, cuando comenzd a juntarse el
movimiento de la cultura libre, del software

libre con el hacktivista, con el de las

tecnologias libres, mas el de la defensa de
los derechos humanos; cuando convergieron
todos esos y, ademas el feminista... Pasé en
México que ya no se pudo pensar internet
como: ok, vamos a ocupar ese espacio.
Muchas de las mujeres que venian haciendo
Tecnologias de la Informacion vy
Comunicacién o medios estaban metidas en
derechos humanos y comenzaron a mirar
internet como otra posibilidad. La
tecnopolitica en ese momento estaba
diciendo: Si, ;,cdmo hacemos para que las
acciones colectivas sean de multitudes? Ahi
tienes todas las Primaveras en todos lados,
eso dio para discutir mucho y preguntar:
¢qué es internet?, ;qué estd haciendo para
nosotras y para nosotros? Por toda la
amenaza de la regulacion en
telecomunicaciones se le nombré de otra
manera. Pasamos a ocupar estos espacios,
a poner contenidos, a producir para nosotras
desde nuestras narrativas - eso fue
importantisimo desde una mirada feminista
-. Esa fue una dimension: la que siempre
pensdbamos, la de ocupar espacios,
pensamos en ponerle vinculo al cuerpo y al
territorio, internet también es nuestro, ahi
estan todas esas maneras, con todos esos
nombres, con todos esos proyectos
maravillosos, pensamos en okupar -con k-
pero el punto era: {cémo es internet?, ¢ cual
es la dimensidn politica de internet?, ¢qué
era lo que realmente queremos amplificar?,
¢el tanto amplificarlo nos va a poner en
triple riesgo, en un pais que tiene una guerra
desde hace muchos afios? (..) Hackear al

patriarcado, en realidad, en el fondo,

Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder
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estdbamos diciendo: el sistema es
vulnerable, a ese sistema hay que buscar la
manera de transgredirlo pero, a la vez,
ponerle nuestros términos y condiciones.

(Lab Interconectividades)

Las que mas han enfatizado cémo las
cuestiones de clase las limitan han sido las de
la colectiva Insubordinadas-La Chinampa,
cuyo espacio fisico estd localizado en la
periferia de la CDMX, donde habita una de las
integrantes. "Nosotras siempre debemos
movernos al centro y no hay actividades del
centro hacia las periferias”, reclaman. "Fue en
ese momento cuando comenzamos a tener
mas claro que significaba ser una mujer de la
periferia”, donde sienten que las atraviesan
cuestiones de vulnerabilidad con mas

intensidad.

Concluyendo

Podemos afirmar, a partir de esta
breve presentacion, que las diferencias entre
el ciberfeminismo de finales de los 90 e inicio
del siglo 21, y el que llamamos de 3.0 o
tercera generacion, se basan en que el
primero enfoca su activismo en las redes
sociales como espacios de disputa de
narrativas, de apropiacion discursiva y para la
articulacion militante, mientras que el

ciberfeminismo 3.0 o hackfeminismo, si bien
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no es homogéneo, tiende a caracterizar las
redes sociales corporativas como espacios
colonizados y colonizantes, asumiendo
posiciones mas radicales a respecto de las
formas de resistencia tecnoldgica. Estas
oscilan entre promover formas de
desconexidn y rechazar plataformas de redes
para resistir a la gobernanza algoritmica
hasta realizar advocacy para  promover
politicas de transparencia sobre las
decisiones algoritmicas de los gobiernos y
corporaciones  privadas. Mientras el
movimiento feminista emplea las Lldgicas
algoritmicas de las redes sociales para
obtener visibilidad para sus causas politicas,
las ciberfeministas 3.0 eligen actuar en el
anonimato, creando espacios seguros y
proyectos tecnoldgicos auténomos. Las
formas de resistencia al extractivismo de
datos y a la vigilancia digital realizada por las
ciberfeministas de tercera generacién son
variadas, multiples y no siempre sus técticas
son excluyentes con las utilizadas por la
militancia feminista en red, aunque, vale
destacar, sus posiciones criticas hacia la
economia politica de internet se encarna de
forma explicita en los usos que hacen de las
tecnologias, y mas aun, en su recusa a usar

algunas.
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Andlisis de la felicidad por género en los estudiantes de la Universidad Nacional del Altiplano. Maria del Rosario Vera del Carpio, Yudi

Janeh Yucra Mamani, Katia Natalia Barrientos Paredes

Analisis de la felicidad por género en los estudiantes de la

Universidad Nacional del Altiplano

Analise da felicidade por género nos alunos da Universidad Nacional del Altiplano

Analysis of happiness by gender in the students of The National University of Altijplano.

Maria del Rosario Vera del Carpio
Yudi Janeh Yucra Mamani %

Katia Natalia Barrientos Paredes ©°

Resumen: La busqueda universal del ser humano es la felicidad, permitiendo transferir en el
individuo la capacidad para trazar un plan de vida deseable, considerando la dimensidn género. Se
plantea como objetivo analizar la felicidad por género de los estudiantes de la Universidad Nacional
del Altiplano de Puno (Peru), para ello se recurre a la metodologia cualitativa - cuantitativa, se aplica
una entrevista estructurada abierta para establecer categorias de felicidad, se aplicaron 300
entrevistas de la cual resulta un instrumento cuantitativo teniendo como muestra a 2779
estudiantes. Los resultados evidencian que los estudiantes necesitan de su familia para ser felices,
asi como el apoyo material y emocional de los mismos, las afirmaciones de bienestar subjetivo por
género manifiestan estadios de felicidad ligados a familia, amigos, a la pareja y al respeto de su libre
orientacion sexual, no existiendo una brecha significativa de felicidad entre vardn y mujer.

Palabras clave: Felicidad, Género, Universitarias, LGTBIQ+
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Abstract: The study, analysis of the happiness by gender of the students of the National

University of the Altiplano (Peru), whose methodology is mixed; With 300 interviews and 2779

surveys, the results are the need for family, friends and respect for free sexual orientation, with

minimal gender significance.

Key words: Happiness, Gender, University, LGTBIQ+

Politicas de comunicaciony

género

La Universidad Nacional del Altiplano,
alberga 18984 estudiantes de pre grado
matriculados en el segundo semestre
académico 2019, de los cuales alrededor del
43.5% son mujeres, con edades entre 15 a 28
anos y pertenecen a las 35 escuelas
profesionales inmersas en 17 facultades.

El observatorio de tutoria de la UNA de
Puno, indica que el 20% de estudiantes
demuestran altos niveles de tristeza,
angustia, frustracién, decepcién, estrés por
preocupacion de indole  académica,
problemas familiares o personales, un 55%
actitudes suicidas. Sienten una carga
emocional, que es inmanejable para ellos,
pérdida del sentido de vida, sensacién de
fatalidad, inutilidad, y 3% refieren su

preocupacion por el consumo de alcohol y

sustancias toxicas, (UNA-Puno Vicerectorado,
2017), todos estos, son sintomas claros de un
estado depresivo que si bien es parte del
desarrollo evolutivo de la juventud, requieren
una caracterizacién correcta en nuestro
ambito y el disefio de estrategias de
afrontamiento integral de los mismos

(Quintero, Garcia, Jiménez, & Ortiz, 2004).

Objetivos

Analizar la felicidad por género de los
estudiantes de la Universidad Nacional del
Altiplano de Puno.

Generar categorias de felicidad para los
estudiantes de Universidad Nacional del
Altiplano de Puno.

Identificar las afirmaciones de bienestar

subjetivo por género que manifiesten estadios
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de felicidad durante su estudios en la

Universidad Nacional del Altiplano de Puno.

Caracterizacion del estudio o
discusidn tedrica

3.1 La felicidad

Dentro de la literatura de la felicidad, se
considera a la obra de Aristételes, £tica a
Nicomaco, quien defiende la tesis sobre la
felicidad, segun la cual la felicidad
esencial es la del Acto Puro, en su eterna
actividad de conocerse a si mismo
(Aristdteles). Segun la teoria respecto a la
felicidad, hay una variedad de términos
gue no se refieren a lo mismo, pero que se
usan de manera indistinta. Estos son:
felicidad, satisfaccion con la vida y
bienestar subjetivo. En primer lugar, la
satisfaccién con la vida presupone un
juicio consciente que hace la persona
sobre su vida o sobre una dimension de la
misma, como el trabajo, las relaciones con
los amigos o con la familia. El bienestar
subjetivo es un estado personal que
integra ambas dimensiones, la emocional
y la conscientemente valorativa; es el
resultado de como las personas perciben
y valoran el mundo en el que viven (Ferrer-
i-Carbonell, 2002).

El bienestar subjetivo se basa en un
enfoque descriptivo antes que prescriptivo del
bienestar. Por ello, el bienestar subjetivo
permite el estudio cientifico del bienestar y
todo lo que con ello viene aunado, como el
planteamiento de hipdtesis y su corroboracion
o rechazo, la revision y mejora de
planteamientos tedricos, la identificacion de
los factores explicativos relevantes para el
bienestar, y el avance del conocimiento sobre
la experiencia de bienestar, la cual es parte
constitutiva de la vivencia humana. El
bienestar subjetivo permite, por lo tanto,
estudiar el bienestar de los seres humanos tal
y como éstos son, y no como algunos expertos
los imaginan o como a éstos les gustarian que
fueran. De esta forma, a partir del bienestar
subjetivo se puede conceptualizar un
progreso que no es ajeno a los seres humanos,
pues sera un progreso vinculado a su
experiencia de vida (Rojas, 2010). Como dice
(Ahn & Juan, 2012), “el bienestar subjetivo de
los individuos varia a lo largo del ciclo vital,
pues las circunstancias, las aspiraciones, las
preferencias, el sistema de valores y las
necesidades especificas de cada fase vital son
distintas”.

De esta manera, parece que la relacidn
entre la edad y el bienestar subjetivo tiene

forma de U.
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Esto quiere decir que los jévenes y los
mayores tienen las valoraciones mas
elevadas de bienestar subjetivo o felicidad y
las valoraciones mas bajas de bienestar
subjetivo se encuentran en las etapas
medias del ciclo de la vida, entre treinta y
cuarenta afos; etapas que se relacionan con
la tenencia de responsabilidades familiares
y laborales en mayor medida (Ahny Mochén,
2010).

3.2 Lajuventudy la felicidad

Las teorias actuales han avanzadoen la
explicacion de la motivacién intrinseca y
extrinseca a efecto de que los individuos
logren sus metas y disfruten en
obtenerlas (véase Herrera & Matos
(2009); Gargurevich, Leyten, & Corveleyn
(2009). La introduccion de indicadores
especificos de juventud facilita una
correcta visibilizacion de las realidades
juveniles y un mejor sustento para el
desarrollo de  politicas  publicas
pertinentes y equitativas. En este sentido,
el aporte de los programas y politicas
debe ser evaluado fortaleciendo los
enfoques que reconocen al sujeto joven
como un actor estratégico, buscan la
equidad generacional de género y etnia

para el ejercicio de los derechos,
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reconocen las importantes relaciones de
las juventudes con la democracia y el
sistema politico, desarrollan la
orientacion a lainclusion, los canales para
la  propuesta de iniciativas, el
fortalecimiento de las modalidades de
institucionalizacion y la legitimacién de la
participaciéon con sus formas de

conectividad.

3.3. Las mujeres vy el bienestar Subjetivo

Los estudios indican que las mujeres
suelen informar mayor afectividad negativa y
mayor intensidad afectiva en general que los
hombres por lo que posiblemente vivencian al
mismo tiempo y con mayor intensidad
emociones positivas y negativas generandose
un equilibrio que provoca niveles de bienestar
subjetivo similar a los hombres (Paez et al,,
2001 en Barrientos 2005). Javaloy (2007)
indica que la evidencia empirica muestra que
los hombres reportan un mayor bienestar
subjetivo que las mujeres aunque la
diferencia, que es pequeia, suele desaparecer
cuando se controlan otras variables
demograficas.(Zubieta, Muratori, &
Fernandez, 2012). Para Barrientos (2005) es
importante destacar que el rol tradicional
adjudicado al género femenino incluye

generalmente tareas de cuidado de otros, lo
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gue puede estimular mayor responsabilidad
emocional en las mujeres que en los hombres
y por ende, a que estén mas dispuestas a
experimentar y a expresar sus
emociones.(Zubieta et al., 2012)

Se encontraron diferencias de género en el
patrén de relacion del optimismo y la
autoestima con algunos indicadores de
bienestar. El optimismo y la autoestima
fueron mejores predictores del bienestar
psicoldgico que del subjetivo para hombres y
mujeres. Estos resultados pueden ser
interpretados en funcidn de los estereotipos
de género que atribuyen al hombre un papel
de competencia, confianza e independencia
(Hegelson, 2002) que podria estar mas ligado
al concepto de autoestima; y a las mujeres un
papel més emocional centrado en la crianza 'y
el cuidado (Matud, Rodriguez, Marrero y
Carballeira, 2002), lo que las ha hecho mas
sensibles a las amenazas externas. De modo
gue el bienestar de las mujeres supondria no
s6lo fomentar su competencia sino que
ademas implicaria contrarrestar esa prevision
de amenazas para que desarrollen un punto
de vista mas positivo. (Moreno & Marrero,
2015)

3.4. Bienestar Subjetivo y LGTBIO+

Un Budista Zen, Alan Watts expreso: “No
debemos tratar de explicarnos la vida,
debemos vivirla sin buscar un sentido a la
danza, que el placer de bailar, pensando que
todo fluye y que nosotros no somos
permanentes”. Los temas de estudios de
género incluyen también, en parte, aquello
relacionado a la poblaciéon LGTBQ+. A
continuacién, comentamos brevemente la
relacion del bienestar subjetivo de esta
poblacidn en especifico en algunas
investigaciones. Respecto a las posibles
diferencias que podrian haber en el reporte de
nivel de felicidad entre  personas
heterosexuales y homosexuales o bisexuales,
las investigaciones no encuentran una
diferencia  significativa basada en la
orientacion sexual, habiendo mas similitudes
que diferencias (Fingerhut, 2018; Thomeer &
Reczek, 2016).

Asimismo, se mostré que habia una fuerte
relacion entre bajas experiencias vividas de
discriminacion y buenos reportes de bienestar
subjetivo (Suppes, Napier, & van der Toorn,
2019), denotando claramente que la
discriminacion a la poblaciéon LGB puede tener
efectos directos en los reportes de felicidad

de estas personas.
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Enfoque y/o metodologia de

abordaje

La metodologia aplicada es mixta
(Hernandez y otros,2020) cuali-cuantitativa,
el estudio a los estudiantes universitarios de
la Universidad Nacional del Altiplano de Puno-
Peru, que tiene una poblacién estudiantil de 18
984 matriculados en el afio académico 2019.
La primera fase cualitativa se recurre a la
técnica de la entrevista estructurada abierta
para recoger informaciény generar categorias
la base de trabajo es el aporte de la tesis
doctoral de J. Yamamoto quien afirma que
recoger informacién de este forma, incluye
habilidades interpersonales de comprender a
los otros y de ser comprendido por los otros
(Suda & Pérez, 2015), el muestreo es
intencional, se entrevistan a 300 estudiantes
de las 17 facultades que incluye a 35 Escuelas
profesionales, al sistematizar la informacidn

se obtiene categorias.

La fase cuantitativa se aplica el
cuestionario de modo virtual, tomando en
cuenta que el instrumento estd 2 meses
(junio, julio 2020) abierto en linea (internet). La
aplicaciéon fue realizada deliberadamente a
estudiantes por Escuela profesional (35)
teniendo como muestra un total de 2779
estudiantes  encuestados, siendo 1569
varones (56.5%) y 1210 mujeres (43.5%).

Principales resultados,

reflexiones y conclusiones

Algunos alcances cualitativos:

En relacidn al bienestar subjetivo y género
se presentan seguidamente los resultados
cualitativos referente a la pregunta 3 de la
entrevista estructurada abierta la cual
consiguié realiza categorizaciones
relacionadas a los estudiantes y su

convivencia en la UNA-Puno.

estudiante de

Pregunta Categorias Respuesta

¢Qué se | Comunicacion Buena relacién con los compafiieros y ser asertivo.
necesita para Profesores mas amigables, que motiven y con buen
ser felizcomo trato.

Socializar, acudir, apoyar al compafiero.

Docentes comprensivos, que no humillen
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la UNA - | Académica

Puno?

Docentes especializados, con experiencia vy
capacitados.
Implementar bibliotecas virtuales y especializadas.

Aprobar todos los cursos y rendir académicamente.

Necesidades

servicios

y

Espacios para estudiar, lugares libres para relajarse.
Actividades culturales, museo, centros de estudio,
clubes, cine.

Que la universidad aumente lugares de

esparcimiento para el deporte, baile, musica y wifi.

Economia

Tener recursos econdmicos para estudiar bien.
Tener estabilidad econémica y comodidades como

persona

Amigos

Teniendo siempre confianza de mis amigos
Comprendiendo a los amigos, apoyar y animar a que
estudien.

Tener soporte emocional de mis amigos, que sean

buenos confidentes.

Familia

Vivir con mi familia, me gustaria que estén en Puno
Que mi familia esté estable en salud, esto influye en
mi estado emocional y cotidiano

Tener apoyo de padres, comprensidn, carifio, amor,
apoyo econdmico

No decepcionar a mis padres

Tabla 1: Necesidades de las estudiantes para ser felices en la Universidad Nacional del Altiplano-Puno. Elaboracidn propia

Resultados cuantitativos (por género)
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Estar con mi familia para que pueda cumplir mis objetivos

Muy necesario

Necesario

No necesario

10

I Hombre Mujer

No decepcionar a mis padres

Muy necesario 506
47.0

Necesario 437

No necesario 57

0 10 20 30 40 50
I I Hombre

Mujer

Que mi familia esté estable en salud

Muy necesario

Necesario

No necesario

I Hombre

Mujer

Tener una familia en el futuro, tener hijos y una casa

) 21.0
Muy necesario 15.5
) 448
Necesario 414
N i 342
0 necesario 431
I T T T T T
0 10 20 30 40 50
| I Hombre Mujer

Grafico 1: Distribucidn del bienestar subjetivo de los estudiantes de la
familia, diferenciado por género (en porcentajes). Elaboracidn propia

Considerando que el 70% de los
estudiantes universitarios proceden de otras
provincias de Puno y regiones del pais,
(matriculas- Oficina de Planificacion de la
UNA-2019) en relacidn a Estar con mi familia
para que pueda cumplir mis objetivos, |as
estudiantes mujeres consideran que es muy

necesario (28.8%) vivir con la familia y el

UNA de Puno reportado en las variables (categorias) respecto a la

grafico también refleja en casi igual
proporcidon para hombres (47.3%) y mujeres
46.4%) que es necesario, lo cual deja entrever
gue el desarraigo en la adolescencia genera
infelicidad.

Otro factor importante es Que mi familia
esté estable en salud esta categoria recogida

en el proceso cualitativos comunicaba que la
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tranquilidad y la felicidad de los estudiantes
se veia reflejada en la salud de terceros en
este caso sus familiares directos, cabe
destacar, fue recogida en 2019 antes dela
pandemia, lo que refleja que la salud es un
indicador de preocupacidon y también
demuestra sentimientos de arraigo y amor a
la familia.

Esta informacién, ahora cuantitativa
muestra que las mujeres consideran muy
necesario (60.3%) y los hombre consideran
necesario 41%).

La afirmacidn No decepcionar a mis padres
y su vinculo con el estudiar en la universidad,
nuevamente las mujeres (50.6%) se exigen a
si mismas y consideran que serian felices en
satisfacer a sus papas siendo exitosas en el
estudio

Puno es una regidn bastante machista con
crianza tradicional y las mujeres siempre

reflejan un perfil mas hogarefio. Pero cuando

se les pregunta ¢Qué necesita para ser feliz?
Sorprendentemente el género femenino
responde que no es tan importante 7ener una
familia, hijos y un hogar, 15.5% en muy
necesario cifra por debajo de los hombre
21%)y necesario 41.4% cifra igualmente por
debajo de los hombres 44.8%). Se puede
deducir que si las mujeres en etapa estudiantil
guedan embarazadas o forman una familia su
vida profesional es probable que se le podria
truncar. También existe un empoderamiento
por la planificacién familiar y por retardar la
maternidad o podria sumarse a la opcion de
que no necesariamente tener pareja es un
estado de felicidad o bienestar subjetivo. Esta
informacién es muy prometedora pues el
género femenino actual pasa por un
redescubrimiento y brinda en el futuro un
cambio en la regidn y en los espacios técnicos

profesionales.
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Tener amigos que te motiven a salir adelante

Muy necesario

Necesario 53;‘35.8
No necesario 133
10.8
0 20 40 60
‘ I Hombre Mujer

Tener una buena relacién con mis compafieros,
tener su apoyo

Muy necesario

Necesario

No necesario

59.7
593

I T T T

0 20 40 60
| I Hombre Mujer

Disfrutar en grupo con mis compafieros,
hablar, participar

Muy necesario

60.2

Necesario 62,5

No necesario

12.6
0 20 40 60
‘ I Hombre Mujer

Tener soporte emocional de mis amigos,
que sean buenos confidentes

Muy necesario
Necesario

No necesario

I T T T

0 20 40 60

| I Hombre Mujer

Grafico 2: Distribucion del bienestar subjetivo de los estudiantes de la UNA-Puno reportado en las variables (categorias) respecto a los
amigos, companeros de la universidad, diferenciado por género (en porcentajes). Elaboracion propia

El grafico de Tener amigos que te motiven
a salir adelante, los estudiantes universitarios
de la UNA, consideran que es muy necesario
(32%), reafirma lo que sostiene (Moreno:2015)
referente a la relevancia del optimismo y la
autoestima en el bienestar de hombres y
mujeres, apoyando en mayor medida la
similitud entre ambos géneros que las

diferencias por el hecho que ser joven es estar

rodeado de amigos; pero sobre todo de
aquellos que orienten a “salir adelante”.

La afirmacion Disfrutar en grupo con mis
companeros, hablar, participar, el considerar
la suma de muy necesario (25%), necesario
(62.5%) las mujeres. Los resultados reflejan
esta situacion es eminentemente
comunicacional las relaciones sociales y en
grupo, corresponde a uno de los niveles de la

comunicacion social y segun el proceso el
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didlogo, la participacién generan feed back, lo
cual coadyuva a la socializacion y crecimiento
personal de los jévenes. Datos similares son
reflejados frente a la afirmacion Tener una
buena relacion con los amigos, tener su apoyo,
entendiendo como apoyo en el mundo andino
como sostener algo alguien el apoyo es muy

necesario, dado que es una practica andina

Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

llamada como Apjata (reciprocidad), para los
estudiantes universitarios consideran que es
muy necesario para las mujeres (32,2%) y
necesario (59.3%). Los amigos son relaciones
muy solidas en las personas, trascienden y
son selectivas, tanto para los hombres (55%)

y las mujeres (53.9%) son Necesarios.

Muy necesario

Necesario

No necesario

Tener estabilidad econémica y comodidades como persona

Muy necesario

58.1
57.9

I T T T

0 20 40 60

| I Hombre Mujer

N . 50.3
ecesario 53.0
No necesario
50
Mujer

Muy necesario

Necesario

No necesario

44

Tener dinero para poder hacer cualquier cosa
y no limitarse

T
0 10

40 50

| B Hombre

Mujer

Grafico 3: Distribucion del bienestar subjetivo de los estudiantes de la UNA-Puno reportado en las variables (categorias) respecto a la
percepcion econdmica, diferenciado por género (en porcentajes). Elaboracion propia
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El T7ener estabilidad econcmica y

comodidades, los varones consideran
Necesario (58.1%) y las mujeres (59.9%), en la
investigacion cualitativa sorprendio escuchar
y transcribir sobre las menos que minimas
condiciones econdémicas que tenian los
estudiantes universitarios (jévenes que tenian
una habitacion compartida entre tres con 1
bafio compartido para todos los que vivian en
la casa y solo contar con luz determinadas
horas, sin equipos de cdmputo la gran mayoria
realiza sus trabajos en su celular, ante estas
(lamemos

minimas condiciones

“sobrevivencia estudiantil” los indicadores de

Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

Muy necesario Mujeres (32.7%) muestran una
realidad dura por querer lo basico pata
estudiar. Ademas, la mayoria de los
estudiantes trabajan sabado y domingo con el
fin de ganarse la semana de sobrevivencia.

Referente a 7ener recursos para estudiar
bien, existe situaciones que interfieren para no
poder dedicarse por completo al estudio
“estudiar bien” puede significar que lo pueden
hacer mejor, pero como no tienen dinero y
hacen lo que pueden. Sumando Muy necesario
y Necesario los varones (90%) y mujeres
(90.6%)

Muy necesario
Necesario

N 2.
0 necesario 14

Que haya ambientes adecuados en |os salones

£4.8
594

o

Muy necesario
Necesario

No necesario 20

Que haya espacios de esparcimiento como areas verdes

20 40 60
I Homore Mujer

53.9
59.5

o

20 40 60
| B Hombre Mujer

Grafico 4: Distribucion del bienestar subjetivo de los estudiantes de la UNA-Puno reportado en las variables (categorias) respecto a los
ambientes adecuados y espacios de esparcimiento, diferenciado por género (en porcentajes). Elaboracion propia
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Tener apoyo de mis padres, comprension,

0 mp! Aceptarnos tal como somos
carifio, amor, apoyo econémico

y la realidad en la que vivimos

Muy necesario Muy necesario

Necesario Necesario

No necesario No necesario

Il Heterosexual Homosexual

Il Bisexual

Il Heterosexual Homosexual

Bl Bisexual

Tener profesores mas amigables,
gue motiven y tengan buen trato

Tener soporte emocional de mis amigos,
que sean buenos confidentes

Muy necesario
Necesario

No necesario

B Heterosexual
B Bisexual

Homosexual

Muy necesario
Necesario

No necesario

B Heterosexual Homosexual

B Bisexual

Grafico 5: Distribucion del bienestar subjetivo de los estudiantes de la UNA-Puno reportado en las variables (categorias) inclusion y

LGTBIQ+(en porcentajes)

En relacion Qué haya ambientes
adecuados en los salones, el nivel de
exigencia, la UNA no contempla adecuar los
ambientes segun las necesidades
profesionales, por ello los estudiantes sobre
todo las mujeres como Muy necesario (59.4%)
y Necesario (39.2%). Los hombres sumando
Muy necesario y Necesario (97.6%). Estos
resultados son alentadores, por un lado, los
estandares de calidad educativa tanto en la
ensefianza como en ambientes adecuados ha

aumentado en los estudiantes.

Sobre Que haya espacios de esparcimiento,
las mujeres nuevamente en Muy necesario
(59.5%) y Necesario (38.5%) asumen una
exigencia extrema. Este resultado pareciera
de demasiada exigencia, sin embargo, en la
intervencion cualitativa los alumnos contaban
gue por lo general permanecia todo el dia en
la Universidad, esto debido a que sentian solos
en sus habitaciones y que tenian menos
comodidad, como luz agua. Otras opiniones
recogidas sobre todo por las alumnas es que

la ciudad universitaria estaba disefiada solo
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para deportes masculinos, canchas de futbol,

y fulbito, pero no habia espacios para ellas.

Conclusiones

La felicidad de las estudiantes de la
Universidad Nacional del Altiplano esta en
relacion a la cercania de sus familiares,
docentes competentes, espacios amigables
para el estudio, compaferos y amigos que los
impulsen a superarse.

Las categorias que se generaron producto
de la investigacion cualitativa fueron diversas,
destacando: familia, amigos, lo académico, lo
econdmico, la comunicacidn.

Las afirmaciones de bienestar subjetivo
por género manifiestan estadios de felicidad
ligados familia, amigos, a la parejay al respeto
de su libre orientacién sexual, no existiendo
una brecha significativa de felicidad entre

varén y mujer.
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La Perspectiva de Género en Comunicacion y Relaciones

Publicas en Brasil

The Gender Perspective In Communication And Public Relations In Brazil

Sandra Milena Ortega Restrepo®’

Resumen: A continuacion, en este articulo se presenta un estudio bibliométrico como avance de
la tesis de maestria, con el objetivo identificar los estudios cientificos que abordan la tematica de
mujer y género en el area de la Comunicacion y las Relaciones Publicas en Brasil. Para ello fueron
seleccionadas dos revistas de produccidn cientifica brasilefias (Intercom y Organicom). y se reviso
el periddo de 2015 a 2019. Asimismo, se revisaron los trabajos presentados en el principal congreso
de Comunicacion y Relaciones Publicas de Brasil (Abrapcorp) en el periodo de 2007 a 2019. Los
resultados de esta revision indican que a la fecha aun existe poca produccidn cientifica sobre género
en esta area de conocimiento.

Palabras Clave: género, relaciones publicas, comunicacion organizacional.

Abstract: This article presents a bibliometric study as an advance of the master's thesis, with the
objective of identifying scientific studies that address the issue of women and gender in the field of
study of Communication and Public Relations in Brazil. For this purpose, the Brazilian scientific
production journals in the Intercom and Organicom areas were selected. The review was done

between 2015 - 2019. The papers presented at the main Congress of Communication and Public

87 Sandra Milena Ortega Restrepo. Estudiante de Maestria, Especializacién en Marketing, Brasil, smorestrepo@usp.br
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Relations of Brazil (Abrapcorp) in the period 2007 - 2019 were also reviewed. The results of this

review indicate that to date there is still little scientific production on gender in this area of

knowledge.

Key words: gender, public relations, organizational communication

Introduccion

Los estudios sobre género, como categoria
analitica derivada de los estudios feministas,
han sido preocupacion de los investigadores
en diferentes campos del conocimiento. En el
contexto Brasilefo, estos estudios adquirieron
importancia desde la década de 1980,
particularmente en el campo de la Sociologia,
Antropologia e Historia (Heilborn, 1999) y en
el campo de la Comunicacion su
desenvolvimiento ha sido en los ultimos 20
afios (Escosteguy, 2008).

Es asi como para conocer mejor el estado
de la produccidn cientifica sobre género en el
area de la comunicacién y las relaciones
publicas, realizamos una revision bibliogréfica
en la cual seleccionamos los articulos de la
revista Intercom®® de publicacion

cuatrimestral editada por la Sociedad

Brasilera de Estudios Interdisciplinares de
Comunicacidn y de la revista Organicom®® de
la Escuela de Comunicaciéon y Artes de la
Universidad de Sao Paulo de publicacion
semestral, en el periodo de 2015 a 2019.
También en los trabajos presentados en el
Congreso Nacional de la Asociacién Brasilefia
de Investigadores  en Comunicacion
Organizacional y Relaciones Publicas
(Abrapcorp)”, en el periodo 2007 a 2019.
Este tipo de investigacién se enmarca en
los denominados “estados del arte”, que
identifican tendencias en un determinado
campo del conocimiento a partir del mapeo y
discusion de la produccion académica en
diferentes campos (Ferreira, 2002). Las
publicaciones cientificas representan la
consolidacion y proliferacion de
investigaciones realizadas en cada campo de

estudio, sin embargo, en la comunicacién no

68 Revista Brasileira de Ciéncias da Comunicagdo https://www.portalintercom.org.br/
69 Revista da Escola de Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao Paulo https://www.revistas.usp.br/organicom
0 Congresso da Associagao Brasileira de Pesquisadores de Comunicagao Organizacional e de Relagodes Publicas

http://portal.abrapcorp.org.br/anais/
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es posible trazar un estado del arte de la
investigacion de género, debido a la dispersidn
gue marca la investigacion brasilefia y la falta
de revisiones bibliograficas especificas
(Escosteguy, 2008).

Antes de entrar en el andlisis propiamente
dicho, queremos destacar algunos aspectos
de los estudios feministas en las relaciones
publicas, principalmente en los Estados
Unidos, que tiene su trayectoria ligada al
desarrollo de la corriente feministas de los
anos sesenta y sesenta y posteriormente

sobre los estudios desenvolvidos en Europa.

Estudios de género en Relaciones

Publicas

La mujer en las relaciones publicas es un
tema que ha llamado la atencion en los
Estados Unidos desde la década de 1980,
cuando asociaciones profesionales como la
Asociacion Internacional de Comunicacion
Empresarial (IABC)"* y la Sociedad de
Relaciones Publicas de América (PRSA)™,
patrocinaron estudios para analizar los
posibles efectos del género en la profesién de
relaciones publicas.

La IABC fue responsable de lo que se

considera el trabajo fundacional sobre

estudios de género en el campo de las
relaciones publicas conocido como 7he Velvet
Ghetto (1986). El estudio tuvo como objetivo
describir el impacto del aumento del nimero
de mujeres en el campo de las relaciones
publicas, y para mitigar los efectos como el
desprestigio de la profesién y la caida en los
salarios. Entre las conclusiones, los autores
sugirieron que todos los profesionales tanto
hombres como mujeres, trabajaran juntos
para mejorar el estado de la profesion en su
conjunto y aumentar la conciencia entre los
estudiantes universitarios sobre la existencia
del problema de género. Esta dultima
sugerencia parece haber sido la mas profética
porque después de la publicacién de T7he
Velvet Ghetto, el género se convirtid en un
tema en la investigaciéon de relaciones
publicas.

Posteriormente la PRSA y su comité de
trabajo, vida y género apoyaron la
investigacion Women in Public Relations
(Grunig, L, Toth & Children Hon, 2001), sobre
el género en las relaciones publicas. Como
mencionaron las investigadoras, la asociacion
conocia la existencia de la discriminacién
sexual y la investigacion no fue realizada para

exponer el alcance de esta discriminacion -

1 International Association of Business Communicators https://www.iabc.com/

72 The Public Relations Society of America https://www.prsa.org/
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“por el contrario, su objetivo era explicar por
qué mujeres y hombres experimentan su
trabajo en las relaciones publicas de una
manera tan diferente "(GRUNIG, L. et a/. 2001,
p. 13, traduccidn propia).

Algunos de los hallazgos del estudio
Women in Public Relations, fueron las
estrategias implementadas por las mujeres
para ingresar al sistema: muchas de las
entrevistadas dijeron que las mujeres debian
aprender a utilizar el sistema en su beneficio,
en lugar de combatirlo. “lo que implica tomar
una decision: adaptarse al sistema y trabajar
el doble que los colegas o negarse y renunciar
a las recompensas” (GRUNIG, L. et al. 2001,
pag. 322, traduccidn propia). Tambén entre las
conclusiones, las autoras propusieron varios
cambios para mejorar las condiciones de las
mujeres: en la sociedad aumentar la
conciencia sobre el sexismo, elegir mujeres
para altos cargos en el gobierno, promover
legislacion que apoye a las madres
trabajadoras, combatir el acoso sexual y
romper los estereotipos de género; en las
empresas desarrollar planes de carrera
alternativos y hacer mas equitativos los
criterios de reclutamiento, contratacion,
retencion y promocion; y en la profesion

abordar la marginalidad de la profesidon e
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incorporar las perspectivas de las mujeres en
el plan de estudios. (GRUNIG, L. et a/. 2001).

En complemento, la investigacion sobre
las mujeres en el campo de las relaciones
publicas, aunque se origind en los Estados
Unidos, también se ha llevado a cabo en otros
paises, como el Reino Unido. La Asociacidon
Europea de Educacién e Investigacion en
Relaciones Publicas (EUPRERA), realizo en el
aho 2019 el estudio denominado: Informe
Euprera Vol.1, n?1, Mujeres en las Relaciones
Publicas - Una Revision de Literatura (1982 -
2019). La metodologia implementada para
este estudio fue el analisis de la literatura de
las revistas de relaciones publicas y revistas
del drea de comunicacidon corporativa,
utilizando la palabras clave ‘"relaciones
publicas femeninas". Las revistas se
identificaron utilizando la lista proporcionada
por el British Chartered Institute of Public
Relations (CIPR): Public Relations Review,
Public Relations Inquiry, Journal of Public
Relations Research, Corporate
Communications: An International Journal,
Journal of Communication Management,
Corporate Reputation Review e Journal of
Brand Management, Public Relations Inquiry
Journal, Asia Pacific Public Relations Journal
e Prism (Topic, M & Diers Lawson, A. 2019, p.
12).
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El ndmero total de articulos analizados fue
de 223 en el periodo elegido de 1982 a 2019.
Segun los autores del estudio de EUPRERA, el
analisis y las conclusiones sobre la posicidn
de la mujer en las relaciones publicas “se
centran predominantemente en trabajos
publicados en Occidente y en lengua inglesa,
debido a la escasez de articulos publicados en
portugués, espanol, francés, croata, serbio,
esloveno, holandés y georgiano” (Topic, M &
Diers Lawson, A. 2019, p.12, traduccion
nuestra). Los trabajos analizados fueron
clasificados en tres temas generales (Topic, M
& Diers Lawson, A. 2019, p. 32, traduccidn
nuestra):

a) Perspectivas feministas liberales, en las
cuales los académicos analizaron temas
como el techo de cristal y la brecha salarial, la
discriminacion en el trabajo, la falta de
oportunidades de orientacion, etc.) y el poder
gue las mujeres simplemente no tienen
debido a su bajo estatus en las
organizaciones.

b) Perspectivas feministas radicales, en las
cuales los académicos comenzaron a analizar
la diversidad en las relaciones publicas, la
falta de oportunidades para las mujeres, y

algunas obras ofrecen criticas al feminismo

liberal, que no ha resuelto los problemas de
las mujeres.

¢) Estudios que analizaron la posicion de
las mujeres en el escenario organizacional
con un vinculo claro con las perspectivas
feministas liberales, ya que esta linea de
investigacion se ocupa principalmente del
desarrollo de las mujeres en sus carreras
profesionales.

Para los autores, aunque existen algunas
diferencias en la estructura de las
investigaciones, las preocupaciones sobre la
condicién de la mujer fueron las mismas a lo
largo de los afos, es decir, por ejemplo se
analizé el tema de la diferencia salarial y el
techo de cristal”™ como parte de los estudios
sobre discriminacién en el trabajo en la
década de 1980, posterirmente como parte de
la Teoria Organizacional de las relaciones
publicas en la década de 1990y en el 2000 fue
nuevamente abordado, porque “aunque la
posicion de la mujer ha mejorado
significativamente, ain muchas mujeres no
pueden progresar en sus carreras” (Topic, M
& Diers Lawson, A. 2019, p. 33, traduccidn
nuestra). Otro hallazgo del estudio es que las
revistas y trabajos publicados en el érea,

“todavia se enfocan predominantemente en

73 Término utilizado para hacer referencia a la dificultad que enfrentan las mujeres para ascender a cargos de gestion
(MORRISON; RANDALL; WHITE, 1987) y (POWELL; BUTTERFIELD, 1994)
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comunicacién de crisis y riesgos, medios
digitales, practica de relaciones publicas,
comunicacién  estratégica y  gestidn
estratégica y relaciones con los medios,
dejando asi la exploracion de la mujer en la
profesidon como tema marginal” (Topic, M &
Diers Lawson, A. 2019, p. 15, traduccidn

nuestra ).

Estudios de género en Relaciones

Publicas en Brasil

Para comprender cémo el campo de
relaciones publicas esta problematizando la
tematica de género, revisamos los articulos
de las revistas de produccidén cientifica
brasilefias Intercomy Organicomen el periodo
2015 - 2019 y los trabajos presentados en el

principal congreso Abrapcorp en el periodo

Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

2007 - 2019. Como criterio de busqueda
seleccionamos los trabajos que contenian las
palabras “mujer” y “género”, en el titulo y/o
resumen y/o palabras claves.

En las revistas encontramos 12 articulos
con las palabras (mujer y género), pero cabe
destacar que 8 trabajos no tenian relacién con
comunicacion y relaciones publicas, por el
contratio tenian foco en los medios de
comunicacién masiva y la comunicacién
publica, con tematicas como: mediatizacion
en la web; manifestaciones en Twitter sobre
violacion sexual; uso de Tecnologias de
Informacién y Comunicacidn (TIC) por parte de
mujeres agricultoras; comunicacion publica
digital para mujeres en Brasil; migraciones
transnacionales y género; entorno virtual de
Internet 'y representacion de mujeres

cientificas en la television (Figura 1).

2015 2016

Figura 1: Total de trabajos encontrados en las revistas

2017 2018 2019
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También revisamos 3 articulos que
contenian la palabra género, pero estos no
trataban  exclusivamente del género
femenino, sino también sobre la multiplicidad
de identidades de género: 4 contacdo de
historias de vida pelas organizagdes: a presenga
da diversidade nas narrativas institucionais de
Jeane Moreira e Ivone de Lourdes Oliveira
(2018), que analiza cémo las organizaciones
cuentan historias de vida que abordan temas
de género, raza y diversidad LGB +;
Sexualidade e reconhecimento como apostas
para a transformagdo da seguran¢a em El
Salvador de Erika Julieta Rojas Ospina vy
Josefina Echavarria Alvarez (2018), que relata
el caso de violencia contra las mujeres trans
en San Luis Talpa; Etica, politica e religido nas
conversacoes on-line sobre laicidade e
diversidade em demandas morais por justica de
Bruno Menezes Andrade Guimaraes y Angela
Cristina Salgueiro Marques (2017), que trata
sobre las interacciones de las personas en
Facebook a partir de una noticia sobre los

reclamos de personas LGBTQ.

Como resultado en las revistas sélo se
obtuvo 1 articulo con la interseccién muijer,
género y organizaciones: Ultraje do rosto:
embates discursivos e reconhecimento da
lideranga feminina na Petrobras de Angela
Cristina Salgueiro Marqués y Frederico da
Cruz Vieira de Souza (2016), de la Universidad
Federal de Minas Gerais, que aborda el tema
de la mujer en el ambito organizacional, donde
los autores analizaron los discursos
organizacionales de la empresa Petrobras,
durante la presidencia de Graca Foster, para
identificar los estereotipos habitualmente
utilizados sobre las mujeres.

Cuando revisamos los trabajos
presentados en los trece afos del congreso
Abrapcorp, encontramos que solamente 11
contenian las palabras mujer y género, sin
embargo uno de ellos empled la palabra
género bajo el significado de programacién
televisiva: Programacéo e audiéncia de uma
emissora legislativa. o caso da TV Camara de
Antonio Teixeira de Barros, Cristiane Brum
Bernardes y Claudia Regina Fonseca Lemos
(2010) (Figura 2).

229



AMIC Mﬂ Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

Medetlin-virtual « 9-13 de noviembre
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0 0

2007 2008 2008 2010 2011 2012

Figura 2: Total de trabajos encontrados en los anais del congreso

De los 10 trabajos seleccionados, 2 tratan
la tematica del género femenino pero en
contextos  diferentes: “Falta  tempo”:
Confianga nos espagos institucionais e
processos de organizacdo social no Vale do
Rio Pardo/RS, de Carlise Schneider Rudnicki y
Verenice Zanchi (2015) y Keep playing
#likeagirl: fluxos mercadoldgicos,
institucionais e politicos no discurso da

lgualdade de género através do esporte, de

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Vanessa Cardoso Brandao y Fabia Pereira
Lima (2017).

También la palabra género es utilizada en
4 trabajos para hacer referencia a la
multiplicidad de identidades de género LGTB,
a saber: Os conflitos entre as organizagdes e
o publico LGBT: perspectivas de atuacdo do
relagdes-publicas de Felipe Franklin Anacleto
da Costa y Julio Afonso S& de Pinho Neto
(2015); Dos invisiveis as mediagdes: o (novo)

lugar dos sujeitos LGTBs nas prdticas

230



AMIC 2020

Medetlin-virtual « viembre

organizacionais, de Karen Greco Soares vy
Regiane Regina Ribeiro (2016); Diversidade
nas organizagbes: das lutas sociais as
politicas de gestao, de Ricardo Gongalves de
Sales (2018); O discurso da diversidade em
campanhas do dia dos namorados no brasil,
de Fiorenza Zandonade Carnielli, Denise
Avancini Alves, Shayane Machado dos Santos
y Fernanda Andricépulo Noschang (2018).
Luego al revisar la interseccion mujer,
género y organizaciones, encontramos
solamente 4 trabajos relacionados con
comunicacidn y relaciones publicas: Género e
relagoes publicas: a inser¢do feminina nas
agéncias de relagbes publicas e comunicagdo
no Brasil e nos Estados Unidos, de Tiago
Mainieri (2012); Ultraje do rosto. Embates
discursivos e reconhecimento da lideranga
feminina no atual contexto organizacional da
Petrobras, de Frederico Vieira (2015); Entre o
siléncio velado e o discurso formal: uma
proposta de estudo sobre a participacdo da
mulher na aviagdo brasileira, de Simone
Cristina Dantas Miranda (2019); y O

relacionamento  com  publicos  como
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estratégia de comunicagdo: um referencial
tecrico e metodologico do estudo com
pequenas empreendedoras brasileiras, de
Juliana Aparecida Galdino Gomes Wruck
(2019).

Al totalizar la produccidn cientifica de las
revistasy el congreso’, sélo 4 investigaciones
cumplem con la interseccidon mujer, género y
organizaciones, considerando que el trabajo
Ultraje do rosto: Embates discursivos e
reconhecimento da lideranga feminina no
atual contexto organizacional da Petrobras,
fue presentado en el congreso Abrapcorp del
afio 2015 y también publicado en la revista
Organicom V.13 N.24 del afo 2016 bajo la
autoria de Angela Cristina Salgueiro Marqués
y Frederico da Cruz Vieira de Souza. También
destacamos que sélo el trabajo Género e
relagoes publicas: a inser¢do feminina nas
agéncias de relagbes publicas e comunicagao
no Brasil e nos Estados Unidos, de Tiago
Mainieri (2012), problematiza directamente la
cuestion de la mujer profesional de relaciones

publicas. (Figura 3).

74 Sabemos que algunos trabajos pueden no haber sido incluidos porque no tenian las palabras mujer y género entre los
principales elementos disponibles para la busqueda. Destacamos la importancia de elaborar resimenes y titulos que cubran todos

los aspectos considerados fundamentales en la indexacion.
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Universidad
Federal de Minas Federal de Goias
Gerais

Figura 3: Total de trabajos que tratan sobre mujer y género

Cuando realizamos la lectura y analisis de
los cuatro trabajos, encontramos que en ellos
no son referenciadas autoras feministas para
tratar las discusiones sobre género como por
ejemplo Judith Butler, Simone de Beauvoir o
Joan Scott y tampoco autoras feministas
brasilefias como Sueli Carneiro o Lélia
Gonzalez. Por el contrario, se aborda la
tematica de manera mas amplia, lo que
dificulta reconocer sobre cudl perspectiva
feminista esté siendo analizada la cuestion de
las mujeres. También son utilizados términos

como diversidad de género, igualdad de

Universidade  Universidade de

S&o Paulo

género, estereotipos de género o relaciones
de trabajo y género, sin una conceptualizacidn
tedrica. Ademas en algunos casos el término
género aparece como equivalente a sexo
femenino y masculino o para hacer referencia
a la insercion de hombres y mujeres en el

mercado de trabajo.

Consideraciones finales

A pesar del area de relaciones publicas
estar institucionalizada en Brasil desde hace

mas de 40 afnos, los resultados de la revisién
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bibliografica indican que auln no existe un
programa de referencia o linea de
investigacion que aborde exclusivamente la
tematica de mujer y género75. Sin embargo,
en las cuatro publicaciones seleccionadas,
encontramos un gran aporte para futuras
investigaciones.

Como agenda de investigacion, los autores
sugieren analizar temdticas como: la
diferencia salariales entre hombres y mujeres
en las agencias de relaciones publicas, la
ausencia de mujeres en cargos de gestion en
las agencias o departamentos de
comunicacién, los efectos de la diversidad
dentro de los equipos de comunicacién, los
estereotipos de género existentes en los
discursos organizacionales, el impacto de las
caracteristicas machistas de la cultura
brasilefa sobre la cultura organizacional, el
protagonismo del relacionista publico como
activistas y agente de mudanzas, la violencia
de género en las organizaciones y el silencio
femenino.

Por la relevancia de estas tematicas en la
actualidad, donde existe una mayor exigencia
para las organizaciones por parte de la
sociedad de un actuar ético, consideramos

pertinente ahondar en esfuerzos a nivel
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nacional, para impulsar las discusiones sobre
la desigualdad de género en las
organizaciones y la condicidn de las mujeres
profesionales de relaciones publicas, a través
de conexiones entre las diferentes
universidades para crear una red de
investigadores interesados en la tematica,
gue nos permita impulsar los estudios de
mujer y género.

Al estar de cara a una profesion tan joven,
gue presenta problemas conceptuales
especialmente en América Latina, se entiende
gue la actuacién de la esfera académica es
necesaria para la sustentacion del ejercicio
profesional. Tal y como lo expresd Linda
Childers Hon “Un giro hacia lo femenino en las
relaciones publicas también puede afectar
profundamente las précticas de comunicacidon
de las organizaciones y las implicaciones de
las relaciones publicas para la sociedad” (Hon,

1995, p.30, traduccidn propia).
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Representacoes do empoderamento feminino na midia: um

estudo de caso das revistas Claudia e Marie Claire

Representaciones del empoderamiento femenino en los medios: Un estudio de caso de las revistas
Claudia y Marie Claire.

Representations of female empowerment in the media: a case study of the Claudia and Marie Claire magazines

Danyelle Alves da Paixao 7

Emanuelle Gongalves Brandao Rodrigues 7’

Palavras-chave: movimentos sociais, revistas femininas, consumo, feminismo.

Keywords: social movements, women's magazines, consumption, feminism.

Introducao ataques aos direitos das mulheres e outras

o , - minorias sociais, muitos deles encabegados
Marcado por uma série de manifestagdes

o - or movimentos oliticos de direita
em prol dos direitos humanos e civis das P P

, compostos por setores empresarias e
mulheres, o ano de 2015 tem sido postulado P P P

, _ , religiosos com grande influéncia no congresso
por muitos pesquisadores e integrantes de

. . . nacional.
movimentos sociais como a “primavera

. o e A conjuntura que se desenhava entre os
feminista brasileira”. As reivindicagdes

) anos mais turbulentos da década de 2010 era
ganharam forgca diante dos constantes

de grande preocupacdo para setores da

76 Danyelle Alves da Paixao. Mestranda no Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagao da Universidade Federal de
Pernambuco (UFPE), Brasil, danyellealves_p@hotmail.com.

77 Emanuelle Gongalves Brandao Rodrigues. Doutoranda no Programa de Pés-Graduagdo em Comunicagdo da Universidade
Federal de Pernambuco (UFPE), Brasil, egbrodrigues@gmail.com.
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esquerda e da sociedade civil como um todo,
que viam ameacados direitos fundamentais a
sobrevivéncia e ao exercicio da cidadania,
conquistados ao longo de anos pelos
movimentos sociais populares. Nesse periodo,
eclodiram diversas manifestagoes em todo o
pais, organizadas em grande medida com o
recurso as ferramentas digitais, cujas redes
sociais tiverem papel imprescindivel. A
organizacao online de eventos, a divulgacao
de materiais educativos em diferentes
formatos e a viralizagdo de hashtags como
#PrimeiroAssédio, #MeuAmigoSecreto e
#AgoraEqueSaoElas contribuiram para dar
visibilidade a assuntos urgentes de interesse
publico. No tocante aos movimentos
feministas, temas como igualdade de género,
direitos civis, violéncia doméstica, sexual e de
género, assédio e aborto, principalmente,
ganharam espago em varios meios de
comunicacao.

Nosso interesse por “revistas femininas”,
como sao tradicionalmente conhecidos os
titulos cujo conteudo é  voltado
fundamentalmente para as mulheres, surge
com o destaque concedido pela publicidade e
pelos veiculos da midia tradicional as pautas
feministas. No periodo localizado na década
de 2010, especialmente no avangar dos anos

com a ascensdo politica e partidaria de
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movimentos de extrema-direita no Brasil, é
possivel perceber de forma mais evidente as
contradigbes politicas e ideoldgicas na
construgdo do discurso midiatico dessas
revistas sobre os direitos das mulheres.
Tomando o problema conceitual do
empoderamento feminino promovido pelas
revistas analisadas, Claudia e Marie Claire,
esse artigo discute os modos como a razao
econdmica neoliberal incide sobre as formas
de acdo de um tipo especifico de Sujeito de
género promovidos pelos meios de
comunicacdo. Fruto de um trabalho de
conclusao de curso, esse estudo tem como
objetivo  identificar e  analisar as
representagdes do empoderamento feminino
que essas revistas apresentam em seu
conteudo. Para tanto, nos ancoramos
principalmente na analise de conteudo de
Bardin (1977), identificando e categorizando
uma série de elementos que compde o0s
modelos de emancipacdo econbmica e
sucesso apresentados por cada revista,
comparando-os. O corpus é composto de 12
edigOes das revistas Claudia e Marie Claire no

periodo de janeiro a dezembro de 2018.

As representacdes do empoderamento

feminino nas revistas Claudia e Marie Claire
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A discussao sobre as representacdes da
realidade construidas pela midia ndo é de
modo algum uma novidade, mas tende a
assumir outros contornos em cenarios de
profunda crise politica. Isso porque uma
representagdo diz respeito a redutibilidade
daquilo é irredutivel, isto é, os sentidos que
podem ser atribuidos a uma dada realidade ou
objeto. A midia, assim como a publicidade sdo
experientes nesse processo de pedagogizacao
do olhar para a interpretacdo da realidade,
estimulando a incorporacdo de valores que
precisam ser continuamente reiterados para o
projeto de sociedade que defendem.

E nesse sentido gue 0s meios de
comunicagdo  tém uma  capacidade
extraordinaria de criarem representacdes de
mundo. O problema da representagdo em
nossa sociedade, como sugere Spivak (2010),
é que ela é produzida dentro de uma visdo
ocidental de alteridade. Assim, mesmo que o
subalterno busque representar a si mesmo,
ele é sempre interpelado por uma linguagem
e um sistema de pensamento que limita as
condigdes de possibilidade de sua agao, em
virtude dos “modos especificos de exclusao
dos mercados, da representagdo politica e
legal, e da possibilidade de se tornarem
membros plenos no estrato social dominante”
(SPIVAK, 2010, p. 14). E dentro de um

esquema de mercado, a representagdo se
torna ainda mais problematica na medida em
que a linguagem é operada em termos de
direcionamento para o publico-alvo.
Buscando se adequar a agenda
publica cada vez mais interessada em
tematicas como aborto, maternidade,
sexualidade e liberdade financeira das
mulheres, diversos veiculos de comunicagao
voltados para o publico feminino tém mudado
substancialmente sua linha editorial nos
ultimos anos. Esse é o contexto em que
revistas como Claudia e Marie Claire
assumem outra postura em relagdo a
abordagem dos assuntos cotidianos.

Fundada em 1961 pela Editora Abril, a
revista Claudia ¢ famosa por abordar
guestdes de ordem familiar e doméstica em
seu conteudo. Com um numero de circulagao
estimado em 177 mil exemplares de revistas
impressas e digitais, seu publico é composto
majoritariamente por mulheres (81%) e
pessoas de 35 a 54 anos (48,8%). De acordo
com a revista, a maior parte de seu publico
estd concentrada nas regides Sudeste (56,4%)
e Sul (19,6%) do pais, sendo 74% de seus
novos assinantes pessoas da elite brasileira,

donos de negdcio e experientes urbanos de
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vida confortavel’®. Seu posicionamento atual
esta materializado na hastag
#EuTenhoDireito, lema que vai definir suas
leitoras como mulheres que tem mais
estudos, menos filhos e mais renda’.

A revista Marie Claire segue uma linha
editorial bastante prdxima a Claudia, com a
diferenca de refinar mais seu conteudo a uma
linguagem cosmopolita e direcionada ao
mundo fashion. Com o lema “Chigue é ser
inteligente”, a revista se apresenta como um
veiculo sempre a frente de seu tempo,
oferecendo desde o inicio novidades com um
“jornalismo sério e provocativo”. Criada em
1937 na Franca, ela chega ao Brasil em 1991
pelas maos da Editora Globo, apresentando

hoje um total de 60% de leitoras exclusivas de

sua revista cuja maioria € composta por
mulheres (82%), pertenca as classes Ae B e
seja  predominantemente jovem, com
incidéncia de 22% na faixa etaria de 25 a 34
anos e 22% entre aqueles de 35 a 44 anos.
Com esse perfil editorial e de consumo, as
revistas Claudia e Marie Claire se mostram
como modelos ideais para uma investigacao
gue busque analisar como se constroem as
representagtes de empoderamento feminino
na midia especializada. Seriam elas
ferramentas importantes para transformacao
social das mulheres ou sua funcéo seria parte
de um projeto contrarrevolucionario de
manutengdo do poder por parte da elite
econOmica? Essas sdo questbes que

buscamos desenvolver ao longo do texto.

Figura 1 - Revista Claudia. Edi¢des de janeiro a dezembro de 2018 em ordem cronoldgica de publicagdo. Fonte: claudia.abril.com.br

78 Media Kit Revista Claudia. Disponivel em: <http://publiabril.abril.com.br/midia_kits> Acesso em abril de 2020.
Langamento do novo posicionamento da revista Claudia. Disponivel em: < https://claudia.abril.com.br/noticias/claudia-lanca-

novo-posicionamento-eutenhodireito/> Acesso em abril de 2020.
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Figura 2 - Revista Marie Claire. Edigdes de janeiro a dezembro de 2018 em ordem cronolégica de publicagdo. Fonte:
revistamarieclaire.globo.com

Para identificarmos as representagdes de
empoderamento construidas por esses
veiculos, baseamos nossa metodologia na
analise de conteudo de Bardin (1977). O
corpus da pesquisa é composto pelas 12
edigbes das revistas Claudia (Figura 01) e
Marie Claire (Figura 02) publicadas de janeiro
a dezembro de 2018. Na primeira fase, que
constitui a pré-analise, exploramos tanto o
material impresso das revistas como
recorremos a mais informagdes sobre elas no
meio digital. Foi possivel contextualizar as
mudangas de posicionamento de ambas as
marcas e investigar mais a fundo os
interesses ligados a incorporagao de pautas
politicas e sociais ao seu conteudo.

Na segunda fase, de carater mais
descritivo, pudemos elencar as
caracteristicas do conteudo direcionado a

tematica do empoderamento feminino que

serviam como base para a construcdo das
representacdes de mulheres empoderadas.
Assim, o processo de identificacdo das
categorias se iniciou pelo reconhecimento das
tematicas, criando-se tabelas cujos temas
encontrados nas revistas foram divididos em
primarios e secundarios.

Com isso, chegamos as seguintes
representagbes: na revista Claudia (Figura
03), a (1) Empreendedora; a (2) Feminista; (3)
Mae; (4) Lideranca Feminina; e (5) Satisfeita
consigo mesma. Ja na revista Marie Claire
(Figura 04) encontramos: a (1)
Empreendedora; a (2) Lideranga Feminina; a
(3) Feminista; a (4) Modelo; a (5) Mae; e a (6)
Equilibrada. Como é possivel notar, algumas
representagdes sao repetidas nos dois titulos,
0 gue nao gquer dizer que o conteludo seja

homogéneo.
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Figura 3. Representagdes Revista Claudia. Marina Ruy Barbosa (1), Oprah Winfrey (2), Isis Valverde (3), Carmem Lucia (4), Paolla

Carosella (5).Fonte: revistamarieclaire.globo.com

Figura 4 - Representagdes Revista Marie Claire. Daniela Mignani (1), Marina Silva (2), Bruna Linzmeyer (3), Winnie Harlow (4), Karina

Bacchi (5) e Gaby Amarantos (6). Fonte: Revista Marie Claire 2018

Quando veiculos de grande circulagdo
nacional pertencentes a corporagoes da elite
econOmica aprovam uma linha editorial pré-
feminista, é preciso indagar a quem eles
buscam representar em seus discursos na
medida em que suas pautas sao apropriagoes
de lutas sociais. O problema da representacgao
esta na estrutura de exploracdo patriarcal
gue, como alerta Spivak (2010), coloca essas
mulheres mais vulnerdveis duplamente no
obscurantismo: como mulheres e como
mulheres da periferia. E para elas a autora

afirma ndo existir possibilidade efetiva de

alianca. Nesse sentido, a representagao passa
a ser utilizada pelas elites econdmicas,
através de suas grandes corporagdes
mididticas, como forma de perpetuar sua

hegemonia nas instancias de poder.

Emancipacdo feminina e o problema da

representacéo

Uma das principais caracteristicas do
conteudo sobre feminismo e empoderamento
das revistas analisadas consiste no uso de
relatos de vida bem-sucedidas como modelo
para suas leitoras.

Segundo Casaqui
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(2016), a

inspiracionais focadas nos relatos de vida

producdo de  narrativas
pessoal funciona como ancoragem para a
expansao de todo um mercado de produtos e
servigos que buscam oferecer respostas aos
anseios individuais. O autor explica que essas
narrativas sao derivadas de um projeto de
sociedade empreendedora que estimula o
individuo a ser empreendedor de si mesmo,
excluindo aqueles que nao se enquadram em
tal modelo.

Em ambas as revistas, sdo apresentados
relatos de empresarias e celebridades como
exemplos de estilo de vida para as leitoras que
se encontram nas partes mais largas da
piramide social. Em alguns raros momentos
(muitos  deles circunstanciais), essas
mulheres também ganham espago nas
paginas das revistas. E o caso da edicao de
margo de 2018 da revista Claudia, cuja capa
traz a imagem de algumas mulheres comuns
vitimas de violéncia de género®. Das 24
edigOes analisadas, essa foi a Unica a trazer no
texto de destaque mulheres fora do circuito de
empresarias e celebridades conhecidas do
show business.

Um problema mais recorrente no conteddo
dessas revistas tem a ver com o apagamento

das desigualdades de classe em favor de um

Desafios y paradojas de la comunicacién en América Latina: las ciudadanias y el poder

discurso meritocratico, novamente evocando
aresponsabilidade individual como paradigma
do progresso social. Ainda ha aquelas
matérias especificas sobre feminismo,
padrdoes de beleza, maternidade “fora dos
padroes” e legalizagdo do aborto. Esses
guatro topicos sdo fundamentais para
analisarmos como as representagdes do
empoderamento feminino construidas pela
midia se apresentam como um problema.
Embora as pautas sobre esses temas
sejam de grande relevancia e revelem, sem
ddvida, um avango em relagdo ao
obscurantismo que vem assolando nossa
sociedade ao longo de séculos, consideramos
gue a forma, mais que o contelddo, em que
essas pautas se materializam é aquilo que

precisamos problematizar.

Empoderamento, consumo e racionalidade

neoliberal no feminismo de mercado

Falar em emancipagdo feminina &
necessariamente trazer para o centro da
questao os modos como a gestao econdmica
de um Estado se volta para o problema
estrutural da desigualdade econdmica
inerente a paises capitalistas. Logo, colocar
em uma mesma discussao feminismo e

Economia ndo é de modo algum contraditério,

80 Feminismo ndo é mimimi: agora é que sao elas. Matéria de capa de margo de 2018 da Claudia (n.03, ano 57)
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mas necessario. Contudo, é preciso pensar
como o feminismo é apropriado como objeto
de troca e, nesses termos, posto em discurso
para responder a uma demanda de mercado,
cuja estrutura é baseada na concorréncia e na
relagao de troca.

Tanto a empresa de midia como as
instituicdes financeiras que a sustentam
respondem a um projeto econdmico
articulado a uma politica de Estado. Eis que
nos deparamos com a racionalidade politica
neoliberal, que, para além de uma ideologia ou
politica econdmica, “tende a estruturar e
organizar nao apenas a agao dos governantes,
mas até a propria conduta dos governados”
(DARDOT; LAVAL, 2016, p. 17). Sendo o
neoliberalismo uma razao do capitalismo
contemporaneo, sua finalidade consiste na
“generalizagdo da concorréncia como norma
de conduta e da empresa como modelo de
subjetivacdo” (Idem). Entao, se a consciéncia
de classe estd ligada ao que Spivak (2010)
sugere ser um sentimento de coletividade
sustentado por conexdes nacionais e
organizagdes politicas, o que a subjetivagdo
capitalista ancorada na razdo neoliberal
possibilita € uma inversado conceitual dessa
pertenca.

Nesse sentido, as campanhas prol

empoderamento feminino encabecadas por
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empresas e marcas como essas analisadas
trazem ao publico uma versao estereotipada e
higienizada de feminismo, traduzindo suas
pautas em um modelo de consumo para
aqueles que tém pouca proximidade com as
lutas.

E assim que surge 